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Introducéo
Importancia do tema

Na préatica do comércio internacional, assim como no interior
dos paises, uma economia concorrencial obriga as empresas aprocu-
rar, sem desfalecimentos, o aumento do volume de suas vendas. Isso
é obtido através da busca de novos mercados, e ao estabelecimento
de relagBes de cooperacao com outras empresas, empresarios e, por
vezes, auxiliares do comércio.

Dois séo os focos em torno dos quais desenham-se essas ativi-
dades: o estimulo as vendas e a organizacao de centros de distribui-
¢ao de mercadorias e produtos.

Ao promover o estimulo as vendas, as empresas recorrem nao
s6 as técnicas de "marketing" como ao estabelecimento de relagdes
juridicas, as mais variadas, com pessoas que, estimuladas pela parti-
cipacao em parte dos lucros, possam obter novos fregueses. Os cen-
tros de distribuicdo, por sua vez, servem a exibir os produtos, torna-
los facilmente acessiveis aos fregueses, proporcionar assisténcia téc-
nica, manutencédo e fornecimento de complementos e pegas.
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Em ambas as atividades ha diversos tipos de contratos: o "fran-
chising", acessdo de marcas, asvendas em comum através de "joint
ventures" ou de consoércios, outras formas de organizagdo sendo
possiveis e numerosas demais para se relacionar. Mas tao-sé arepre-
sentagcdo comercial e a agéncia € que serdo examinadas aqui.

Definicdes.

Tem-se agrupado arepresentacao e aagéncia sob uma denomi-
nacdo ampla, que, embora menos precisa do ponto de vista juridico 1
€ mais adequada a realidade econfmica.

Os conceitos de representacdo e de agéncia sdo variados, se-
gundo o pais. Um autor italiano2 coloca-os sob a rubrica genérica de
"intermediarios".

A palavra representacao néo é, alids, adequada, pois serve para
designar o "obrigar-se por conta de outrem", no ambito do direito.
Foi, e € usada também na acepcdo econOmica, designando a inter-
media¢éo entre o produtor e o comprador. Dai, falarem os italianos
em "agente con", ou "senza rappresentanza". No Brasil, como se sa-
be, a Lei consagrou o uso comum, chamando de "representante co-
mercial" &

"pessoa juridica ou fisica, sem relacdo de emprego, que desem-
penha, em carater ndo eventual por conta de uma ou mais pessoas, a
mediacao para a realizacdo de negdécios mercantis, agenciando pro-
postas ou pedidos, para transmiti-los aos representados, praticando
ou ndo atos relacionados com a execucdo dos neqoécios" (Lei n?
4.886, de 9/12/1965, art. 10).

Outra figura foi regulamentada, com func¢ées préximas: o con-
cessionario. Antes de falarmos das diferencas deste com o represen-
tante comercial, € preciso marcar a separacao que existe no direito
brasileiro — mas que néo é aceita universalmente — do mandato co-
mercial e da representacdo comercial.

O paragrafo primeiro do artigo 1? da lei supracitada marca a
existéncia de regimes juridicos diversos para o representante-
mandatario —o "agente con rappresentanza” dos italianos —epara
ojepresentante ndo mandatario. Nao é o caso de retomar a exposi-
¢do da discussdo doutrinéria sobre a natureza do mandato, tdo bem
exposta por Waldemar Ferreira3 e sintetizada por Requidao”.

E preciso, ainda, distinguir comissdo mercantil de representa-
¢do comercia® no direito brasileiro, sendo a primeira "mandato sem
representacao”, como quer Requido5. Define-a o artigo 185 C.Com.,
como:

0 contrato do mandato relativo a neg6cios mercantis quando,
pelo menos, o comissario é comerciante, sem que nesta gestao seja
necessario declarar ou mencionar o nome do comitente".

Assim, no caso da representacdo o produtor aparece, agindo o
representante comercial em seu nome; na comissao o comissario, co-
mo estabelece o art. 166C. Com.:

"fica diretamente obrigado as pessoas com quem contratar,
sem que estas tenham acdo contra o comitente, nem este contra
elas".
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Chega-se, assim, a Ultima das distingbes a fazer-se no seio do
direito brasileiro, aquela entre representante comercial e conces-
sionario.

As caracteristicas que permitem distinguir, do ponto de vista ju-
ridico, o agente do concessionario residem no fato de que:

"0 agente limita-se a facilitar a celebrag&o de contratos entre o
fornecedor e o fregués (ou no caso do agente com representagdo —a
concluir o contrato em nome e por conta do fornecedor); o conces-
sionario adquire o produto para revenda"6.

Um quadro, elaborado por Bortolotti, permite, sob o ponto de
vista econdmico ou negociai, distinguir as caracteristicas de diferen-
tes tipos de intermediarios, escalonados de acordo com o grau de in-
dependéncia e as vantagens e desvantagens de cada atividade:

Distribuidor ou
cessionario

Representante ou Representante ou Representante
agente com man- agente sem man- subordinado (via-
dato dato jante)

Funcdes tipicas

Remuneragéo

6nus suplemen-

tares

6nus de organiza-

céo

Adquire e revende
em nome préprio

Diferenca entre
preco de aquisi-
céo e de revenda

Nenhum (em cer-
tos paises, indeni-
zagdo de provisdo
e/ou clientela).

Pequenos: a re

venda ¢ obriga-

cdo do cessiona
rio

Transmite ordens
do produtor

Conclui contratos
em nome e por
contado produtor

Comisséo sobre negécios efetivados

Comum a indenizacdo de resciséo, ou de
clientela Excepcionais, 6nus previdén

ciartos

Médios o produ-
tor fatura aos cli-
entes

Pequenos: sobre
tudo quando o a
agente mantém
depésito

Atua como agente
(com ou sem man-
dante) mas sob o
controle do fabn
te

Comisséo ou fixo
mensal, ou ambos

Pesados indeni-
zagdo de recisdo,
previdéncia,
legislacdo traba
lhista. etc.

Fortes: o produtor
deve controlar a
gestdo

Forte o fabrican-
te pode determi

nar os detalhes da
acdo do viajante

Médio: muito dependente do contrato, e
o fabricante conhece a clientela e seus
enderecos, pois fatura

Controle de politi Fraco: pode-se a-

ca de venda da cli- centuar contratu

entela almente, mas o
produtor pode
perder a ghentela

Riscos comerci- A cargo do con- Quase todos acargo do produtor

ais cessionario

Naturalmente, a apresentacdo é duma clareza que € rara na rea-
lidade, em que as nuances tornam dificil distinguir. Os diferentes tipos
retro referidos ndo esgotam as possibilidades de intermediacéo, pois
ha entre outros, ainda, o agente ocasional — chamado entre nés de
corretor — é 0 que "pode intervir em todas as convencdes, transa-
¢Oes e operacdes mercantis" (Cédigo Comercial, art. 45), conhecido
entre os italianos como " proccaciatored'affari". Alids, nosso Cddigo
Comercial (art. 35) emprega a expressao "agente" para os auxiliares
do comércio em gera!, ao contrario das leis européias, que a empre-
gam em relacao arepresentagdo comerciai.

A expressdo agente, no Brasil, € de uso comum na doutrina,
tendo sido consagrada pelo Projeto do Codigo Civil Brasileiros. As-
sim, e porque é corrente na maioria dos paises, aempregaremos.
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Entretanto, é preciso ter presente que circunstancias locais fize-
ram com que, em cada pais, se fizessem distingdes entre os diversos
géneros de agentes, dando-lhes denominac¢des diferentes e
submetendo-os avarios regimes juridicos, entre os quais o do Direito
do Trabalho —é o caso, por exemplo da lei francesa de 18/07/37. Es-
ta havia disciplinado as fun¢des dos "vendedores, representantes e
pracistas”, os VRP, inserindo a relagéo juridica no Livro 1do Cédigo
do Trabalho (art. 29, letras "k" a "s"). Mas, como lembra Requiéo,
criou-se a denominacdo "de'representantes mandatarios', para 0s
disntinguir (os autbnomos) dos representantes comerciais, denomi-
nacéo ocupada pelo Direito do Trabalho"9. Na Italia, por sua vez, a
disciplina do contrato de agéncia esta no "Codice Civile" de 1942 (art.
1742), excluindo-a do direito do trabalho.

O Problema da ordem publica

Como quer que seja, o "lobby" dos agentes e representantes
obteve em toda parte legislacéo que os protege.

Podemos lembrar, no elenco das normas que disciplinam a ativi-
dade, além do "Codice Civile" italiano, arts. 1742a 1753, alei suica de
4 de fevereiro de 1949, que modificou o artigo 418 do Cdédigo das
Obrigacdes; a lei francesa ora em vigor (Decreto 68 - 765, de 22 de
agosto de 1968); a Sec¢édo VI, arts. 84a92 do HGB, do Cddigo de Co-
mércio Aleméo; o Codigo de Processo Japonés de 1951, arts. 46 a
55; a Lei n°® 14.546, de 27 de outubro de 1958, da Argentina, ndo nos
esquecendo a nossa Lei n°4.886, de9 de dezembro de 196510.

Essas leis sdo de, ou contém, normas a que, no Direito Interna-
cional Privado, se chama de aplicacdo imediata —as "Lois de police"
téo caras a Franceskakis.

Oart. 10, alinea "i", do Cédigo Napoledo, empregava a expres-
sdo "Lois de police et de sureté", tendo a primeira expresséo sido
adotada para designar normas de aplicacdo imediata, assim denomi-
nadas porque afastam a legislacdo estrangeira indicada pelas regras
de conflito de leis. Trata-se de disposi¢Bes imperativas que, no dizer
de meu Mestre Loussouarn, "... semultiplientetenserrentla volonté
des contractants dans des frontiéres sans cessep/us étroites"”, e lem-
bra ainda o professor da Universidade de Paris que, por exemplo,

... danslecontractdetravail, laplace desprescriptions administrati-
ves re/atives a 1'higiene et a la securité du travail va croissant de telle
sorte que'ilestinconcevable qu ‘ellesreleventd'une loiautre que celle
dupayssurle territoire duquelle travailesteffectué "1K

A existéncia e o alcance dessas normas sdo hoje reconhecidos
universalmente, como faz praca o célebre "caso Boll", da ClJ, em
gue se as julgou aplicaveis em matéria de direito de familia e protecao
do menor, por extensdo podendo-se imaginar aplicaveis em outras
matérias.

Graulichi2 escreveu que as regras de aplicagdo imediata teriam
precedéncia sobre as de conflito de leis, cujo alcance delimitariam. A
opinido desse autor ndo €, porém, incontrastavel, e o debate sobre o
real alcance e até mesmo a existéncia das "lois de police" ainda per-
dura. Fica, porém amencéo, e encarar a sua aplicagéo é prova de rea-
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lismo, eis que a maioria dos tribunais tende a emprega-las, quando
mais ndo seja porque obedece escrupulosamente a lei... do minimo

esforgco. Outra realidade a encarar € o alcance territorial dessas
normasi3.

Colocadas estas premissas, podemos passar aexaminar 0s con-
tratos internacionais de agéncia e representan¢do, sob o prisma con-
flitual (1) e da sua elaboracéo e redagéo (2).

1. 0 aspecto conf/itual

Em todo o contrato internacional conteddo e forma devem ser
examinados, ao se redigi-lo ou prepara-lo, 4 sombra das regras confli-
tuais, para a determinacéo de qual seria a lei aplicavel. Em nosso caso,
uma lei merece consideracao especial — a brasileira. Assim é que co-
mecgaremos por examinar as hipdteses de lei aplicavel a qualquer con-
trato de agéncia ou representagdo (a), para encarar o alcance e a ex-
tensdo da Legislac@o Brasileira face a esse contrato (b), concluindo
com 0s mecanismos para solucao de disputas (c).

a. Leiaplicavel

A importancia de se determinar a lei aplicavel aos contratos de
agéncia e representagdo decorre principalmente de que: a) quando tal
lei contiver disposi¢des imperativas, estas podem ser de molde a re-
vogar ou negar vigéncia ao contrato, ou na melhor das hipéteses aal-
guma de suas clausulas; b) a lei aplicavel é que supre as lacunas do
contrato e tudo o que seja relativo a aplicagdo e interpretagcdo do mes-
mo ou aquilo que esteja subjacente aconvengéo.

Podemos desde logo imaginar, em relagdo a um contrato ja ce-
lebrado, as hipdteses de ter sido escolhida ou néo alei aplicavel.

8 1o — A falta de escolha expressa da lei aplicavel

N&o havendo escolha da lei aplicavel pelas partes, se o contrato
tiver sido proposto por pessoa residente no Brasil, ou destinar-se a
execucao no Brasil, éoartigo 9oda LICC que determina alei aplicavel.

Como coroléario, pode-se admitir que, para que se escolha outra
lei, € preciso que o contrato se constitua fora do Brasil, pois, como
lembra Oscar Ten6rio:

"0 artigo 90 (da LICC) nédo exclui a aplicacdo da autonomia da
vontade se ela for admitida pela Lei do pais onde se constituird obri-
gacédo"l

Entretanto, aregra da autonomia no direito brasileiro, tal como a
consagrava o artigo 13 da antiga Introducdo ao Cdadigo Civil, foi de-
fendida por juristas do peso de um Haroldo Valladaoi5 e de um Serpa
Lopes'6.

O certo é que, se 0 nosso direito pode admitir a autonomia da
vontade, o juiz brasileiro ndo procede a uma investigacdo da vontade
implicita ou tacita das partes. Utiliza-se, no siléncio do contrato, dos
critérios da LICC, nossos conhecidosi7.

Para os contratos celebrados entre ausentes, por via de cartas,
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telegramas, telex, ou mesmo telefone, a regra, no Brasil, é a do art.

90, §20,da LICC, que manda adotar a lei do lugar da residéncia (enao
domicilio) do proponente”.

Trata-se de solucdo que apresenta algumas dificuldades. A préa-
tica, hoje, dos contratos entre ausentes € o uso do telex — que propi-
cia didlogo entre os futuros contratantes. Podem haver — e é fre-

glente — vérias contrapropostas a proposta inicial, mas é esta que
deve ser levada em conta:

O exame da proposta e da contra-proposta é extremamente di-
ficil quando ocorre aceitacdo parcial da contra-proposta e também
parcial pelo contra-proponente, da proposta. O lugar da residéncia da
pessoa donde partiu aproposta inicial determina o direito a aplicar ao
contrato”.

Sem nos alongarmos mais sobre a matéria, convém lembrar
gue Amilcar de Castro20 chamava a atengcdo para a expressao resi-
déncia, porque, a seu ver, "lugar onde residir o proponente"é "lugar
onde estiver o proponente", acentuando a caracteristica da transito-
riedade da residéncia, oposto a estabilidade do domicilio; Serpa
Lopes2i concorreu com anocgao de que a residéncia deve conformar-
secom a sua prépria funcdo de elemento localizador do contrato”.

Outro aspecto a lembrar-se —também usual na pratica interna-
cional — é o do contrato celebrado por mandatéario que faz a propos-

ta, é claro, em nome do mandante. A residéncia sera a deste, pelo sis-
tema brasileiro.

Ja na Alemanha, nos EUA e na Franca, utilizou-se a residéncia
ou domicilio do mandatéario, como lembrava meu professor Batiffol
emsuatese?22. Por sua vez a lei italiana, art. 25 das disposi¢des gerais
sobre as leis, que precedem o "Codice Civile", estabelece que: "Le
obbligazioni che nascono dalcontratto sono regolate delia legge na-
zionale deicontraentise é commune: altrimentida quella delluogo nel

guale Hcontratto € statto concluso. Esalva in ognicaso la diversa vo-
lanta delleparti”.

Pode ocorrer que ojuiz ndo seja o brasileiro; e a probabilidade de
gue aregra da autonomia predomine € entéo suficientemente grande
para nos permitir alguma especulag¢éo sobre o assunto.

Batiffol explica a agédo do juiz no siléncio das partes quanto a lei
aplicavel com ateoria da "localizagdo objetiva". Segundo o mestre, 0
juiz ndo busca a lei aplicavel "dans une pretendue volonté tacite on
implicite des contractants, recherche quiserait d'ailleurs le plus sou-
vent divinatoire. Il procéde en realité a une localisation objective du
contrat 23, ateoria é levada a sua conseqiiéncia ldgica final, pela afir-
macédo de que mesmo na hip6tese em que as partes manifestarem ex-
pressamente a sua vontade quanto a lei aplicavel, nada mais fizeram
que localizar o contrato. Nao iriamostéo longe. Mas o fato € que o juiz
deve localizar o contrato e buscar para isso elementos que tenham in-
fluencia sobre o mesmo.

O fato do representante ter mandato pode levar o juiz a inclinar-
se para indicar a lei aplicavel a este. Se o representante nao é auténo-
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mo, é a lei aplicivel ao contrato de trabalho (sempre segundo as nor-
mas conflituaisdo pais do juiz).

Das diversas hipéteses aplicaveis, a "lex loci executionis" é a
gue parece melhor aplicar-se ao contrato de agéncia. Entretanto, alei
da autonomia ligada a "lex loci executionis" teria a vantagem de
aplicar-se quer ao representante autbnomo, quer ao subordinado.
Nesse caso, uma s6 regra resolveria o conflito sem que fosse preciso,

antes, passar pela qualificacao do contrato. Mas, como ja se disse:

"Malheureusement, une telle vision des chosesprocéde d'un excessif
optimisme pour deux raisons. Silacompetence supplétive de la "lex
loci executionis" semb/e admise sans contestation en matiere de con-
trai de mandat, elle demeureincenaine dansle contratde travailou le
principe méme de lacompétence de laloid 'autonomie a suscitité des

réticences, et est ecané par certains au profit d'un rettachementim-
peratif'24.

Outra hip6tese é a aplicacao da lei da sede da empresa produto-
ra, solugédo que foi encontrada pela Corte de Cassacéo francesa, para
resolver litigio entre produtor francés e representante que, pessoa fisi-
ca, agia em varios paises da América Latina25.

Pode-se, ainda, encontrar a solugéo italiana da nacionalidade
comum das partes, mesmo fora da Italia, como se vé de uma decisdo
da Cassacao francesa 26.

Finalmente, as ddvidas sobre a lei aplicavel poderdo vir a
dissipar-se, se vier a ser posto em vigor o projeto de convencéo, de
1977, da Conferéncia de Haya sobre o Direito Internacional Privado
(da qual o Brasil, em ma hora, retirou-se), "sobre os contratos de in-
termediacdo e representacdo”. Esse projeto prevé a aplicacdo da lei
escolhida pelas partes ou, na sua falta, a do pais onde o agente esta
estabelecido.

§2° - A escolha de uma lei pelas partes

Admitida a possibilidade de escolha, pelas partes, de lei para re-
ger o contrato, varias hip6teses séo provaveis. Dentre elas, alei do lo-
cal da execugdo, ou a do pais do domicilio do intermediario, que em
geral coincidem, a lei do pais do produtor ou a lei de um terceiro pais
sdo as mais importantes.

A leido pais doprodutor, muitas vezes, é afastada como impro-
vavel ou inconveniente porque, se houver disposi¢cfes imperativas no
pais do intermediario, estas se aplicardo. Entretanto, poder-se-ia ar-
gumentar que estando numa posicao eventualmente mais forte po-
deria o representado optar por sua prépria lei, que conhece melhor.
Nesse caso, se fosse demandado no foro de seu domicilio, ou se este
fosse competente para conhecer de questao contra o intermediario,
ai teria possibilidades de fazer predominar a sua prépria lei.

A leido pais de domicilio do intermediario, como se apontou
atras, é provavelmente a que teria melhor possibilidade de aplicagéo,
em razdo de ser o lugar mais provavel da execug¢do principal do con-
trato. Em geral, as diferentes legisla¢des variam no grau de protegéo
gue oferecem aos intermediarios, quer submetendo os contratos ale-
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gislagéo trabalhista, quer a outra riorma especial. Alids, a maior ade-
quacdo das leis de pais em que o contrato seri executado conduziu

alguns tribunais, como os franceses, a escolhé-la na falta de estipula-
¢ao pelas partes27.

A leide um terceiro pais, embora seja a hipétese que maior liber-
dade pode oferecer as partes, € a que maiores riscos oferece, pois ha
gue estabelecer um nexo entre essa norma e o contrato28.

b.A legislacédo brasileira, alcance e extensao

Ja vimos que nossas leis conflituais contemplam duas hipote-
ses: a do lugar da proposta e a do lugar na celebracéo do contrato (a

gual pode levar, por via indireta, a escolha da lei que as partes quise-
rem).

A aplicacéo da lei brasileira pode decorrer, pois, ou da residéncia
do proponente, ou de escolha expressa pelas partes (na hip6tese de

celebragéo no exterior, ou de ser o Brasil o lugar da execucao do con-
trato).

A solucéo da escolha da lei brasileira, quer para o agente repre-
sentante, quer para o usuario de seus servigos, brasileiros, é Gtil por
permitir-lhes aplicar um direito moderno econhecido — o que oferece
vantagens quer na redagdo do contrato, quer na execug¢do do mes-
mo. Mas a disposicao sera de pouco utilidade, se o foro escolhido (na
medida em que isso seja possivel) for outro que nao o brasileiro.

No caso de empresa brasileira que empregue intermediério no
exterior, a escolha da nossa lei deve ser antes objeto de algumas pon-
deragcbes. Em primeiro lugar, é preciso saber se no pais do intermedia-
rio ha (éo caso da Argentina, por exemplo), ou ndo, normas imperati-
vas que o protejam ( verbi gratia", a Inglaterra). Em havendo normas
imperativas no pais do intermediario, é preciso verificar se essas sao
de ordem publica internacional — e podem ser derrogadas pela esco-
lha de uma lei estrangeira —ou néo.

Nesta Ultima hipétese, ainda, a lei brasileira poderia ser aplicavel,
se o foro fosse o do Brasil e se ndo houvesse choque entre a lei daqui e
ado pais do intermediario. A adocao de clausula dispondo que a nuli-

dade de alguma das disposi¢cdes do contrato ndo acarrete a das de-
maise,ai, muito Gtil.

A escolhajpor via direta ou indireta) da lei brasileira faz com que
a nossa legislagdo — a da representacao comercial e dos Cddigos Ci-
vil e Comercial — seja aplicavel. A solugdo nao é perfeita, pois, como

e.obvlio, trata-se de normas dispostas para uso interno e néo interna-
cional.

sev® "°, P°nt° de vista de conflito de leis, o problema é
de dificil solugdo. Dai, surgirem os mecanismos contratuais de solu-
¢do de disputas.

c.Mecanismospara solucao de disputas

As partes, em um contrato, que nao tenham conseguido se
compor amigavelmente, tém que recorrer a terceiros para resolver



suas divergéncias. Ou é o Judiciario, com os 6nus e riscos das de-
mandas, ou é avia da arbitragem. Assim, ha que encarar aescolha de
foro ou jurisdicdo competente (8 1?), antes de examinar o interesse da

arbitragem para resolver questdes entre fabricantes e seus agentes (8
20).

§ 10- Clausulas de escolha de foro ou jurisdi¢édo

Ja acenamos mais atras para a possibilidade de se escolher o fo-
ro do produtor. Escolhido este, duas possibilidades se oferecem
guanto alei aser aplicada (escolhida ou indicada pela norma conflitual
local): alei do juiz ou uma lei estrangeira.

A primeira apresenta vantagens, especialmente quanto a maior
seguranca do juiz e das partes, quanto a interpretagdo possivel; no
caso de escolha expressa dessa lei, acarreta a certeza de sua aplica-
céo.

Quando aexecugdo do contrato se der em paisonde se admita a
competéncia concorrente do foro contratual, ou a exclusdo do foro
indicado pela lei, em favor deste, aescolha do foro do produtor é mais
conveniente. Isso porque eventuais disposicdes de ordem publica
poderdo ser afastadas na decisdo da questdo. Mas, se houver "exe-
guatur', podem elas voltar a intervir, afastando a homologac¢ao da
sentenca estrangeira no que ela colidir com o direito local.

Um importante tratado internacional, a Convencédo de Bruxelas
de 27/09/68 sobre o reconhecimento e execucdo de sentencgas, em
vigor desde 01/02/73 no seio da CEE e que contou com a adeséo de
outros paises europeus, em 05/10/78, prevé expressamente no seu
art. 17 a eleicdo de foro, que determina a competéncia jurisdicional,

com afastamento da do juiz indicado pelo direito interno desses pai-
ses.

Fora esses membros da CEE, é dificil definir uma regra geral,
pois ndo ha sendo poucos tratados bilaterais sobre o assunto, e, que
se saiba, o Brasil ndo é parte em nenhum deles.

A jurisdicdo competente, por via da escolha das partes, pode ser
ado pais do produtor. O maior inconveniente pratico dessa situagéo é
que ojuiz aplicard um direito que ndo conhece, e que a prova desse di-
reito incumbe as partes ou pelo menos a uma delas.

Uma outra hipotese é a da escolha pelas partes do tribunal de
um pais que nao seja o do produtor, ou o do intermediario, escolha
gue, segundo ja dissemos, é arriscada porque pode ser facilmente
acusada de fraudulenta, se algum desses paises tiver disposi¢des im-
perativas em suas leis.

Pode-se, ainda, adotar a regra de que o tribunal competente se-
r4d o do domicilio do réu, solucdo que, se é pratica do ponto de vista
negociai e evita eventuais conflitos de jurisdicdo, é pobre e amarra as
partes a lei indicada pela regra de conflito local. Além disso, coloca
graves dificuldades quanto a conciliacdo das duas leis aplicaveis em
hipotese ao contrato, ou a conciliagcao do texto deste as exigéncias de
ordem publica dos dois paises.



Uma breve vista de olhos sobre o direito comparado é importan-

te a este passo, para ilustrar quéo delicado é o problema da escolha do
foro.

A competéncia "ratione materiae" pode ser, seja dos tribunais
comuns ou comerciais, seja a de um equivalente da nossa justica do
trabalho, por exemplo, os "conseils de prud'hommens" da Franca.
Esta Ultima justi¢a, no caso do representante subordinado, é compe-
tente na Franga, Austria, Bélgica, Alemanha, Portugal e Argentina.
Em outros paises, séo os juizes do foro civel e comercial que terdo
competéncia, tal como ocorre para 0s agentes autdnomos, inclusive
nos paises que mantém justica do trabalho. Aqui, porém, é preciso

lembrar que em bom numero de paises ajurisdigéo civil ou ordinaria é
diferente da comercial.

Essas dificuldades todas levam as partes a ter recurso a arbitra-
gem.

§2 °-Clausula arbitrai

Sé&o classicas as observagfes sobre a conveniéncia e utilidade
da arbitragem nos contratos internacionais: segredo, rapidez, ausén-
cia de formalismo, especializagdo e conhecimentos tedricos dos arbi-
tros, possibilidade de obter julgamento neutro, afastamento das nor-
mas de ordem publica interna, menor custo, enfim, ha de tudo para
todos. Pode-se, porém, perguntar se a arbitragem é cabivel em pe-
guenos contratos, e se a neutralidade de certos organismos e arbitros
etao certa, assim como se amatéria é arbitrai.

A convencdo de New York, de 10/06/1968, resolveu grande
parte dos problemas, quando pelo menos o pais de uma das partes é
signatario do tratado. O Brasil ndo é signatério, e para nos as disposi-
coes dessa convencgao nao operam. Mas ha um problema, queéo fa-

L ° i a™uns paises, como a Franga e a Bélgica, excluem a possi-
bilidade de submiss&o a arbitragem de certos contratos.

Quando se trata de agente subordinado, ou assalariado, a arbi-
tragem e admitida”expressamente na Austria, na Gré-Bretanha, no Ird
(antes da revolucdo dos Ayatollahs) e na Holanda. E, por outro lado,
f ¥ iQcn\ne”Se CaSO, na franca, Bélgica e Italia. Em Portugual, era
(ate lyba) admitida diante das "comissdes cooperativas"”, segundo

dispunham os artigos 14e 17 do Codigo de Processo do Trabalho, en-
tao em vigor.

Ja no caso do agente autbnomo e do concessionario, a arbitra-
gem tem sido admitida e empregada na maioria dos paises.

O recurso a organizagfes especializadas é possivel e (til desde
gue elas possam assegurar imparcialidade e seriedade.

Com estas observag8es, podemos ja avangar na parte mais es-

pecifica e préatica deste trabalho, que é o contetido de um contrato de
agencia.



29. TRATADO de Roma, art.
85. §83°.

2. O Contrato

N&o seria possivel, nos limites que nos impusemos, o exame de
todos os aspectos do contrato.

Encaremos em primeiro lugar os aspectos de direito da concor-
réncia (a), a seguir examinaremos o introito do contrato, que usual-
mente contém definicdes e dados basicos (b), e as obrigacfes do in-
termediario (c), as do fabricante (d), bem como acessacao do contra-
to (e).

Ao celebrar o contrato, a primeira preocupacédo deve ser quanto
aforma. Raramente se exige a forma escrita para o agente subordina-
do ou assalariado, sendo que na Franga, na Itélia, na Sui¢a e no Brasil,
para os contratos de duracdo determinada é preciso que haja escrito.
Havendo clausulas especiais ou particulares, que fujam do uso local,
a forma escrita impde-se, também, na maioria dos paises. Essas exi-
géncias sao feitas tendo em vista a prova do convencionado.

Ja no tocante ao representante autbnomo, ndo encontramos re-
feréncia & forma especial (ainda que algumas legisla¢des, como a brasi-
leira, contenham disposi¢8es que implicam automaticamente na extin-
¢ao de contrato escrito).

Outras exigéncias ndo se apresentam, quanto a forma. De qual-
guer modo, como em todos 0s contratos internacionais, convém ado-
tar a forma escrita, quando mais nao seja para facilidade de prova. Isto
posto, podemos pensar na redacédo do contrato de representacéao.

a. Contrato de agéncia elegislagcéo concorrencial

Os EUA e a CEE desenvolveram legislacdo sobre direito da con-
corréncia — ou antimonopolistico — aplicada com seriedade e rigor.
Por isso, é preciso examinar essa legislacéo, que pode e deve ser levada
em conta, na elaboracao de contratos de agéncia que possam vir a pro-
duzir efeitos nesses paises.

0 art. 85, § 1o, do Tratado de Roma, proibe os acordos ou deci-
sOes de associacdo de empresas, ou praticas, acordadas com o objeti-
vo de restringir a concorréncia no interior do mercado comum e susce-
tiveis de afetar o comércio dos Paises-Membros. E disposi¢cdo seme-
lhante a da legislac&o "antitrust" dos EUA, os "Sherman Act" e 'Clay-
ton Act".

Podemos, inicialmente, supor que os contratos de agéncia com
clausula de exclusividade nem sempre se enquadram nessas proibi-
¢bes. No interior de um pais, por exemplo, tais clausulas —como ade
exclusividade reciproca, a obriga¢éo de ndo comprar de outro produ-
tor, ou de contactar clientes fora da zona de concessdo — foram consi-
deradas licitas, em principio, pela Comissdo das Comunidades
Européias29.

Entretanto, para que clausulas de exclusividade possam ser in-
cluidas em contrato de representacdo comercial, € preciso que o0 agen-
te ndo seja comerciante, independente do representado. A Comissao
das Comunidades Européias caracterizou o comerciante como aquele:
a) que mantém, as suas expensas, um estoque consideravel dos pro-
dutos que representa; b) organiza, também por sua conta, assisténcia a
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clientela; c) tem autonomia para determinar os pregos ou condi¢des
das representacfes. Esses sdo 0s principios gerais, que, na pratica, fo-
ram aplicados com interpretacéo elastica.

O caso "Pittsburg Corning Europe"30 teve como conseqiéncia
firmar o precedente de que um intermediario remunerado a base de co-
missdes, por periodo determinado, que ao fim desse periodo passa a
comprador-revendedor (ou concessionario), pode ser considerado co-
merciante independente, e as clausulas de exclusividade do contrato
anuladas com base no artigo 85 do Tratado de Roma.

Outros exemplos sdo os de representantes que contrataram com
Industrie Européennedu Sucre"3i e tiveram os contratos anulados. A
Comissao, nesse caso, entre outras consideragfes, decidiu que as pes-
soas que agem ao mesmo tempo como revendedoras e representantes
dosmesmosprodutos ndo séo simples auxiliares do comércio.

Esses exemplos, ainda que baseados em legislacéo de efeitos re-
gionais, servem para ilustrar o problema da interferéncia das leis anti-
monopolisticas na celebracé@o de contratos de agéncia.

Ponderar-se-a que bastaria ndo ocorrer aexclusividade para que o
contrato escape acessas restricdes. Entretanto, isso ndo ocorre. Con-
tratos de concessao, a atividade de revendedores e atacadistas podem
ser eja foram objeto de impugnagéo pela Comiss&o32.

Séo excluidos, porém, da incidéncia das proibigcbes do Tratado
de Roma os contratos passados por fabricantes sediados na Comuni-
dade com agentes situados em outros paises. O art. 85 visa, expressa-
mente, a proteger o comércio entre os Paises-Membros. Ao reveés, 0s
contratos de fabricantes de paises alheios ao Mercado Comum, com

agentes situados neste, caem sob o império das restricbes do art. 85,
citado33.

Com estas breves observacdes podemos, agora, passar a estru-
tura do contrato, a partir de seu preambulo.

b.Definicdes e elementos basicos do contrato

Tradicionalmente, os contratos iniciam-se com a qualificacédo e
designacgéo das partes e do seu objeto. O contrato de agéncia também
deve iniciar-se dessa forma.

§10- Identificacé@o das partes

Ao iniciar a redagédo do contrato, é preciso indicar claramente,
gualiticando-as, as pessoas do produtor e do intermediario.

Tratando-se de pessoa fisica, como é 6bvio, indica-se o prenome,
0 nome, o domicilio, sendo dispensaveis, para o caso de contratos ate-
rem execucao no exterior, as exigéncias, hoje tradicionais nos contra-
tos de nosso direito interno, do numero do documento de identididade
e de cadastro fiscal. No caso de mandatario, mencionar no corpo do
contrato o mandato, que convém registrar no Cartério de Titulos e Do-
cumentos, se tiver sido lavrado no exterior, e 0 nUmero do passaporte,
se 0 procurador for estrangeiro de passagem pelo pais.

Tratando-se de pessoa juridica, verificar se a pessoa que apde a



sua assinatura no contrato tem poderes para obrigar a sociedade,
guer em razéo da funcdo que exerca, quer em razdo de procuracao
gue lhe tenha sido outorgada por diretores devidamente habilitados.

Naturalmente, do ponto de vista de direito internacional priva-
do, esta verificacdo se faz a luz das leis do pais no qual a sociedade
tem asua sede, e dos estatutos da mesma. Os mesmos cuidados aci-
ma referidos devem sertomados em relagédo a procuracao.

0 fato de que o intermediario seja uma sociedade oferece algu-
mas vantagens, que é bom comentar desde ja. Em primeiro lugar, o
fato de que, nos paises em que ha risco de assimilacdo do agente pes-
soa fisica ao trabalhador assalariado, uma sociedade evita isso. Den-
tre os paises em que esse risco pode ocorrer, encontramos a Argenti-
na, a Franca, a Bélgica e até mesmo, em certa medida, o Brasil.

Em segundo lugar, sob o aspecto da estabilidade temporal, o
contrato passado com uma sociedade tem garantia de permanéncia
maior do que aquele passado com o individuo. A sociedade tem sua
vida e continuidade asseguradas por limites maiores do que os da vida
de um individuo, sujeita sempre ao imponderavel.

Entretanto, é bem de ver que muitas vezes a escolha de uma so-
ciedade se faz, ndo tanto em razao dela propria, mas "intuitu perso-
nae", de determinadas pessoas que a integram, de sua capacidade
como vendedores, ou dos seus conhecimentos. Nessa hipétese, sera
bom, desde logo, prever a inclusdo no contrato de clausula pela qual
este sera rescindido automaticamente, no caso de transformacgéo, ci-
sdo, fusdo ou qualquer outra alteracdo que represente a saida real e
efetiva daquele, ou daqueles sécios, em razéo da presenca dos quais
se celebrou o contrato.

§27? - O preambulo e as definicdes

O preambulo €, também, usual na pratica internacional. Nele é
indicada, além dos nomes das partes e do tipo de contrato, a defini-
¢do de algumas nogdes, que se destina a evitar repeti¢cdes inuteis, no
teor do contrato.

Assim, identifica-se "fabricante”, "representante”,
"sociedade", "produtos”, "territério", "agente", "intermediario oca-
sional", "concessionario" e outras palavras repetidas.

Finalmente, o predmbulo mencionara, de modo expresso, que
todas as palavras ali definidas, quando utilizadas no seio do contrato,
serdo empregadas com o sentido que |hes foi dado nas defini¢des.

Convém ter presente, ainda, que na reda¢do do contrato, em-
bora alguma nocéo ja tenha sido definida, isso ndo exclui a possibili-
dade de vir a ser melhor explicitada, definida, ou detalhada em qual-
guer das clausulas seguintes.

Definicdo do intermediario. Eimportante definir o intermediario
para que ele ndo se possa assimilar a um tipo que nao o desejado ex-
pressamente pelas partes, ao celebrar um contrato de determinadas
clausulas, que levem a supor a ocorréncia de um contrato de repre-
sentagdo comercial, as quais convém afastar desde logo.



Na definicAo também se determinara se o agente tem, ou néo,
representacao, isto &, se promovera contratos, que serdo concluidos

finalmente pelo fabricante, ou se os pode, em nome e por conta do fa-
bricante, concluir.

Jambém é preciso definir com cuidado quando ocorrem as si-
tuacdes mistas: as vezes o concessiondrio se vé atribuida a faculdade
de promover negdcios por conta do produtor e, simultaneamente,
obrigado a manter um estoque de produtos do fabricante, que reven-
dera em seu préprio nome e conta.

Essas situagdes mistas, mais comuns na concessao que na re-
presentacdo comercial, devem ser cuidadosamente desenhadas no
contrato, fazendo-se ressaltar a predominancia daquele tipo dentro
do qual se deseja enquadrar o intermediario.

Definicdo dos produtos. Em geral, os fabricantes tendem a co-
locar no contrato aindicacao de que o representante assegurara a dis-
tribuicdo dos seus produtos, sem qualquer outra preciséo.

Entretanto, ocorre do fabricante criar novas linhas de produtos
baseadas em técnicas mais modernas. O concessionario ndo esta
equipado, nem preparado para vender essa mercadoria. Tendo-lhe si-
do assegurada, entretanto, a representacao desses produtos, podera

agir contra o fabricante para lhe exigir a representacdo desta nova li-
nha de produtos.

Destarte, é extremamente importante colocar, seja nas defini-
¢Oes, seja como anexo, a relagcdo dos produtos confiados a acdo do
agente ou do concessionario.

Nada impedira que, surgindo novos produtos, convindo as par-
tes incluir arepresentacao deles no contrato, seja este aditado através
de carta ou de outro instrumento.

Também quando o fabricante vende seus produtos sob diversas
marcas, ou sem marca, a compradores (que neles colocam as suas
préprias), e importante definir a situacdo no contrato, para que fique
claro o que o representante deve promover.

Definicdo do territdrio. No momento de se iniciar uma negocia-
¢ao, com agente “situado em determinado pais europeu, por vezes
movidos pela ilusdo de que na Europa as distancias sao pequenas,
muitos fabricantes ddo extensdo indevida ao territério. Acabam
criando, assim, para si, uma situagcdo de constrangimento, pois o re-

presentante situado na Bélgica n&o tem acesso ao mercado italiano, e
vice-versa.

O territério deve, assim, ser definido nas negociacgfes e, apos,
no contrato, em termos dapossibilidade reale ndo imaginaria, deseja-
vel, do que pode ser abrangido pela atividade do representante.

Uma solugéo conciliatdria € assegurar aexclusivdade em territo-
rio menor e determinado, e, a titulo precario, nao sujeito a indeniza-
¢ao, em caso de restricdo posterior, permitir vendas fora desse territé-



Quando h& mais de um representante dentro de determinado
pais, € preciso estabelecer referéncias a subdivisées territoriais, de ca-
rater administrativo, como, por exemplo, uma provincia, uma comu-
na, uma cidade, uma regido, que estejam definidas em qualquer es-
pécie de texto legal, que permita facilmente identifica-la e data-la no
tempo.

Com essas observacgdes, encerram-se as definicbes e elementos
basicos do preambulo do contrato.

Etempo de passarmos as obriga¢des do intermediario.
c. Direitos e obriga¢cdes do intermediario.

O estabelecimento dos direitos e obrigagdes do intermediario
varia de acordo com o grau de detalhamento das negociacdes e do
contrato. Devem-se levar em conta para determina-los o tipo de pro-
duto aser representado, de um lado, e o género de politica comercial
e os procedimentos administrativos do produtor, de outro. Entretan-
to, ha certos aspectos basicos a serem contidos em todos os contra-
tos de agéncia: a obrigacdo do intermediario de promover vendas, o
grau de independéncia do mesmo, a fixacdo de minimos de produ-
¢ao, asrelacdes do agente com o publico, aexisténcia ou néo de esto-
ques em poder do representante, as condicdes de venda. Eo que ora
veremos.

8 10- Promocéao de vendas

A primeira das obrigac6es do intermediario é a de promover as
vendas do fabricante. Algumas legislagbes, como a nossa, ou a italia-
na (artigo 1.748 do Cddigo Civil), estabelecem-na. A maior parte das
leis de diversos paises € muda ou imprecisa sobre esta questao. A re-
gulamentacédo francesa dos V.R.P., por exemplo, ndo estabeleceu
expressamente nenhuma obrigacdo de promoc&o de vendas. Epreci-
S0, entao, que se estabeleca a promocgédo de vendas como obrigacéo
contratual do agente ou do concessionario.

§20 - Fixacdo de uma quantidade minima de produtos a serem
vendidos ou estocados

Muitas vezes se estabelece, como meio de avaliagéo de produ-
¢ao de certo agente, a obrigacdo de vender um minimo de mercado-
rias anual ou mensalmente. Essa obrigacéo atribuida ao concessiona-
rio, ou ao agente, implica, como € razoavel, numa contrapartida de
obrigacdes do fabricante.

Por vezes, o contrato ndo prevé sanc¢do imediata pelo ndo cum-
primento da quota minima. Doutras vezes, costuma estabelecer, es-
pecialmente no caso de produtos altamente especializados, técnicos
ou de dificil mercado, a obrigacdo de vender tanto quanto a média
dos demais representantes ou concessionarios. Epreciso estabelecer
os critérios e a periodicidade dos calculos, assim como as conseqién-
cias do descumprimento dessa obrigacao: rescisdo, multa, reducao
do territério, mudancas na exclusividade ou na comissao.

830- Independéncia do intermediario

A definicdo exata do grau de independéncia dada ao agente ou



concessionario é importante, para evitar que 0 mesmo passe da con-
dicdo de autdbnomo para ade empregado. A pedra de toque dessa de-
finicdo esta na existéncia ou nao de hierarquia no relacionamento en-
tre representado ou representante. A liberdade que terd o represen-
tante de decidir qual a organiza¢éo que julgue adequada para sua ati-
vidade também tem asua importancia.

No contrato de concesséo, a latitude das obrigagdes a serem
impostas ao concessionario € maior que na representacdo comercial.
Aqui, um controle estreito, que preveja horarios, itinerarios, periodici-
dade de relatérios, adogéo de formularios, eleva o risco de desnatura-
¢do do contrato, transformando-o em contrato de trabalho.

Em certos paises, como a Bélgica e a Franca, ou a Argentina, es-
se risco é elevado, ocorrendo uma presuncgdo, afastavel quando o
agenteé pessoa fisica.

Um estudo detalhado dajurisprudéncia do pais em queo agente
atuard, adiscussdo com um advogado local que tenha experiéncia na
matéria recomendam-se fortemente para a redagéo dessa clausula.

No tocante aos contratos de concessdo, um dos problemas ati-
nentes aindependéncia do concessionério € a exclusdo da responsa-
bilidade do fabricante. Via de regra, o concessionario, enquanto
comprador-revendedor, € diretamente responsavel em relacdo aos
seus fregueses. Em certos paises, a legislacao prevé uma responsabi-
idade direta do fabricante face ao usuario final, a regulamentacéo re-

lativa as caracteristicas do produto, etiquetas, e responsabilidade do
fato do produto.

840- Relagdes com o publico e a publicidade

_ ®outra das obriga¢des habituais nos contratos de interme-
diacBes. Deve ser definida quanto asua natureza, extensdo e modali-
dades, para que o contrato seja preciso. Econveniente que aacgio pu-
blicitaria seja estabelecida de comum acordo entre fabricante e inter-
mediério . 0 Ultimo porque conhece as caracteristicas do mercado e o
primeiro porque tem uma imagem sua e do produto adefender.

A possibilidade de aparecer em feiras e exposi¢cdes também de-
ve ser prevista nos contratos internacionais de intermediac&o. As re-
tlexoes feitas a propdsito da publicidade aplicam-se aqui também,
com o acréscimo de que é preciso prever a responsabilidade pelos
custos dessa atuacao, que, por vezes, sao elevados.

§50- Condi¢des de venda, estabelecimento de precos

Trata-se de problema aser tratado de modo diverso, segundo se
trate de agente ou de concessionario.

Os concessionarios, em geral, deverao ser submetidos as condi-
coes gerais de venda do fabricante, nas quais este deve defender-se,
especialmente no tocante a responsabilidade pela qualidade e confor-
midade do produto. E preciso também definir no contrato os pregos

e venda do fabricante ao concessionario, os descontos por quanti-
dades elevadas, a possibilidade de repassar estes descontos, estabe-
ecimento das condi¢c6es de pagamento — prazo e forma. Aspecto



importante, também, etendo em vista aexisténcia de diferentes atitu-
des do legislador, é o estabelecimento do pre¢co minimo, ou determi-
nado, para revenda. Trata-se de disposi¢do que muitas vezes éinqui-
nada de ilegalidade.

Ja no que concerne aagéncia, o agente sem representacédo nao
merece maiores preocupacdes, pois limita-se a recolher os pedidos,
cabendo ao produtor fixar o contrato. Quanto ao agente, com pode-
res de representacao, é oportuno estabelecer nos contratos as obri-
gacOes que tera quanto acondicBes de venda.

§60- Outras disposicdes: territorio, relatdrios, deposito etc.

Epreciso também prever no contrato, entre as obrigacées do in-
termediério, o respeito ao seu territdrio ou zona, contemplando a hi-
potese de vendas fora do territorio e o regime de sua remuneracao,
nesse caso, existir ou ndo, repartir ou nao.

Por vezes, como nos EUA, em razdo da "clausula de livre co-
mércio" da Constituicdo, ou nas Comunidades Européias, em razdo
do principio da livre circulacdo de mercadorias, as proibi¢cdes de ven-
da fora do territério contratual devem ser estudadas com circunspe-
céo.

As obrigacfes do representante incluem, ainda, as de informar
o produtor e defender seus interesses, respeitar e utilizar a marca do
fabricante, guardar segredo de informacdes que tenha recebido, e
nao praticar atos de concorréncia desleal.

Ha quem inclua obrigagdes como ade abertura de depdsito para
uso do produtor, aaquisicao e manutencédo de um estoque de merca-
dorias consignadas ou compradas, bem como de mostruarios.

N&o nos esquecamos, por fim, das clausulas relativas a assis-
téncia e garantias a clientela, e teremos resumido as obriga¢des do in-
termediério.

Etempo de ver as do fabricante.

d.Obriga¢des do fabricante
§ 1?-Exclusividade

Tal como para o intermediario, é preciso definir aexclusividade,
considerando afinalidade com que se acriou, e a possibilidade de ndo
seaconceder.

A seguir, concedida a exclusividade, é preciso examinar o seu
alcance, pois, na pratica, deve ser tratada de maneira a assegurar ao
produtor liberdade de acao compativel com as exigéncias do interme-
diario. Escalona-se, desde a exclusividade completa até as formas
mais atenuadas, em que sao permitidas vendas diretas pelo produtor,
eomportando remuneragcdo do intermediario, ou vendas diretas a
clientes particulares, com os quais este prefere tratar diretamente ou
jatinha relagdes no passado, sem que haja remuneracédo por parte do
intermediario, ou remunerando-o de modo especial.

Por vezes, o intermediario exige do fabricante a obrigacdo de



proteger-lhe o territorio, proibindo importa¢gbes paralelas, vedando a
outros intermediérios vender nesta zona.

Essas disposi¢cbes, como se adiantou, correm o risco de incidir
nas proibigBes da legislagdo antimonopolistica.

§2? - Comisséo

E preciso que se estabeleca, em clausula contratual, a obriga-
¢do, para com o concessionario, de fornecer-lhe os produtos e, para
com o agente, de o produtor aceitar e executar os contratos propos-

tos. Ambas as possibilidades também sédo objeto de nuances, que é
preciso determinar no contrato.

Ambas visam a garantir aobrigagdo fundamental, que é ado pa-
gamento da comissdo. O valor desta, a determinacdo dos negocios
que déo direito ao pagamento da comissdo — contratos frustrados,
falta de mercadoria, falta de pagamento, vendas diretas pelo fabri-
cante, invasao do territério de outros concessionarios sédo hipéteses a
serem contempladas pelo redator cuidadoso. E preciso também fixar
0 modo de célculo da comissédo, a moeda de seu pagamento, a época
em que este se fard e as condigdes em que o intermediério fard jus a
ele. A boa redacédo imp&e que se esclareca se a comissédo incide sobre
o preco liquido da mercadoria, ou do preco desta mais fretes, seguros
eoutras despesas, inclusive fiscais.

N&o nos esquegamos, neste ponto, de mencionar se havera ou
nao alguma remuneracgdo de agente em razdo de publicidade, feiras,
ou outras atividades impostas pelo contratante ou voluntarias, reem-

bolso de despesas bancarias ou financeiras, impostos e taxas que in-
cidirdo sobre acomisséo.

830- Assisténcia

Do grupo”das obrigacdes do fabricante, o Ultimo é o da informa-
¢ao e da assisténcia que deve prestar ao intermediario. A assisténcia,
em matéria de propriedade industrial, passa pela orientagéo técnica e
cobertura juridica. A informagé&o, e o que compreende: condi¢gbes de
venda, material de demonstracédo, folhetos e amostras; preveja-se a
restituicdo, ou ndo, desse material, a proibicdo dedivulgaras técnicas
de administracéo e "marketing".

Definidas as grandes linhas do contrato quanto as obrigagfes

especificas das partes, chegamos aos problemas relativos a sua ces-
sacao e disposic¢oes finais.

e. Cessacédo do contrato e disposi¢des finais

O contrato de intermediacdo, como qualquer outro, pode ter
uma duracdo determinada. Inicia-se, em geral ao ser assinado; nao
ocorrendo isso, convém determinar o dia em que entrar em vigor.

§1° - Causas de resciséo e prazo

Na hip6tese de ser por prazo determinado, termina ao chegar o
ia ajustado. Pode-se prever, nesta hipbtese, a renovacédo tacita,
ode-se prever, também, a duracdo determinada sem renovacéo ta-

cita, com aexigéncia de novas negociagdes para esse fim. E preciso,



porém, indagar-se se o direito local ndo prevé a continuagado do con-
trato por prazo indeterminado/quando se vence, e se nao ha denun-
cia formal.

O contrato com prazo indeterminado, sendo o mais suscetivel
de gerar conflitos, deve merecer especial atencdo quanto as condi-
¢Oes de rescisdo. Ha quem o célebre com periodo de experiéncia pré-
via, durante o qual as partes expressamente convencionam poder
rescindi-lo, sem que haja indenizacédo, de lado a lado.

A rescisédo, como é 6bvio, pode, também, ocorrer nos contratos
por prazo determinado. E preciso prever as conseqiiéncias da resci-
séo, quanto ao destino do estoque, ou depdsito de produtos em po-
der do intermediéario, dos pedidos em curso, da proibigcdo de conti-
nuar a utilizar a marca do produtor, da restituicdo do material publici-
tario e mostruérios, e da continuidade dos servicos de assisténcia e
garantia ao consumidor. N&o se olvidem as comissdes pendentes, o
direito de indenizacgé&o por cria¢do da clientela.

Sera preciso, também, estudar a luz do direito local a indeniza-
¢ao pela rescisdo e, quando esta for omissa, estabelecé-la contratual-
mente. Por Gltimo, sdo de praxe, como em outros contratos, as cha-
madas disposic¢des finais.

§20- Disposicdes finais

Lei aplicavel, foro competente e arbitragem, a que ja nos referi-
mos na primeira parte deste trabalho, devem ser aqui colocadas.

Na hip6tese de contrato traduzido para uma lingua estrangeira,
estabelecer qual o texto auténtico, e qual aversao.

E preciso, ainda, ressaltar a validade do resto do contrato, se
ocorrer nulidade de alguma clausula. Costuma-se, ainda, prever o
exercicio do direito de retencdo, quer pelo agente, da mercadoria em
seu poder, quer das comissdes devidas, pelo produtor.

Também se usa incluir clausulas relativas a proibicéo de ceder o
contrato, ao fato de que todas as modificagdes ao mesmo seréo feitas
por escrito, e que aquele contrato revoga todas as correspondéncias,
negocios, tratativas e contratos anteriores.

Evidentemente, nos limites propostos, eram as observacdes
gue cabia fazer, sendo certo que com elas ndo se esgotou a matéria.
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