ECONOMIA E ADMINISTRACAO

O Comércio Brasil-Estados Unidos e a Conguista
de Nopos Mercados

Vasco RiBeiro pa CosTA

“A seguranga do Hemisfério e das Nagdes Americanas nao repousa unica-
mente no poderio militar e econdmico dos Estados Unidos 'da América, mas

sim na férca que resultar da maior compreensdo e aproximagdo dos nossos
povos”. -

O AUTOR

INTRODUGAO

AO estudarmos o comércio internacional nos seus mualtiplos aspectos, apren-
demos pela «Teoria, das Vantagens Comparativas», que mesmo quando dois
. -paises situados em latitudes diferentes podem produzir mercadorias e bens
de consumo idénticos, ha muitas vantagens na especializagdo em produzir
certas mercadorias, estabelecendo a troca dos seus produtos por outros que
ndo estejam em condig¢des de colocar em produgdo permanente. Assim sendo,
torna-se necessaria a procura de zonas apropriadas entre &ésses paises a fim
de intensificar o seu intercambio e desenvolver a especializagéo.

Se um determinado pais, melhor aparelhado e com sua economia perfei-
tamente equilibrada, pode produzir mercadorias especializadas com menores
inversdes do que outro, diz-se que aquéle possui ‘uma vantagem absoluta”
na produgdo e éste “uma desvantagem absoluta”. Se, entretanto, ocorrem
certas diferencas “relativas” na produgdo de varias mercadorias nos dois
paises, aquéle que estiver em desvantagem absoluta, obtera “uma vantagem
cemparativa” na produgdo de mercadorias e bens de consumo e na qual seja
relativamente menos ineficiente. Por outro lado, terd uma “desvantagem com-
parativa” quando produzir mercadorias e bens de consumo, nas quais seja
relativamente mais ineficiente. Reciprocamente, sc o pais «Ay estiver em
vantagem absoluta na sua capacidade de produgdo, tera de especializar-se a
fim de Gue sua vantagem absoluta seja comparativamente maior, e procurar
no pais “B" mercadorias e bens de consumo nos quais sua vantagem absoluta
esteja em situagdo comparativamente menor.

Vamos tentar a compreensdo da teoria com um exemplo pratico que, a
proposito, nos ocorre no momento. :

Nas grandes metrépoles, acentuadamente nas capitais brasileiras, ha
pessoas que, embora possuam profissdes definidas, vivem mais de trabalhos
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diferentes do que das suas especialidades efetivas. Conhego dois irmdos,
cujas vidas podem ilustrar a teoria citada: um déles «A» é mecanicol expe-
riente de automéveis em geral, mas prefere dirigir auto de praga, profissao
para a qual é, comprovadamente, inabil dado ao seu sistema nervoso bastante
alterado; o outro “B" muito calmo e excelente motorista, mas incompetente em
mecanica, ndo pode estar na sua habilitagdo preferida e para a qual é o indi-
cado, visto ndo dispor de automével. Pergunta-se: ndo seria mais interessante
que “A" continuasse especializando-se na mecanica e cedesse a “B” o.seu
auto para trabalhar na praca? Nao esta éle perdendo tempo no volante do
automével, quando poderia dedicar-se inteiramente a sua profissao melhor
remunerada e onde sua ‘vantagem comparativa’ & grande, para ficar esta-
tico numa fungdo na qual possui uma vantagem absoluta, em comparagdo com
as habilitacdes do seu irmdo, mas cuja vantagem relativa é menor? Situemo-
nos agora do lado contrario, isto é, de “B", excelente motorista de auto e
atualmente desempregado. Ele possui desvantagem absoluta nas atividades
de mecanico e motorista: na primeira porgtie nao conhece. como, o irmio, a
mecénica em alto grau, e na segunda porque nao tem automével para traba-
lThar na praga; sua desvantagem relativa é menor como motorista, possuindo,
no entanto, uma vantagem comparativa no volante de um automével de pra-
¢a, em relagdo ao seu irmdo mecdnico que lhe toma o lugar. A diferenga é,
pois, menor entre sua impossibilidade de motorista e a habilidade do seu ir-
mao nesta profissdo, do que a diferenca entre a sua nenhuma pratica em me-
canica e a competéncia do seu irmao nesta mesma atividade.

Cremos ter atingido nosso objetivo com o exemplo acima.

Transportemo-nos agora para o comércio exterior do Brasil com os paises
do mundo, especialmente o nosso maior comprador, os Estados Unidos da
América.

O Brasil, em relagdo aos Estados Unidos, faz o papel do irmio desem-
pregado que tem habilitagdes extraordinarias, mas ndo pode exercé-las inte-
gralmente porque é privado do seu elemento de trabalho. O elemento neste
caso € o crédito amplo e a longo prazo, que lhe proporcione os recursos para
pleno emprégo, e, conseqiientemente, sair do subdesenvolvimento. Nao ha
davida que temos recebido substancial ajuda técnica e econémica dos Estados
Unidos da América, mas em relagdo aos paises da Europa, que foram arra-
sados pela guerra, ésse auxilio reverteu com juros. J4 com os paises recons-
truidos pelos norte-americanos, a politica seguida foi aquela muito bem defi-
nida por um financista, que afirmou: “Foi melhor ter emprestado e perdido
do que nunca ter emprestado’”’. De fato, devemos louvar o espirito altamente
filantrépico que norteou a reconstrucdo da Europa, cujos frutos ja se podem
divisar em térmos de seguranca para os Estados Unidos da América e para
o Mundo. Sempre admiramos e enaltecemos ésse grande povo que se sacri-
ficou, para ajudar aos povos inimigos de ontem e aliados de hoje. Nunca
poderemos esquecer o generoso sangue derramado nas duas Guerras Mun-
diais e na Coréia. O mundo deve muito a Nagdo Norte-Americana e a ela
credita o periodo de paz que esta desfrutando.

Ha efetivamente nos Estados Unidos da América uma preocupago muito
acentuada com o trato dos problemas de desenvolvimento econdémico brasileiro
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e um estudo relacionando as possibilidades de intensificar o nosso comércio
com a Nagio Norte-Americana estda em andamento. E um bom indicio que
s6 nos puderad trazer mais confianca numa politica bem equacionada sobre
o futuro econdmico do Brasil no setor das exportac¢des.

E nossa suposi¢io de que os Estados Unidos procurardo suprir-se de
produtos brasileiros num futuro muito préximo, nédo s6 dos que vem eventual-
mente importando, mas daqueles que ird necessariamente precisar. As nossas
condi¢bes geograficas atuam poderosamente na intensificacdo das relagdes
comerciais entre os dois paises tradicionalmente amigos.

Quanto aos paises da Europa, é de tdda conveniéncia que se comece des-

‘de ja um estudo das conseqiiéncias que a criagdo e funcionamento do mer-

cado comum europeu poderdo acarretar sdbre as relagdes comerciais entre o
Brasil e os Estados Unidos.

Por outro angulo devemos nés, brasileiros, tudo fazer para que os norte-
-americanos, importadores e comerciantes, conhecam as potencialidades da
exportagio brasileira, pois teremos de ampliar o nosso comércio internacio-
nal por uma imposi¢ao natural de pais novo que quer e deve lancar funda-
mentos sélidos para o seu desenvolvimento econdémico.

E’ preciso que os norte-americanos estudem conjuntamente com 0S nossos
economistas e homens de negécios as modalidades de transagdoes com os pro-
dutos e também o problema da elasticidade-preco a fim de que possam afas-
tar essa elasticidade perversa que persegue os produtos de origem brasileira
e, mais geralmente, os da Ameérica Latina. Nao se pretende aqui pedir o im-
possivel, pois todos sabemos que as flutuagdes ciclicas da economia norte-
-americana sao resultantes de baixa nas atividades comerciais dos negécios,
cujos eleitos agem sobre as rendas em doélares do Brasil. Seria insensato
advogarmos uma politica de estocagem de produtos brasileiros na indistria
norte-americana apenas para nosso beneficio. E' preferivel vender pouco e
em ritmo constante do que nada vender, mesmo porque, nas relagdes comer-
ciais de qualquer tipo, a um decréscimo de consumo correspondem imediatas
medidas de protecdo ao produto doméstico — o que é compreensivel. Neste
ponto temos uma vantagem apreciavel porque os produtos brasileiros atual-
mente exportados para os Estados Unidos ndo competem com a produgio in-
terna daquela nagao, representando para nés uma garantia relativa. Essa
garantia relativa podera, no entanto, ser eliminada pelas novas técnicas no
preparo de substitutos, que prejudicardo as exportagdes dos nossos produtos
principais. O exemplo do café soliivel, a sintese de cristais piezo-elétricos e
muitos outros estdo bem presentes para serem subestimados.

Se pesquisarmos as relagdes comerciais entre o Brasil e os Estados Uni-
dos, verificamos que oS produtos primarios sempre estiveram presentes na
composi¢ao das importagdes norte-americanas. Os produtos ndo manufatura-
dos mantém, ainda hoje, o primeiro lugar com cérca de 50% do valor total
das importacdes do mercado. Contudo, o Brasil tem perdido a posicio relati-
va do seu principal gerador de divisas — o café — pelos reflexos da entrada
no mercado norte-americano da Colémbia, Guatemala e outros paises que es-
tdo produzindo café tipo exportacdo. O fendmeno se estende nio sé ao
Brasil, mas também a tdda a Ameérica Latina, excluindo-se apenas a Vene-
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zuela que tem aumentado sua exportagio de petréleo para os Estados

Unidos.

Vejamos os dados abaixo, relativos.a composi¢ao percentual das exporta-
ctes brasileiras para o mercado norte-americano, tendo em vista os principais -
grupos de mercadorias, no ultimo triénio.
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Fonte: Statistical Reports, World Trade Info Service U. S. Dept. of Commesce Part 3,
n" 57-34.

Nota-se a diminuigdo quase constante dessa percentagem, demonstrando
um retraimento das nossas exportagdes. Ainda é a mesma fonte citada que
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nos fornece outro quadro representativo, em percentagem, do valor das ex-
portagoes brasileiras dos dois tinicos produtos que produziram em média, nos
tiltimos cinco ancs, 86,73% das receitas brasileiras nos Estados Unidos.
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A dependéncia das nossas rendas em doélares da exportacdo désses dois
anicos produtos alimentares é a prova mais segura de que precisamos
urgentemente diversificar a producdo e, em consegiiéncia, procurar o aumento
de exportagdo para um mercado no qual estamos perdendo gradativamente
uma posi¢ao que diminui, enquanto o mercado cresce. Isto quer dizer que a
velocidade das vendas dos produtos de origem nado brasileira ja esta pas-
sando a nossa frente no mercado norte-americano.

Resta-nos, assim, corrigir, pela qualidade das nossas exportagdes, essa
anomalia. E o meio mais sensato é, obviamente, incentivar a produgdo de mer-
.cadorias cuja qualidade e pregos atraiam os importadores e os convengam de
que é um bom negécio comerciar conosco. Cabe aos nossos administrado-
res estabelecer um programa destinado a melhorar gradativamente a eficién-
cia da producdo e intensificar a produgdo de minerais e produtos florestais
para reconquistar sua verdadeira posicao no mercado dos Estados Unidos e
também no comeércio internacional.

Nio poderemos, porém, atingir os objetivos que nos impde o comércio
mundial, se os planos de melhoria nos transportes nao forem atacados imedia-
tamente, como primeira urgéncia. E' animador verificarmos que ésse problema
tem caminhado céleremente, com o apoio do Govérno, ao estabelecer o
Plano Qiiingiienal de Obras Rodoviarias Federais. Os efeitos futuros sébre
as exportagdes podem ser avaliados em térmos de projecdo dos nossos pro-
dutos no mercado mundial. Sabemos, entretanto, que sera dificil manter um
ritmo constante nas exportagdes porque teremos de enfrentar a competi¢ao dos
excedentes norte-americanos acumulados apds o término da II Guerra Mun-
dial. E' evidente que os Estadns Unidos ndo prejudicardo o seu coméccio
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normai désses mesmos produtos; para isso estabeleceram um programa de zolo-
cagfio de excedentes que s6 lhes tem trazido beneficios.

Quanto a participagdo dos produtos brasileiros no mercado mundial, de-
pendera de varios fatéres de ordem interna, isto é, da crescente industriali-

zacdo doméstica que exigira compensagdes adequadas para o produto ex~
portado.

Devemos, assim, planejar e reestruturar a nossa economia, analisar o
mercado exterior e oferecer produtos que correspondam integralmente aos
desejos do consumidor, ndo s6 em qualidade, mas também em capacidade
competitiva de prego, garantia de suprimento e produgdo variada.

O Brasil estd em condigdes de participar mais ativamente do comércio
internacional e, conforme vimos nas paginas anteriores, ninguém lhe podera
negar o direito de conquistar novos mercados para os seus produtos.

Passemos agora ao exame désses produtos principais de exportacio.

1* PARTE

Dividiremos o estudo em trés partes, que julgamos essenciais :

a) Produtos agricolas
b) Minérios

¢) - Petréleo
1 — CAFE

Quando pensamos em produtos agricolas, ndo se incluem todos, pois,
os Estados Unidos estdo gradativamente dependendo menos désses produtos
ndo s6 do Brasil, como da América Latina; por outro lado, a prépria cosucor-
réncia norte-americana nos mercados internacionais, para alguns produtos
brasileiros, devera ser levada em conta. O Brasil e a América Latina nio
poderdo enfrentar a competicio dos excedentes agricolas acumilados pelos
Estados Unidos, ao término da II Guerra Mundial, ja que terdo de coloca-los
no exterior, sem prejuizos para o seu comércio normal, como frisamos. E &
l6gico que assim procedam, embora a pregos menores; é preferivel vender o
estoque acumulado, a baixo preco, do que perdé-lo quase na totalidade. A
propria América Latina estd se tornando um mercado consideravel para
produtos agricolas como, por exemplo, trigo, arroz, banha, laticinios e frutas,
pela expansio crescente da sua populagdo que, juntamente com a rapida indus-
trializagao, acarretaria maior demanda por ésses produtos. Quanto as matérias-
~primas de origem asiatica e africana, supomos que, por motivos estratégicos
e econdmicos, os norte-americanos preferirdo importa-las quase na sua totali-
dade. Logo, ndo podera a América Latina pensar na colocagao integral dos
seus produtos, ressalvando-se, dbviamente, o café brasileiro e o colombiano de
boa qualidade para bebida. Neste ponto ndo devemos temer a concorréncia
alricana e asiatica, por ora. Ha indicios de que a invasdo do café africano na
Europa podera desencadear uma séria luta' competitiva ao nosso principal
produto. Existe ainda o perigo de “mistura de aromas” que esta se espa-
lhando rapidamente, com o rétulo de café, entre os paises menos avisados.
Mas vejamos a situacdo dos nossos concorrentes. Segundo o relatério técnico
que o Conselho Nacional de Economia esta analisando, ha efetivamente uma
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iconcorréncia ao café brasileiro, embora muitos importadores europeus prefiram

o nosso produto. Outros mais exigentes alegam que ndo estdo muito entu-
siasmados em maior vulto de compra pelo fato de parte do café brasileiro ndo
corresponder s amostras; preferem o “ruim barato” ao “ruim caro”... como
¢ evidente, dentro da competi¢do de pregos e de paladares ainda ndo acostu-
mados com a nossa bebida. Se houvéssemos desenvolvido no passado uma
politica de conquista dos consumidores, mesmo a pregos sem competi¢ao,
hoje ndo estariamos vendo a derrocada que se aproxima. O relatério
menciona uma observagdo que julgamos de grande importdncia: o café
indonésio e sua entrada no mercado italiano pela metade do preco do Santos.
Isto quer dizer que a Europa, através da Italia do Norte, esta bebendo um
café de gosto desagradavel pela mistura com os cafés inferiores da Africa.
Vemos, assim, mais um mercado semiperdido e cuja reconquista sera possivel
sdOmente com uma nova e mais enérgica politica de precos e propaganda
intensiva. Devemos, portanto, estimular a preparagao e apresentacao do café,
objetivando essencial e unicamente a qualidade e ndo a quantidade.

A India também iniciou sua propaganda nos paises da Cortina de Ferro
e, em conseqgiiéncia, ha noticias de que a Alemanha Oriental e a Russia ja
estdo adquirindo o café indiano. E' mais um concorrente na luta pela con-
quista désses mercados. Temos vendido café para a Polénia e a Tcheco-
Eslovaquia, mas tudo indica haver o café da India entrado também nesses dois
paises e, se nao tomarmos nossas.precaugdes, conquistara outros nos quais
ainda estamos. Basta observar a estatistica da Alemanha Ocidental em 'que
figura o Brasil com apenas 10,73% no 19 trimestre de 1958, do total de
663.150 sacas originarias dos paises centro-americanos. O que nos tem
valido nessa area ¢ a qualidade do café brasileiro, pois os alemaes, dinamar-
queses, suecos e noruegueses nao apreciam o café africano do tipo “Robusta”.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO DE
CAFE BRASILEIRO, EM GRAO, EM 1956:

Quantidade (t)

16.804.794 37.710.370

Maior comprador: Estados Unidos.

2 — CACAU

Quando estudamos o cacau, temos de observar que o seu consumo é
indireto e a sua demanda é inelastica nos paises consumidores. Ao escre-
vermos consumo indireto, a explicacdo ¢ de que a maior parte do consumo
se faz através de doces e produtos nos quais entra com a maior parte o
cacau. Ora, ¢ l6gico que a qualquer manifestacio de aumento de preco, os
fabricantes diminuem a quantidade de manteiga de cacau empregada. - Quem
conheceu os saborosos produtos de fabrica de chocolates de Vitéria, Espirito
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‘

Santo, pode hoje constatar esta afirmativa. O aumento de prego, por quilo,
de bombons veio diminuir o tamanho do produto, camadas mais finas nos
chocolates recheados, embora o gdsto permanecesse mais ou menos o mesmo,

Também nesse produto, precisa o Brasil apurar a sua qualidade, aumentar
a exportacdo e estimular o consumo interno, pois ha tendéncias acentuadas
para a substituicdo da manteiga de cacau por 6leos de coco e manteiga de
origem animal; experiéncias com 6leos de carogo de algoddo e soja tentam
conseguir ésse mesmo efeito.

Torna-se, assim, imperioso conquistar o mercado externo pela qualidade,
inaugurando uma politica sadia nesse sentido. Se andarmos depressa, é
possivel cobrir com o nosso cacau o deficit da produgdo africana neste ano
que, segundo nos informa uma publicacdo das Nacdes Unidas, sera de 17%
relativamente a4 sua exportagdo para os Estados Unidos; ésse deficit tende
a aumentar nos préximos anos pelo acréscimo populacional do Continente
Negro e pelas condicdes climaticas que tém afetado a produgdo em escala
ascensional. Mas ¢ preciso prever, também, uma reagio nos proximos anos,
ja que o cacau africano é forte concorrente no mercado mundial. Qualquer
‘tentativa de nossos exportadores no sentido de aumentar a produgdo sera
benéfica, peld menos nos préximos anos.

Afirma-se com absoluta seguranga que a regido cacaueira da Bahia tem
diminuido a sua exportacdo pela falta de um pérto aparelhado conveniente-
mente, Injuncdes politicas e interésses de grupos econdémicos estdo dificul-
tando a instalagdo e o reaparelhamento do pérto de Ilhéus, o-inico que poderia
escoar a produgido de maior importancia econémica para a Bahia e, conse-
giientemente, para o Brasil. ;

Se isto é uma verdade, os podéres ptiblicos tém de resolver mais ésse
problema de transporte sob pena ‘de perdermos o mercado de cacau, que
representa parcela ponderavel na economia nacional.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE CACAU, INCLUSIVE EM AMEN-
DOAS, PASTA OU. MASSA, EM 1956:

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

126.656 f 2.886.513

Maior comprador: Estados Unidos.

3 — OUTROS PRODUTOS AGRICOLAS

Faremos um estudo sucinto das possibilidades que nos oferecem os
produtos agricolas brasileiros, em relacio a sua entrada nos mercados mundiais.
Entre os produtos mais apreciados nos paises europeus e também muito

. acentuado nos Estados Unidos, vamos encontrar as castanhas-do-para e de
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caju. Embora tenhamos exportado em 1955 apenas 6.088 toneladas de
castanha comestivel e 7.677 toneladas de castanha para extracao de o6leo,
tudo nos faz crer que havera crescimento de exportacao, proporcionando maior
remuneragao aos Estados produtores do Norte do pais. O nosso maior
concorrente nos Estados Unidos é a India, que apresenta um produto de boa
qualidade, talvez superior ao nosso. Entretanto, poderemos incentivar os
nossos produtores na procura de outros mercados e entrar na competi¢ao com
uma qualidade melhorada.  Ha regiées do Norte que podem fazer isso, basta
estimular os plantadores.

a) Laranjas — Nao podemos competir com os Estados Unidos quanto
5 essa notavel fruta, Os nossos compradores sdo a Argentina, Franca e
Inglaterra. Nio se compreende que tenhamos baixado em area cultivada,
existindo bons mercados para o produto. Assim, conforme vemos no Anuario
Estatistico do Brasil — 1956, tinhamos em 1940, 124.589 hectares de area
cultivada, e em 1956, 79.358!. .. onde se conclui que, ou o mercado doméstico
se desinteressou pelo fruto, ou nada se féz para conquistar novos mercados
exteriores. s’ paises sul-americanos, alguns europeus e o Oriente Préximo
apreciam laranjas de boa qualidade. Sao, pois, mai sareas a serem conquis-
tadas e que ndo podemos desprezar.

QUADRO DEMONSTRATIVO. DA EXPORTACAO
. DE LARANJA, EM 1956

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

|
l
l
|
1.224.797 | 184.329
|

Maior comprador: Franga.

b) Erva-mate — Nao temos, por enquanto, mercado definido na Amé-
rica do Norte. Os Estados Unidos consomem cha da india, de procedéncia
asidtica em grandes quantidades, o mesmo acontecendo com a Inglaterra e
alguns paises europeus. Exportamos quase que exclusivamente para a Argen-
tina e o Uruguai, em ritmo lento. Se o Instituto Nacional do Mate adotar
uma politica de propaganda, através dos nossos escritérios comerciais, embai-
xadas e representacdes diplomaticas, sera possivel introduzir essa bebida nao
somente em areas novas, como também em téda a América do Sul. Os norte-
-americanos aqui no Brasil apreciam o mate sob a forma de refrigerante
gelado. Seria o caso de oferecer as embaixadas estrangeiras no Brasil, a
titulo de propaganda, mate preparado a fim de despertar-lhes o interésse. E
o meio mais pratico, a nosso ver, é a forma do produto “solivel” a exemplo
do que se vem fazendo com o café entre nés. Na area européia, deviamos
tentar sua introducido na Franca e dali para os outros paises. O Instituto do
Mate devera desenvolver mais ainda o seu excelente trabalho de divulgacdo
do produto, despertando o entusiasmo de novos mercados externos.
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QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE MATE E CHA, EM 1956

Quantidade (t) Valor Cr§ 1.000

58.041 769.932

Maior comprador: Uruguai.

¢) Bananas — O abandono quase total da nossa produgdo é um désses
- acontecimentos dificeis de compreender. O preco e a revenda estao fazendo
desaparecer o produto.

E' sabido que os Estados Unidos ndo nos compram bananas porque
ainda ndo se acostumaram as nossas variedades; os consumidores norte-ame-
ricanos desconhecem, na sua quase totalidade, os varios tipos que podemos
produzir, alguns déles superiores aos seus tradicionais fornecedores, E' um
mercado incerto a conquistar pela dificuldade na apresentacdo do produto e
por ndo térmos capacidade de transporte em grande escala, pela concorréncia
dos produtores centro-americanos que estao mais préximos e com menos custo
de producdo e colocagdo, e finalmente pela resisténcia dos compradores dado
ao alto custo de lancamento do produto.

Estas sdo as perspectivas quanto a banana brasileira e sua colocagado
no mercado norte-americano.

. § Sk |
Relativamente & Europa, podemos pensar inicialmente em Portugal como
ponto de apoio. Se pudermos contar com o seu auxilio, seria vantajoso iniciat
a apresentacao do produto aos paises europeus.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE BANANA, EM 1956

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

9.403.084 584.483:
|
!
I

Maior comprador: Argentina.
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4 — OLEOS INDUSTRIAIS. E COMESTIVEIS

A procura cada vez maior de 6leos industriais no Brasil acarretou a
diminuicdo do babacu exportavel a partir de 1951. E' uma conseqiiéncia
normal da nossa raplda industrializacdo. Entretanto, a producio de mamona,
oleo de cbco, é6leo de palma e outros continua em ritmo ascendente desde
1938, incluindo-se a notavel soja e semente de oiticica.

Acreditamos constituir uma razoavel fonte de divisas o incremento da
produgdo e exportagdo désses 6leos. Na area européia poderemos introduzir

grandes quantidades de 6leos industriais, tendo em vista que havera demanda
. mundial do produto.

Resta-nos, entdo, aumentar e incentivar a producdo de éleos industriais,

nao s6 para o consumo doméstico, como também para uma eventual colocacao
no mercado externo.

O incremento do plantio de sementes oleaginosas em novas areas do

Nordeste brasileiro podera suplementar as quantidades de copra e 6leo de
coco que os Estados Unidos importam da Asia.

Além désse mercado certo, devemos nos lembrar que os 6leos industriais
tem poucas fontes de abastecimento aos paises 1mportadores Ora, se a
exportagido diminui em um pais produtor — como é o caso do Brasil —, os
compradores buscam novas fontes ou procuram substitutos no seu préprio
mercado doméstico para certas espécies de 6leos industriais. Esse procedi-
mento, alids comum no comércio exterior, causa flutuacdes de pregos, concor-

rendo grandemente para afetar a distribui¢do mundial dos suprimentos désse
produto.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE OLEOS INDUSTRIAIS,
EM 1956

Quantidade (t) - Valor Cr$ 1.000

30.191 480.748

Maior comprador: Estados Unidos.

Dentro dos préoximos 10 anos continuaremos auto-suficientes em 6leos
comestiveis, permanecendo sem flutuagdes sensiveis o consumo per capita.
Essa situagdo se efetivara, se o produto ndo aumentar do preco. Neste caso,
havera, como é ¢bvio, um recuo na demanda, obrigando o Govérno a importar
6leos a precos mais baixos do que o produzido no Brasil. E' uma situacio
que deve ser evitada a todo custo pelo incremento da producdo interna, uma
vez que sera possivel a atracao do capital estrangexro para, juntamente com
o nacional, desenvolver ésse ramo. Ainda ndo podemos exportar. para novos
mercados, porque o 6leo comestivel é também utilizado na indistria do sabdo
j& em pleno desenvolvimento no pais. N&o deixa de ser, entretanto, uma
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futura fonte de divisas, se fér convenientemente incrementado o seu fabrico
para exportacdo na area econdmica da Amerlca do Sul, inicialmente, e depois
para a Europa e Estados Unidos.

a) Oleo de Carogo de Algoddo — Embora em melhores condicdes
como alimento, esta sendo o 6leo de carogo de algodao afastado do mercado
interno pelo éleo de amendoim. Tal fato se verifica pela verdadeira invasao
das terras que se destinavam ao plantio do algoddo e hoje estdo sendo ocupa-
das pelo amendoim. Desde 1948 ndo mais exportamos o produto para os Esta-
dos Unidos e, em 1951, caiu a zero a exportagdo em geral. Ficamos, assim,
na contingéncia de ter de importar 6leo refinado dos Estados Unidos, conforme
consta do Acérdo para a compra de excedentes agricolas assinado em 31 de
dezembro de 1956. Claro esta que abandonamos o aproveitamento do exce-
lente éleo de caroco de algoddo nacional para exportar. E’ satisfatorio
reconhecer, contudo, que o consumo interno tem absorvido a totalidade da
producdo, uma vez que ésse produto é de melhor aceitagdo pelas donas de
casa, ao invés do seu similar de amendoim. Ha mesmo dietistas que acon-
selham o uso do 6leo de caroco de algoddo para confecgdo de alimentos,
visto melhor adaptar-se as condig¢des do nosso clima.

b) Oleo de Amendoim — O principal fator no aumento da produgédo
do éleo“de amendoim foi o seu alto preco que atingiu em abril de 1957,
Cr$ 320,00 por saca de 25 kg; nesse mesmo més, em 1956, o prego estava
entre Cr$ 170 e 180,00. Analisando o fenémeno, verificamos que a mesma
maquinaria, utilizada para produzir é6leo de caroco de algodao, foi adaptada,
sem nenhuma despesa, ao amendoim. A incrementacdp do seu plantio, em
melhores condigdes que o algoddo, influiu poderosamente para afastar o seu
concorrente do mercado interno, ja que apresentou precos menores. Estima-se
em quase o dobro a area cultivada para a producdo do amendoim, dando,
em 1958, uma elevagdo possivelmente maior do que a verificada em 1957.
Quanto a exportagdo désse produto ndo temos ainda uma possivel area de
consumo, tanto nos Estados Unidos como na Europa. O mercado doméstico
absorvera nos préximos anos téda .a producio interna.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
' BRASILEIRA DE AMENDOIM (PARA
PRODUCAO DE OLEO), EM 1956

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

893 8.172

'

Maior comprador: Franga.

c¢) Oleo de Soja — Também o 6leo de soja tem feito concorréncia
ao 6leo de carogo de algoddo no consumo interno. Entretanto, a produgdo
ainda ndo atingiu um nivel satisfatério, mesmo porque o brasileiro em geral
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ndo se acostumou a essa nova espécie de 6leo. Quanto ao feijao-soja, de
inegavel qualidades alimenticias e produzindo em qualquer clima e latitude,
tem se desenvolvido melhor pela procura doméstica em certas regides do pais.
Com referéncia a exportagio, temos na Alemanha e no Japao, os principais
compradores. Se desenvolvermos a procura de novos mercados na area
européia, tudo indica ser possivel colocar o excelente produto, nao s6 sob a
forma de bagas, como de éleo e farinha de soja.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE SOJA (EM FAVAS PARA
PRODUCAO DE OLEO E OUTROS
FINS), EM 1956

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

“41.483 197.292

Maior comprador: Noruega.

— Oleo de Mamona — E' um dos nossos melhores geradores de divisas,
embora o consumo doméstico tenha crescido substancialmente em consonancia
com o nosso progresso industrial. Os Estados Unidos sdo os nossos maiores
compradores de bagas, pois seu territério ndo produz mamona. Com a con-
cessdao de uma taxa tarifaria menor, isto é, 14 de centavo por libra em vez
de 14 centavo, o produto brasileiro adquiriu nova expressdo naquele mercado
consumidor. : :

A mamona ¢é de facil producdo e apenas as dificuldades de transporte
nos tem impedido de aumentar a exportacdio e mesmo conquistar novos
mercados na area européia.

Sobre a sua importancia econdémica, basta consultar as publicacdes
especializadas da Uniao Sul-Africana para entdo verificarmos o interésse
despertado naquela regidao pelo cultivo intensivo da mamona. Emprésas
norte-americanas e européias estde pesquisando condicdes ecoldgicas por meio
de estagdes experimentais e ja introduziram sementes selecionadas para
produc@o intensiva.

Em nosso hemisfério ndo é menor o programa de implantacdo de novas
culturas e o Conselho Nacional de Pesquisas do Ministério da Agricultura
indica um grande surto de cultura mamoneira em Costa Rica, Nicaragua,
Guatemala, El Salvador, Honduras e, principalmente, no México. A

Competindo com o Brasil no comércio internacional de baga e éleo,
aparece a India. E essa concorréncia tem seus reflexos na baixa do preco
em doélar do produto pelo seu baixo custo de mio-de-obra. Se as nossas
autoridades governamentais fizerem previsdes ‘de 'impostos de exportacio da
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mamona, ¢ indubitavelmente certo que a India reduzird o seu impésto de
exportagdo sobre o 6leo, a ndo ser que acoérdos nesse sentido sejam concluidos

para solucionar o problema da competi¢io e da saturagdo dos mercados
. importadores.

Essa demanda internacional pela mamona se justifica nas varias aplicacdes
industriais do 6leo, ndo s6 como sucedaneo do 6leo de tungue — que ainda
nado produzimos em quantidades suficientes —, como também na producdo de
plasticos, perfumaria, fibras sintéticas, farmacologia e muitas outras.

EXPORTACAO BRASILEIRA DE MAMONA
EM 1956 (OLEO)

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

20.092 303.322

Maior comprador: Estados Unidos.

e) Oleo de Céco — O aumento sempre crescente da area cultivada e
da produgdo do éleo de céco podera proporcionar bons mercados nao s6 nos
paises nossos tradicionais compradores, como também em novos mercados
consumidores. O consumo doméstico tem impedido, em grande parte, incre-
mento da exportagdo, o que se explica pelo aproveitamento do produto para
alimento. O 6leo de coco é forte concorrente da “copra” no mercado norte-
-americano e podera no futuro substituir aquele.

[) Oleo de Tungue — E' ainda pouco conhecido; o 6leo de tungue se
origina de sementes ricas em 6leo préprio para tintas e outros fins industriais.

A China era, antes da II Guerra Mundial, fornecedora quase exclusiva
de oleo de tungue aos Estados Unidos. No periodo compreendido entre
1941 e o fim da guerra, os norte-americanos produziram .para consumo
doméstico mais ou menos 9 milhdes de libras, para atingir as cifras de 43
milhdes de libras nos anos de 1952'e 1953. Em 1957, entretanto, baixou a
producdo para 35 milhdes de libras, nio séndo suficiente para as exigéncias
da indistria. )

v A Argentina e o Paraguai forneceram grandes quantidades de éleo de
tungue e tudo indica que os Estados Unidos continuardo a importar, ndo s
daqueles paises como do Brasil. Mas, ndo podemos apenas exportar para
ésse mercado mesmo porque sua producdo interna ja atinge 99 milhdes de
toneladas disponiveis e, segundo se supde, a estocagem podera paralisar a
importagdo. Resta-nos, assim, procurar outras areas. A Europa devera,
nos proximos anos, procurar importar o 6leo de tungue, ja que a Unido °
Soviética absorvera a produgédo chinesa na sua totalidade, inclusive a dos paiscs
sob seu contrdle. o
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5 — ALGODAO

Concorrcr com os Estados Unidos no mercado mundial de algoddo nio
nos parece uma medida sensata. Os excedentes norte-americanos a disposi-
¢do do comprador, a pregos compensadores, afastam qualquer tentativa nesse
sentido. Teriamos evidentemente de reconquistar antigos mercados ndo so-
mente na propgia América do Sul, como também na Europa. A Aiemanha
Ocidental podera constituir um futuro mercado, pois conhece o produto bra-
sileiro, o mesmo acontecendo com os paises escandinavos e a prépria Ingla-
terra. Temos de melhorar as condi¢des de exportagao, pois o algodéo pro-
duzido no Noite do pais é tio bom gquanto o do Egito e se poderia exportar
o produto em forma de fio fino ao invés de algodao bruto. :

A nossa posicdo no mercado externo é incipiente, depois de exercer o
algcdao quase completo dominio do mercado mundial. Se pesquisarmos as
causas da decadéncia da cotonicultura no Brasil, ndo sera dificil concluirmos
pela afirmativa feita acima: os excedentes norte-americanos.

O aigodédo esta, no momento, sustentado apenas pelo mercado interno.
Os seus subprodutos, tais como o 6leo comestivel e a torta para forragem,
tém mantido o preco que proporciona aos produtores uma compensagao
apenas relativa. Urge, portanto, reiniciar uma nova politica de produgdo
algodoeira se quisermos, no futuro, voltar ao mercado externo com a mesma
disposi¢ao que nos animou num passado nao muito remoto.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE ALGODAO, INCLUSIVE ES
«LINTERS», RAMA OU PLUMA
E RESIDUOS, EM 1956

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

159.824 | 3.809.844

Maior comprador : Japdo.

6 — SISAL

Entre os nossos produtos de exportagao o sisal figura em posi¢ao bas-
tante sensivel quanto ao seu volume no mercado externo. Conquanto haja
sido agravado o seu valor devido aos pregos baixos, a exportacio, vem cres~
cendo regularmente. ‘



274 REvVISTA DO SERVIGO PUBLICO —— SETEMBRO DE 1959

Oriundo das regides semi-aridas do Nordeste brasileiro, oferece grandes
vantagens de aproveitamento pelas varias aplicagdes na industria.

~ Quanto as possibilidades de coloca-lo em novos mercados, torna-se ne-
cessario ' selecionar aquéles que utilizam a fibra nas suas aplica¢des indus-
triais, como na fiacido, cordoaria, sacaria, etc., além de um eventual apro-
veitamento na fabricacdo do papel.

; ay 5 3

Por outro lado, poderiamos conquistar mercados, ndo com a matéria-

-prima bruta, mas em forma de produtos semibeneficiados pela industriali-
zagao no proprio local de produgao.

mo sacaria, podera o sisal resolver o problema do consumo doméstico
substituindo os tecidos de juta, além de entrar no estrangeiro como produto
nacional de 6tima qualidade.

QUADRO. DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE SISAL, EM 1956

Quant_idade (t) | Valor Cr$ 1.000

106.503 869.461

Maior comprador : Estados UnidBs.

7 — MADEIRAS

O Canada tem suprido quase todo o mercado mundial de madeiras ; for-
nece em grande escala aos Estados Umdos principalmente em madeiras
para construgao.,

Quanto as nossas possibilidades, embora remotas, de aumentar as nossas
exportagdes de pinho-do-parana, madeira de lei, cedro, pau-rosa, nao se apre-
sentam com bons prognésticos, pela crescente demanda interna, também em
face da. industrializacdo. Poderiamos, entretanto, vender madeiras especiais,
como por exemplo o mogno de grande aceitagdo no mercado, ndo sé6 dos
Estados Unidos, como no mundial. O mogno é encontrado na América Cen-
tral, cuja produgdo esta declinando visivelmente. O Brasil podera produzir
quantidades substanciais e conquistar o mercado se procurar o mogno na ba-
cia superior do Rio Amazonas.
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QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE MADEIRA DE CONSTRUCAO

EM 1956

Fabrite s : hortiastd, 500 Tt T v 8
Quantidade (t) Il Valor Cr$ 1.000
e B o N 3 _}, BN
d 385.799 ; 1.526.056
|
A S e R P S ek S l,_,A_,_,‘,,,, SRS S SIS S Wy ST SE 3= Nee Y
| 3
Maior comprador : Argentina.
8 — FuMo

Embora sejamos um excelente mercado para a inddstria de cigarros
norte-americanos, estamos competindo, por incrivel que pareca, com os Esta-
dos Unidos no mercado mundial, em félhas de fumo curadas para fabricacdo
de cigarros. O fumo para charutos, que a Indonésia fornecia, esta decrescen-
do em produgdo, dando aos exportadores brasileiros uma oportunidade de fa-
zerem subir o seu volume de éxportagdo e mesmo conquistar novos e mais
compensadores mercados. A folha de tabaco defumada ("fluecured”)
mais promissora esperanca de uma relativa hegemonia do nosso produto no
mercado externo, juntamente com a melhoria de qualidade do fumo para
cigarros de fabricagdo domeéstica. /

A Europa Ocidental sempre foi o nosso maior importador de fumo,
entretanto, notamos uma certa diminuicdo desde 1953, presumindo-se que
a queda na qualidade houvesse contribuido substancialmente para isso. A
fim de reconquistarmos ésse grande mercado, bem como as areas da Ameérica
Latina, que nos compravam em grandes quantidades, é necessario, sendo ur-
gente, melhorar a qualidade do produto. O competidor asiatico podera inter-
ferir no mercado num futuro muito mais préximo do que pensamos.

Para térmos uma idéia dessa flutuagdo nas nossas exportagdes de folhas
de fumo tiramos os seqguintes dados nos anos de 1954 e 1955.

EXPORTACAO EM TONELADAS

].
| Para foss
ANOS | os Estados | Globais
| Unidos |
e PN T TR S D s B | (e
| l
1954 8 sy v VL I R AL St R g e ol (S | 486 | 27 .409
| l
S e e e etk sl s e el LA S AN kR [ 1535 | 27 .425
l

Fonte :  Anudrio Estatlst;co de 1956,
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O quadro acima vem demonstrar que, se melhorarmos a qualidade do
nosso fumo, poderemes reconquistar nao s6 os mercados perdidos como
também interessar novos compradores europeus e asiaticos.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE FUMO, EM 1956

|
!

Quantidade (t) Valor Cr$ 1.000

l
I

|
|
30.392 1 1.042.622
I
I
it

Maior comprador: Holanda.

9 — BABAGU

Constituiu, no passado, uma grande esperanca para o Brasil, em relagdo
ao seu comprador certo, os Estados Unidos. Entretanto, ndao ha, aparente-
mente, uma causa positiva que explique o seu afastamento daquele mercado.
A “tnica valvula que encontramos seria a concorréncia estrangeira e o
aumento do consumo interno pelo incremento da sua industrializacao.
Embora os Estados Unidos nos tivessem concedido isengdo de direitos
aduaneiros, em conseqiiéncia do Tratado de Comércio assinado em 1935 com
o Brasil, o estimulo verificado ndo foi o que se esperava. O mercado interno
continuou em ascensdo e as exportagdes cairam verticalmente.

As maiores concentracdes de babacu ficam' no Estado do Maranhao
(mapa n. 1) representando uma area de 48.000 km2. Os Estados do
Amazonas, Para, Piaui, Ceara, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Mato
Grosso e Goias produzem babagu e, sequndo os dados disponiveis, entre
1920 a 1950, o total produzido atingiu a 74.794 toneladas.

Torna-se necessario reconquistar o mercado norte-americano. Para
isso, ha que estabelecer meios de aumentar e melhorar a produgdo do babagu
Um dos caminhos é substituir o regime de extrativismo por processos de
agricultura organizados. Explicamos: o adensamento da palmeira é o
principal fator de concorréncia entre ela e muitas deixam de frutificar. As
grandes areas, com bilhdes de palmeiras que os calculos nos fornecem nao
correspondem as previses justamente pelo fator adensamento. Explorando,
assim, o Maranhao, cérca de 10 milhdes de palmeiras, sua safra anual é da
ordem de 50 mil toneladas, donde se deduz que ha excesso de planta e pouca
correspondéncia em fruta.

O meio de corrigir essa anomalia é desbastar as matas e rarear a vege-~
tacdo, de modo que se possam espalhar as palmeiras, digamos, mais ou
menos 160 pés por hectare. Isto feito, havendo espaco de terra e ar, sera
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possivel conseguir-se 8 a 12 kg por pé, ao invés de 5 kg, como atualmente
ocorre.

A nossa producdo devera ser suficiente para a demanda interna, nos
anos de 1958 a 1959. Mas, a colocagio e procura de novos mercados na
drea europeia deve ser uma preocupacao constante,

‘Wapa ne 1
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Fonte: Revista do Comércio Internacional — Abril, 1952.
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10 — SEDA NATURAL

Muitos paises do hemisfério ocidental ndo produzem séda natural em
condicdes econdmicas tais que assegurem competicdo com o produto brasi-
leiro. Como na melhor época das nossas possibilidades, nada fizemos para
incrementar as exportacdes, perdemos o mercado certo norte-americano.
Eles, com a premente necessidade da defesa nacional, enveredaram pelos
produtos sintéticos como o nylon, o rayon e outros acetatos. Em 1955
conseguimos ainda vender aos Estados Unidos 1.060 toneladas de séda
natural, mas, nos anos seguintes o rayon superou as importa¢des. Supomos
ser muito dificil reconquistar ndao s6 ésse mercado, mas também outros. A
nossa producio doméstica devera suprir o mercado interno e, se possivel,
competir com os substitutos de origem estrangeira.

11 — CARNE ENLATADA

E' uma indistria promissora para exportacao. Entretanto, ainda nao
se consequiu estabilizar o preco interno, sem a interferéncia do govérno
através da COFAP. Efetivamente, se folhearmos o Anuario Estatistico do
Brasil, de 1956, encontramos o sequinte quadro quanto a exportagao de
carne de boi enlatada:

|
|
!

Para | Para Tot al
ANOS os Estados | outros |
'[ Unidos { paises | Exportado
|
RN gt | | |
l ] l
| | |
| | I
£ e L v et = D |' 396 | 386 | 782
| l
| X ! |
e AL T S e e O e e \’ 58 | 17 | 75
| " |
O St et 7o e b s e Sy 4 e i o o l 1.788 | 1.665 | 2.453
|
]
L]

Os dados acima traduzem a possibilidade de aumentarmos a produgio
domeéstica, primeiro para equilibrar os pregos, tornando-os mais acessiveis
as bolsas menos favorecidas, e depois iniciarmos a exportagdo. No futuro
talvez constitua uma grande fonte de divisas, mas no presente, .ndao pode
competir com o concorrente estrangeiro melhor aparelhado.
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QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE CARNE (ENLATADA E CON-
GELADA), EM 1956

|
Quantidade (t) | Valor Cr$ 1.000

10.955

l
|
|
|
1 322.088
{
!
1

Maior comprador : Unido Belgo-Luxemburguesa.

12 — BORRACHA

O mercado doméstico de borracha vem se ressentindo de sua falta desde
1950, obrigando os consumidores a importagdo a fim de nao paralisarem
suas industrias com o consegiiente desemprégo nas fabricas de artefatos.

A possibilidade de poderem os seringais silvestres sustentar a recuperacdo
e o equilibrio no mercado interno é muito remota e ndo oferece, atualmente,
nenhuma consisténcia econémica. Fala-se muito numa nova “batalha da
borracha”, de iniciativa privada e na qual se procederia a novo repovoamento
dos seringais ndo s6 por nordestinos acostumados a essa espécie de trabalho,
como também por imigrantes selecionados. Para consecu¢io désse objetivo,
torna-se indispensavel, como primeira urgéncia, o saneamento das regides
produtoras que, no periodo de 1942-1945, ndo atingiram os indices de

sequranca requeridos para a permanéncia dos homens que ali se estabe-
g : 3 :
leceram.

Nos préximos 10 anos teremos ainda de importar borracha para cobrir
o deficit estimado pela Comissdao Executiva de Defesa da Borracha. Tal
procedimento ndo exclui, todavia, as vantagens da implantagao, pela Petrobras,
de uma fabrica de elastdomero, cuja producdo estara em plena atividade até
1962. Por outro angulo, ndo se devera descurar do plantio de seringueiras
em ntmero suficiente para garantir a industria automobilistica nacional ja
em promissor desenvolvimento no pais. E’ necessario que se coordenem os
problemas dos seringais nativos e os relacionem com a borracha sintética,
resultando uma apreciavel economia de divisas. Devemos ter bem presente
a velocidade de crescimento de veiculos no mercado interno que tendera
a elevar-se, dentro dos estimulos salutares do GEIA.

Ha que procurar uma férmula pela qual o Banco da Amazénia fomente
novas plantagdes de seringueiras nao sé na regido do vale amazénico, como
em outras areas comprovadamente boas e acessiveis nos Estados de Sao
Paulo, Bahia ¢ Mato Grosso. Esta deve ser a orientagio a sequir, para ndo
cairmos na contingéncia de fabricar automéveis e caminhdes e nao haver
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borracha para cal¢a-los... E nédo resta a menor divida que isso ird,causar
ao sistema rodoviario do pais prejuizos desastrosos e influirdo diretamente
nos problemas de escoamento da produc¢do na réde interna e para os portos
de embarque.

13 — ARTIGOS MANUFATURADOS

Nao nos é possivel concorrer com os Estados Unidos em qualquer
mercado, no mundo. Seus artigos manufaturados consequiram uma posi¢ao
invejavel, nao s6 pela qualidade como pela facilidade de apresentagio e incen-
tivos de propaganda. Efetivamente, hoje ndo prescindimos désses artigos,
embora tenhamos capacidade para, no futuro, igualar pelo menos essa carac-
teristica primordial : a qualidade.

Se ocorreu um pequeno aumento em nossas exportacdes, désses artigos,
foi devido a guerra, e assim mesmo incluindo-nos no total de 14% das
importagoes totais norte-americanas de téda a América Latina. Os poucos
artigos que conseguiram permanecer no mercado tiveram de entrar em regime
competitivo no pre¢o e na qualidade. Serviu-nos, cntretanto, como medida
para aferir o nivel do mercado norte-americano e dai partir para os outros -
mercados na Europa.

2.* PARTE
! MINERIOS

S

A opinidao geral quanto a substitui¢io do café pelo minério, no comércio
exterior, & de que aquéle produto até entdo gerador principal de divisas,
jamais podera ser superado pelos produtos minerais. Entretanto, conforme
temos tido oportunidade de cbservar. os acontecimentos mundiais, ndo so-
mente na esfera politica — que ndo nos interessa —, mas na econdmica,
orientam o nosso estudo a prever as possibilidades futuras de exportacio
para o nosso minério. As potencialidades imensas da produgdo brasileira,
notadamente de minérios de ferro, manganés, zinco e bauxita, podem asse-
gurar uma expansdo consideravel, se conseguirmos resolver os problemas dos
transportes internos e externos. Por outro lado, as instalacdes necessarias ao
aumento da produgdo e as indispenséveis facilidades.portuarias estdo exi-
gindo uma politica de vulto a fim de leva-las a bom térmo. Se ésses principais.
e inadiaveis problemas de ordem fisica forem prontamente atacados e com
determinagdo resolvidos, sera possivel cobrir uma grande parte das nossas
perdas em divisas ocasionadas pela queda na exportagao do café nos tltimos
anos. Essas perspectivas nio sio, porém, muito préximas, pois sabemos que
as dificuldades se acumulam pela prépria deficiéncia do comércio exterior bra-
sileiro. Por isso ndo nos aliviaremos, em térmos de balanco de pagamentos,
com a atual exportacdo de minérios. Se, entretanto, houver por parte dos im-
portadores maior interésse na procura dos minérios brasileiros, principalmente
em volframio, columbita-tantalita e outras ligas de ferro, produtos ésses em
regime competitivo no mercado internacional, poderemos pensar em que, até
1960, a situagdo cambial venha a melhorar consideravelmente.
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E oportuno recordar que os Estados Unidos, tradicionalmente compra-
dores dos nossos produtos de exportagdo, tém intergsse na continuacio désse
ritmo ascendente, em funcdo da sua propria defesa, pois disso depende, em
grande parte, a politica de impedir a geracdo e o desenvolvimento de formas
totalitarias que procuram conquistar os latino-americanos através de uma
concorréncia econémica. Se 0s norte-americanos enfraquecerem, por qualquer
forma, as correntes do seu comércio com a América Latina, estardo diminuindo
a capacidade de defesa dc hemisféric. Esta é uma verdade histérica que ndo
pode . ser contestada, porque muitas republicas latino-americanas — notada-
mente o Brasil —, tém a sua estabilidade econémica e politica vinculada ao
mercado norte-americano para seus prcdutos de importacdo. Os préprios
dirigentes da grande nagdo reconhecem ésse fato e, se alguns pretendem
nega-lo, é por absoluta auséncia de um estudo mais profundo e detalhado das
relagdes comerciais e dos assuntos latino-americanos.

E, portanto, de maior interésse para os Estados Unidos, a manutencgio
da auto-suficiéncia do hemisfério ocidental. Os investimentos que fizerem
incidirdo diretamente na defesa nacional e na seguranga de suas relagdes mais
estreitas com os paises da América do Sul.

Passaremos agora a examinar cs diversos minérios brasileiros, que estarao
na pauta provavel de maior incremento das exportagdes para os Estados
Unidos e para novos mercados internacionais.

Esclarecemos que nos ocupamos apenas dos principais minérios respon-
saveis pelo nosso comércio com a grande nagao norte-americana e, por outro
lado, examinaremos as possibilidades de coloca-los em outras areas, sem con-
tudo, prejudicarem o mercadn domeéstico.

Bauxita

A evidente importdncia das nossas reservas de bauxita (192 milhdes de
toneladas atualmente conhecidas) torna o Brasil um potencial supridor do
mercado de exportagdo ndo s6 para os Estados Unidos, como para outros
paises em demanda do produto.

Embora tenhamos de enfrentar fortes concorrentes, como Costa d'Ouro,
Jamaica, Haiti, Guianas e as recentes descobertas na area do Caribe, o minério
brasileiro apresenta um teor mais ricc e em melhores condigoes de produgao,
notadamente no Nordeste, onde sera possivel encontrar energia e mao-de-obra
mais baratas e perto dos grandes depésitos que ali existem.

Como sabemos, o aumento substancial na demanda de aluminio pela
indistria moderna, para manufatura de abrasivos, refratarios, produtos qui-
micos e em grande escala na construcdo de avides, além de entrar como
substituto do aco e do ferro, do cobre e do estanho, em variados usos na
indastria, podera determinar uma procura de grandes propor¢des no mer-
cado internacional pos préximos anos. Os Estados Unidos e outros paises
terdo de aumentar as suas importacées de bauxita, nio sé6 do Brasil, come da
América Latina, pelo simples fato de estar o produto em niveis de pregos
competitivos, ja que as reservas norte-americanas exigem, para seu aproveita-
mento intensivo, investimentos néo preporcionais & remuneragao desejada.
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Nestas condi¢des o aluminio exportavel do Brasil tera consideravel parti-
cipagdo na inddstria mundial, mesmo que o consumo doméstico ahcorva
grande parte da producédo, em face do desenvolvimento que se vislumbra para
a nossa inddstria.

Berilo

A indastria atomica, no seu plens desenvolvimento em quase todos os
paises do mundo, devera utilizar, dentro de poucos anos, grandes quantidades
¢e berilo. Se outros substitutos ndo forem descobertos, a demanda se tornara
bem acentuada no mercado internacional. Os Estados Unidos, por exemplo,
a despeito de suas grandes reservas, dependem de importagdo do minério para
suplemento de suas necessidades atuais no programa da defesa continental.
Por outro lado as importagoes se apresentam em melhores condigdes econd-
micas do que n aproveiiamento dessas reservas, ja pelo baixo teor de minério,
ja pela grande soma de investimentos requerida. Como vemos no quadro
abaixo, a producdo entre 1950 e 1954 e o consumo nesse mesmo periodo
acusam o seguinte: '

'PRODUCAO CONSUMO

toneladas

1950 v torieladas
2.494 6.645

a
1954 curtas

curtas

Fonte: U. S. Bureau of Mines e Statistical Abstract of the United States.

Ora, se os Estados Unidos atie sdo os nossos mais certos compradores,
nos garantirem um mercado compensador, é 6bvio que devemos desenvolver,
ao maximo possivel, a mineragdo désse metal. Em 1950 a nossa exportagdo
para aquéle pais foi de 2.543 toneladas compreendendo 54% do total im-
portado. Mesmo assim, ainda ndo conseguimos maiores éxitos porque 0 nosse
consumo doméstico deve ter influido na queda mais ou menos acentuada das
exportagdes do minério. E pieciso entdc que incentivemos a producds para
poder manter um ritmo constante nas exportagdoes, sem comprometer, porém,
o nosso desenvolvimento industrial. Ha outras fontes supridoras do mercado
mundial, como a Africa, a India e a Argentina, que poderao concorrer com o
berilo de origem brasileira, mas ainda nao constituem ameaca, pelo menos nos
préximos anos, se desenvolvermos e interessarmos os mineradores.

Para isso acontecer, seria viavel que o capital privado entrasse junta-
mente com o capital estrangeiro norte-americano de preferéncia no programa
de construgdo de fabricas no Brasii, nos térmos da recente Conferéncia Inter-
nacional de Investimentos, realizada em Belo. Horizonte em junho de 1958.
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A Franca e a Gra-Bretanha, além de outros paises da area européia,
serdo nossos compradores certos, se a nossa capacidade de exportar o minério
for efetiva, isto &, condicionada &s exigéncias désses novos mercados a con-
quistar. :

Cobalto

A ncssa producdo de cobalto ainda ndc estda em condigoes de alcangar
5> mercado internacional. Embora os Estados Unidos produzam algum, as
suas necessidades obrigam a procura do metal no Congo Belga, Uganda, Ro-
désia do Norte e Marroros Francés. O Congo Belga, com suas grandes re-
servas, podera assumir o contréle do mercado num futuro préximo, se con-
di¢des excepcionais internas ndo influirem diretamente na produgdo. Como
o cobalto do Canada esta condicionado a sua produgdo de niquel e cobre, tudo
indica que os Estados Unidos procurardo obter ésse valioso elemento no
Brasil cu em outros paises da América Latina.

Quanto a n6s, temos a dificuldade do aperfeicoamento dos processos
metaltrgicos, pois, a ocorréncia do metal é associada com os minérios 6xido
de niquel e manganés 2, ainda, nos silicatos de niquel. Assim, nos préximos
anos pederemos conseguir algum progresso nas exportacdes, se nossas jazidas
forem exploradas convenientemente. E uma grande oportunidade que néo
devemos desprezar, embora tenhamos a certeza de que somente com a ajuda
do capital estrangeiro e de sua técnica possamos desenvolver ésses projetos.

Cobre

O Brasil ja exportou em pequena escala para os Estados Unidos. En-
tretanto, a Africa conseguiu, ja em 1954, aumentar suas exportagdes e cobrir
o mercado norte-americano, bem como influir poderosamente no mercado
mundial. Isto quer dizer que a procura csta sendo equilibrada pela oferta. Se,
porém, ocorrer uma variagao brusca na procura, sera dificil aumentar a pro-
dugao, pelas dificuldades que apresenta a exploracido do metal.

O aluminio tem assumido as condigdes de substituto do cobre em varias
aplicacdes. Nao quer dizer, porém, quc venha a supera-lo. Os Estados Unidos
ndo sofrerdo muito no caso de perderem os seus fornecedores, pois a sua pro-
ducdo doméstica, embora insuficiente para suas necessidades, pode receber
auxilio désses mesmos substitutos. Entretanto, o Brasil encontrara, no mer-
cado norte-americano, boa colocacdo para o cobre que puder produzir. O
desenvolviments da inddstria brasileira deve, contudo, absorver quantidades
do metal e somente a produgdo seré capaz de superar as eventuais exigéncias
de uma demanda bastante acentuada. como se poderd prever.

Coluinbita-tantalita

Os Estados Unidos importavam o metal do Congo Belga e da Nigéria,
pelo fato de sua produgdo nao atingir nem 1% das exigéncias do seu cres-
cente consumo. Os incentivos para novas descobertas de jazidas no territério
norte-americano aumentou substancialmente, ndo sé pelas dificuldades de
substitutos, como também pelas aplicacdes na indastria moderna. Acresce
ainda a posigao geografica de seus fornecedores que onera o produto e na
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eventualidade de uma possivel variacdc do fornecimento para novos compra-
-dores mais proximos, como poderad acontecer, os importadores norte-ameri-
canos terdo de procurar outras fontes na América Latina.

O Brasil possui todos os requisitos para conquistar o mercado norte-
-americano. As suas grandes reservas de minério de tantalita de alto teor, se
exploradas convenientement:, estardo em condicdes de suprir as deficiéncias
do mercado mundial e, em relacdo aos Estados Unidos, cobrir as suas neces-
sidades mais imediatas.

Quanto a columbita, sua maior aplicagdo é nas ligas de coliimbio resis-
tentes as altas temperatura e usadas nos avides a jacto, foguetes, turbinas a
-gas e muitos equipamentos e aparelhos.

Segundo os dados de Anuario Estatistico do Brasil de 1956, obtivemns
©0 sequinte quadro:

1955 (em toneladas)

PRODUCAO EXPORTACAO
|
|
Columbita ...... i e R 3 |! : 77 1 108
Tax;talita ......................... ]! - E 58
|

(*) os dados do Anudrio ndo indicam a quantidade produzida.

Em 1956, exportamos para os Estados Unidos 124.360 kg de columbita-
‘tantalita. A Alemanha Ocidental adquiriu-nos apenas 25.100 kg do minério,
o que representa um novo mercado a conquistar. Temos grandes reservas
désse minério e, com a técnica e novos métodos a serem adotados na pros-
pecgdo, é muito provavel que a columbita-tantalita assuma apreciavel posicao
no mercado mundial. A era dos foguetes e a demanda de materiais resistentes
-a altas temperaturas esta indicando ¢ caminho e o futuro das nossas jazidas.

- Cromita

Os norte-americanos importam cromita da Rodésia do Sul, Unido Sul-
~Africana, Turquia e Filipinas, a fim de completar o seu consumo interno.

O Brasil ainda nao conseguiu uma posi¢do apreciavel como exportador
-désse minério nem para os Estados Unidos e nem para a Europa. Temos, na
Bahia, grandes depésitos localizados a mais ou menos 320 km do pérto de
Salvador, porém, as dificuldades de transporte interno e o pouco interéssz do
capital particular pelo minério tém prejudicado a sua exploragdo. O arren-~
.damento de jazidas e capitais estrangeiros seria de grande vantagem, se o
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Goveérno e capitais nativos entrassem com uma parcela garantidora da explo-
ragao. A indistria do acgo e a indistria quimica, que se desenvolvem em ritmo
seguro, utilizariam boa parte da produgdo e ndo ha diavida de que haveria
possibilidade de exportar quantidades substanciais ndo sé para os Estados
Unidos como também para a Alemanhz Ocidental e outros paises eurcpeus.
O valor estratégico da cromita podera abrir as portas de um futuro mercado
mundial a precos competitivos com og atuais produtores.

O mercado dos Estados Unidos recebe cromita de Cuba por intermédio
de companhias norte-americanas que ali exploram as grandes reservas. Toda
a produgao é inteiramente absorvida ¢ tudo indica que o consumo exigira
maiores quantidades de outras origens. O Brasil podera concorrer com o seu
minério se as condigdes fisicas de transporte forem resolvidas, mesmo com o
auxilio de capitais mistos.-

Diamantes industriais

Apesar de estarem os nossos principais compradores procurando preduzir
substitutos e desenvolvendo novos meios de pesquisa semutilizacdo do dia-
mante industrial, a demanda continua aumentando. Nos Estados Unidos o
consumo atingiu a 70% do consumo mundial a partir de 1935. O Brasil, pela
sua privilegiada posi¢ao geografica em relagao aos Estados Unidos, deveria,
obviamente, constituir o seu principal fornecedor. Entretanto, um poderoso
cartel internacional, cujas garras. conirolam a venda e distribui¢ao de diaman-
tes industriais e gemas, impede maior expansdo do nosso comércio nesse setor.
Embora o Brasil seja praticamente livie désse monopélio, ndo conseguiu ainda
uma pesigdo vantajosa para os seus diamantes industriais. Em 1956, a Ingla-
terra nos comprou 3.259 quilates métricos de diamantes brutos, o que ndo
representa a nossa capacidade real de fornecimento.

Estanho

Néo exportamos estanho para os Estados Unidos. O mercado norte-ame-
ricano supre os seus consumidores com o estanho asiatico e o boliviano. Além
dessas fontes, o estanho recuperado pela notavel indtstria de aproveitamento
de residuos e os substitutos tém diminuido consideravelmente a demanda.
Outro aspecto que teremos forcosamente de observar, com relagdo ao produtor
asiatico, é a vulnerabilidade politica daquela regido e os problemas que a dis-~
tancia implica. Em consegiiéncia, os norte-americanos ndo poderdo contar
por muito tempo ainda com os seus tradicionais fornecedores. Quanto a Bo-
livia, também grande produtora, alguns fatéres de ordem interna, como os
altos custos de produgdo, altitudes dos depésitos, veios irregulares no subsolo
¢ a complexidade do minério, além de condigdes de trabalho nas minas parti-
cularmente dificeis — prejudicam a sua posi¢do no mercado mundial.

Os Estados Unidos estdo deficientes quanto a sua producdo doméstica de
estanho, mas continuam nos seus esforcos para reduzir ao minimo as depen-
déncias da importagdo. Apesar disso, terdo forcosamente de procurar compen-
sacdo para sua inddstria latoeira, nas ofertas dos paises produtores.

/

Quanto as possibilidades brasileiras de exportacdo, ndo se apresentam
animadoras pela crescente demanda do mercado doméstico de lataria. As nos-
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sas reservas estdo orcadas em 8.212 toneladas, conforme sondagens realizadas
em 1953 na regido de Sdo Jodo Del Rei, Minas Gerais. Em prospeccdes’ feitas
mais tarde, foi constatado'que os depésitos se apresentavam consideravelmen~
te maiores.

Se a industrializacdo do estanho cobrir integralmente o consumo domés-
tico brasileiro, sera possivel, dentro dos proximos anos, conquistar ésse metal
novos mercados nas areas européias e mesmo asiaticas, além de atrair consu-
midores nos Estados Unidos.

Minério de Ferro

A indistria do aco mundial tem provado que o minério de ferro é ainda
um fator continuo de demanda.

Para melhor exemplificarmos a afirmativa, passemos a estudar as con-
di¢cdes do nosso principal comprador, isto é, o mercado norte-americano. A
produgao dos Estados Unides atinge a 26% do minério de ferro mundial, mas
a sua poderosa indistiia ainda depende de importacdo para cobrir as neces-
sidades do consumo. Tanto assim é que em 1955 importou 23.476 milhares
de toneladas longas, segundo nos informa o Department of Commerce pelo
Bureau of Consus.

A posicao geogralica do Canada, com suas jazidas de alto teor recente-
mente descobertas, tem favorecido a descentralizacdo da inddastria do agoe
norte-americano que procura se afastar ila costa oriental do seu territério.
Além désse fornecedor préximo, desenvolvem e exploram jazidas na Vene-
zuela e na Libéria, pela alta qualidade do minério e seus pregos competitivos.

Quanto ao Brasil, tivemos a soma de 2.744.862 de toneladas expor-
tadas em 1956, o que representa um aumento apreciavel em relagdo a 1950
que foi de 890.125 toneladas. Deésses totais exportados, podemos afirmar
que 90% foram destinados aos Estados Unidos da América.

Quanto as nossas rcservas exploraveis, se conseguirmos resolver os pro-
blemas dos transportes e outros de interésse doméstico, ha motivos para
prevermos um grande aumento nas exportacdes. Os mais recentes calculos
avaliam muito além de 30 bilhdes de toneladas, com o teor de 45 a 70% de
ferro, as jazidas de Minas Gerais, no chamado “quadrilatero ferrifero”. Em
outros Estados do Brasil ha ocorréncia do minério com caracteristicas idénti-
cas ao encontrado no Estado montanhés.

Os esforgos do Govérno no sentido de solucionar os meios de transporte,
desenvolver as facilidades de escoamento portuarias, melhorar e unificar o
sistema de transporte ferroviario, capacitar o transporte maritimo para receber
R tonelagem de minério essencial & nossa exportagdo — poderdo triplicar o
volume da tonelagem de 1956 exportada para o exterior. Esta, convém lem-
brar, é uma das metas governamentais até 1962.

Por outro lado, seria econdmico para a Nagdo investir, juntamente com
o capital estrangeiro, somas adequadas a solugdo dos referidos problemas que
estrangulam a nossa exportagao de minério de ferro, antecipando, dessa forma,
o aumento das exportacdes para novos mercados A facilidade de transporte
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acarretara melhores precos no comércio internacional e poderemos entdo con-
quistar novas areas para colocagdo do tremendo potencial em fase de explo-
ragdo, sem comprometer o consumo doméstico-

A qualidade do nosso minério, aliada a novas técnicas industriais, esta
em condigdes de produzir acos finos e ligas metalicas de grande valor na
indistria automobilistica e em outras de interésse imediato para o Brasil.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO
BRASILEIRA DE MINERIO DE FERRO, EM 196
l

|
QUANTIDADE (t) | VALOR: Cr$ 1.000

|
l
!
i

2.744.862 1.781.416

!
!

Maior comprador: Estados Unidos.

Manganés

O manganés forneceu ao Brasil, de janeiro a novembro de 1957, uma
receita, orcada, em doélares, de US$ 38.766.000,00, correspondendo a expor-
tagao de 823.000 toneladas. Estes niimeros sdo bastante significativos, quando
observamos as futuras possibilidades do mercado importador.

As crescentes necessidades dos Estados Unidos estdo conduzindo a
inddstria nortc-americana a procutar recuperagao do manganés contido na
escoria do ago. Se, em futuro ndo muito distante, conseguirem os técnicos
metaliirgicos daquele pais ésse objetivo, deixardo de adquirir cérca de 50%
do minério nas fontes produtoras. O Brasil é o principal e o mais permanente
fornecedor de manganés acs Estados Unidos e mesmo que a hipétese formu-
lada acima sc concretize, continuaremos a sustentar a maior parte do con-
sumo norte-americano, pela qualidade de alto’ teor do nosso minério.

Quanto a nossa participagdo no mercado internacional, dependera natu-
ralmenie do consumo que a nossa siderurgia, em franca expansio, possa
exigir. A montagem de novas usinas para o Vale do Rio Doce ou para a
regias do minério de ferro em Minas Gerais, bem como os sequndo e terceire
altos-fornos de Volta Redonda, absorverdao maiores quantidades de man-
ganés, que talvez esgotem as reservas de Minas Gerais. Entretanto, recentes
prospeccdes em outros pentos do territério brasileiro tém assinalado ocor-
réncia de manganés de teor entre 35% a 40%, que poderdo garantir o aumen-
to dessas reservas. Os depésitos do Amapa e Urucum em Mato Grosso po-
dem totalizar 600.000 toneladas exportaveis anualmente, sem a solicitacdo do
consumo interno. As facilidades de transporte para o exterior sdo bem maio-
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res daqueles pontos do que para o interior. Se estudarmos o trajeto do miné-
rio saido de Urucum, verificamos que, embora tenha de seguir pelos rios Pa-~
raguai e Parana até o territério uruguaio, onde é embarcado em navios de
grande tonelagem, éste percurso pela parte sul do Brasil é o meio mais econd-
mico, ja que os fretes da Estrada de Ferro Noroeste.acarretam pregos exces-
sivamente altos. O tinico inconveniente é a vazante dos rios que as vézes nao
permite o transporte em piena carga em mais ou menos 4 meses durantc o
ano. Ja no Amapa isso ndo ocorre porque a emprésa ‘Indistria e Comeércio
de Minérios S.A.» {ICOMIC) encontrou apenas 220 quilometros entre as
jazidas e a margem esquerda do Rio Amazonas. Construiu uma estrada-de-
-ferro moderna, de grande capacidade de trafego, ligando os afloramentos da
Serra do Navio an porto de embarque, também por ela instalada no Rio
Amazonas, solucionando integralmente o problema.

Désse rapido estudo concluimos que é acertada a instalagdo de Usinas
Sidertirgicas préximas das fontes de minério, para suprir o consumo domés-
tico, liberando as jazidas mais acessiveis aos compradores estrangeiros. Este
procedar é perfeitamente compreensivel porque ndao podemos prever as va-
riagdes do comércio internacional, com a muito provavel e quase certa volta
do minério soviético ao mercado mundial. A Rissia é o maior produtor de
minério de manganés do mundo e seus dep6sitos com mais de 140 quilometros
de territério, com reservas de 175 milhdes de toneladas, cujas qualidades
atingem 47 a 52% de manganés, poderdo constituir sério concorrente. E,
portanto, muito necessario que os Estados Unidos e outros paises da Europa
Ocidental procurem no Brasil e na América Latina os seus suprimentos e
estimulem um programa a longo prazo destinado ao desenvolvimento e explo-

-ragdo das reservas manganiferas, garantindo-lhes’ compensagGes de compra
efetiva.

O Brasil pode. nesse caso, assumir uma posi¢do relevante quanto aos
seus meios de desenvolvimento da produgao, desde que o govérno norte-ame-
ricano, juntaizente com os dos paises ocidentais interessados e o govérno bra-
sileiro continuem a agir no sentido de afastar as dificuldades de ordem legal
e politica, aliadas aos empzcilhos fisicos e naturais, que estdo entravando as
nossas relagdes comerciais.

QUADRO DEMONSTRATIVO DA EXPORTACAO BRASILEIRA DE MINERIO
DE MANGANES, EM 1956:

\

QUANTIDADE (t) VALOR: Cr$ 1.000

' 260.344 433.818

Comprador tinico: Estados Unidos.
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Mica

Ha grandes possibilidades de o Brasil se tornar uma importante fonte de °
exportacdo para a mica estratégica,»nao so para os, Estados Unidos, mas tam-
bém para a area européia e, talvez numa eventualidade, para a Asia.

Temos ainda muitas jazidas ndo conhecidas, dependendo apenas de téc-
nica e mao-de-obra especializada necessarias a producdo de laminas de mica
(Splitting), de que os Estados Unidos e a Europa tém grande demanda. A
cbtengdo da mica em bloco é de facil manuseio e ndo requer gastos excessivos
em maquinaria e transporte especializado em larga escala.

Embora a Argentina exporte quantidades apreciaveis, ndo nos parece
provavel uma superproducic que exceda as exigéncias do mercado mundial.

Se explorarmes convenientemente as nossas jazidas e aperfeicoarmos os
processos de laminag@o, teremos um mercado praticamente garantido.

Niquel

Ao contrario da exploragdo das jazidas, de mica, o niquel requer grandes

custos que nao atraem investimentos, pelos pregos excessivamente altos de
uma produgao regular . | /

O Brasil tem depésitos de niquel, mas suas jazidas, na maioria situadas
em regides de dificil acesso e desprovidas de facilidades de exploracin e
transporte, exigem recursos consideraveis na obtencdo de uma série de requi-
sitos basicos para um programa de producdo em larga escala. Segundo esti-
mativas, as jazidas brasileiras conteriam minério entre 1 e 5% de niquel,
mas a obtengdo nao é econdmica pelo menos nos dias atuais. Se, no futuro,
conseguirmos atrair capitaiz mistos para’ uma emprésa de exploracio do

niquel, garantiremos provavel e quase certa posicdo no mercado internacional,
como fonte de suprimento.

Atualmente os 80% de minério de niquel da produgdo mundial provém
do Canada. Além désse pais, Cuba possui a maior fonte potencial conhecida.

Culcula~se em 3 bilhdes de toneladas de minérios contendo 24 milhdes de
toneladas do metal. :

No Brasil, segundo as informagdes de que dispomos, ainda nac foramn
devidamente estimadas as reservas do seu minério. E possivel que tenkamos
jazidas bastante supericres as de Cuba e provavelmente as do Canada.

Cristal de Rocha

O cristal de rocha tem grande aplicacdo na inddstria 6tica e na eletri-
cidade. Entretanto, tem encontrado alguma resisténcia por parte dos com-
pradores, em virtude de ndo apresentar um produto que satisfaga integral-
mente as especificacoes e exigéncias da industria norte-americana e européia.

A impossibilidade de se praticar uma exploracdo adequada, ja pelas diti-
culdades que acarretam as grandes distancias entre a produgdo e os pontos
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de embarque, além de dificel acesso aos veios montanhosos e falta de especia-
lizagao na mao-de-obra, ja pelas auséncias de métodos modernos de trabalhar

" o cristal de rocha -- tudo isso somado a falta de selecio —, afastam os
compradores certos e outros eventuais. - *

Durante o pericdo que antecedeu a entrada dos Estados Unidos da
América na II Guerra Mundial, -0 Brasil abasteceu quase que integralmente
o govérno norte-americanc, nao sé para estocagem, como também para atender
as aplicagdes que o cristal teve no programa de guerra, Esse programa
estendeu-se ao conflito coreano, mas, completado o estoque de emergéncia, as
compras no Brasil cairam verticalmente.

Os Estados Unidos ja possuem produtos sintéticos que poderdo, numa
possivel emergéncia, substituir as importagdes brasileiras de cristal de rocha.
Contudo, ainda ndo podem abandonar definitivamente o suprimento estran-
geiro, pois as crescentes aplicagdes na sua indistria elétrica e na 6tica indi-

‘cam &sse caminho.

Quanto ao nosso lado, é absolutamente necessario que procuremos esti-
mular a produgdo do cristal em condi¢des de alta qualidade, a fim de entrar
em novas areas do comércio exterior. A Alemanha Ocidental, a Holanda e
os paises do Baltico poderdo, entre outros, constituir possiveis e quase certos
compradores para o nosso excelente cristal de rocha.

Volframita

A nossa produgao ndo é ainda substancialmente forte para encorajar a
_conquista de novos mercados.’ Segundo os mais recentes dados, exportamos
para os Estados Unidos, em 1954, apenas 4.937 libras de Valframio con-
contido em minérios e concentrados. Esse niimero evidencia claramente a au-
to-suficiéncia da indistria norte-americana e, por outro lado, o estimulo go-
vernamental para aumentar a produgdo do minério- doméstico.

A China, antes do advento comunista, era o maior pais produtor de
volframita e dominava praticamente todo o mercado mundial. Embora nio
tenhamos dados da sua situacdo atual, ha boas razdes para se esperar uma
reacdo das minas chinesas para colocar o minério novamente np mercado
mundial a pregos competitivos e sob o estimulo da Unido Soviética. Além da
China, o3 peises produtores sdo a Tailandia, Coréia, Burma e Australia. Na
Ameérica do Sul, a Bolivia produz volframita, porém, em quantidades pequenas
e dependentes da produgéo de estanho e antiménio.

As prospeccdes dos depdsitos brasileiros, que provavelmente darédo
grandes estimativas, podem concorrer para aumentar o interésse do mercado
mundial, principalmente da area européia, uma vez que o minério ndo existe
em quantidades suficientes para atender ao consumo dessas mesmas areas.

‘A recente descoberta da mina de Yellow Pine, nos Estados Unidos,
trouxe aquela nagdo uma possivel independéncia das importagdes brasileiras,
mesmo que 0S N0ssos precos sejam realmente melhores do que os custos de
exploracao inicial. Nestas condigdes, estamos de mdos livres para procurar
novos consumidoces, caso o nosso consumo interno permita exportagdes subs-
tanciais com destino aos novos compradores.

\
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Quadro n® 1 : y

POSIGKO DAS PRINCIPAIS NAGOES INDUSTRIAIS

RELATIVAMENTE A
MANCANES E FERRO

PratfsEs MA NGANES FERRO

ALEANHA

CAMADA :
ESTADOS UNIDOS DA AMERICA
FRANGA

TPALIA )

JAPLO
REINO UNIDO
st — .
TCHPCOSLOVAQUIA
U. BELGO -LUXEMBURGUESA

RUSSIA SOVIKET ICA

[ J Dependéncia quase completa das fontes estrangeiras,

-:] Produgdo insuficiente.

TS - Pequena deficiencia

_ Auto-suriciéncia,

o
Fontesdos dados brutos:~ "World Minerals and World Peace".
Washington - USA - 1943,

" “Comnodity Year Book" - New York-1951
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3¢+ PARTE
PETROLEO

As idéias correntes nio sé6 no Brasil, como também nos Estados Unidos
da Ameérica, de que estamos desperdicando as nossas riquezas potenciais
em petroleo, por ndo explora-las em regime de economia mista, ndo podem
e nem devem prevalecer em face das realizagdes atuais. Os anos que se
sequiram a implantacio da Petrobras foram bastante significativos em vo-
lume produzido, autorizando-nos a refutar essas mesmas afirmagdes. Se
enfrentamos dificuldades iniciais, se as importacdes de petroleo agiram dre-
nando para o exterior os nossos recursos em doélares e se vencemos a incre-
dulidade permanente dos préprios brasileiros e a indiferenga intencional dos
concorrentes estrangeiros — por que, entdo, deixar agora de avangar? Ha
certos fatos que nos irritam sobremaneira, quando estudamos os problemas
inerentes ao desenvolvimento econémico do Brasil. E'-nos dificil acreditar
que existam filhos déste pais que ainda combatam a Petrobras, assacando
contra ela as mais pérfidas caltinias. Serd que éles ndo sentem na alma e no
coragdo aquela chama de patriotismo sadio pelas, nossas realizagdes, pelas
nossas mais caras conquistas? Somente homens destituidos do mais elementar
sentimento de Patria podem agir dessa forma ignobil.

Feito ésse desabafo, vamos tentar um rapido estudo da situagdo do
nosso futuro, em face dos provaveis acontecimentos mundiais.

Temos necessidade imperiosa de entrar num terreno bastante arido,
qual seja o da politica internacional. Se o fazemos é por absoluto interésse
_em demonstrar os perigos qué nos estdao cercando e para indicar o melhor
meio de sairmos dessa competicdo em torno das nossas riquezas minerais.

Dividiremos éste estudo também em 3 partes distintas e que so:

12 — As fontes atuais de petréleo no mundo
2¢ — Os interésses em choque
3% — O petroéleo brasileiro no futuro mercado internacional.

Ao afirmarmos que o mundo tem fome cada vez maior de petréleo,
estamos repetindo simplesmente uma verdade incontestavel. Mas, se disser-
mos que ésse mesmo petréleo podera provocar uma transformacdo politica
e 2conémica no mundo atual, muitos ndo endossardo o nosso pensamento.
Entretanto, se os estudiosos procurarem as raizes e os motivos que nos
levaram a essa conclusdo, estamos certos de um possivel acordo.

Assim, vejamos qual o panorama.

O mundo inteiro, sem excluir mesmo os mais distantes recantos, usa
e depende do petréleo para suas necessidades vitais e econdmicas. E claro
que, num futuro ndo muito distante, a energia atdomica poderad substituir
grande parte dessa dependéncia. Mas, dentro de uns tantos anos é licito
considerar que o petréleo ainda serad imprescindivel a qualquer espécie de
atividade, na qual entre a producdo de artigos influentes na economia das
nac¢des. Tanto isso é verdade que, consultando os dados disponiveis, vamos
encontrar um consumo extraordinario, no ano de 1956, nos seguintes paises:
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E'stados Unidos da Ameérica: 3,23 bilhdes de barris.

Europa, inclusive o Reino' Unido (somente os paises fora da Cortina
de Ferro) 881,47 milhGes de barris.

Para satisfazer a ésse astronémico consumo, varias foram as fontes pro-
dutoras. Estudaremos o Oriente Médio (Mapa n.° 2), como a principal regiao
de fornecimentos mais compensadores, quanto a facilidade apresentada na
extracdo do 6leo bruto. Desde 1908, com a primeira perfuracdo no Ira, o
Oriente Médio assumiu uma posicdo importante no abastecimento do mundo
e, em janeiro de 1958, suas reservas comprovadas de petréleo atingiram a
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impressionante cifra de 64,1% das reservas do mundo inteiro. O quadro na-
mero 2 nos da uma idéia dessa percentagem.

Mas a verdadeira era do petréleo surgiu em 1913, quando a marinha
inglésa abandonou o uso do carvdo em seus navios, utilizando o petréleo
em larga escala. Dai, os interésses britanicos assumiram o contrdle da
Anglo-Persian Oil Company, pela compra imediata de seus titulos. Isso
ocorreu em 1914 e ja tinham uma concessdo de cérca de 1,3 milhdes de

/
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quilémetros quadrados para exploracdo do petréleo na Pérsia. Os totais
produzidos nos periodos abaixo, foram:

19108~ 81 92 () A i e Ry o 8,5 milhdes de barris
19392 9%] 04 () gt r T Gimin, s g 202,84 milhdes de barris
1940 8= 01 05 O bl fhe ek s it 242,47 milhoes de barris

Em seguida, outras regides compreendendo o Iraque, Arabia Saudita,
Kuwait e Bahrain iniciaram a procura intensiva do petréleo aparecendo o
grande lengol de Kirkuk, que com seus 47 pogos, produziu em 1956 a média
de 520.000 barris por dia e até janeiro do corrente ano produziu 1,36
bilhdes de barris. Kuwait, ésse diminuto sultanato incrustado no litoral

QUADRO N’ 3

| ﬁu}iiié;nﬂsﬁ
PRODUCAQ DE PETROLEO

QEZEMBRY

NOVEMBRG

QUTUERO

SETEMBRO
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S

JULHO B
7 407 636 |§

3148 479 : 765163

1403944

-+1373 396
1398 635

1204 838

E > : JANEIRO 1261660
TR )

3 DE OUTUBRO DE 1953 5 MESES

E
15 DIAS

(13 ANOS)
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QUADRO N? 4

PETROBRAS
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noroeste do Golfo Pérsico, enriqueceu-se da noite para o dia a custa do
seu petréleo. Suas reservas alcancam a 60 bilhdes de barris!

As estatisticas de janeiro de 1958 afirmam que as reservas comprovadas

dos Estados Unidos da América eram de 33,0 bilhdes e as do Oriente Médio
totalizavam 169,5 bilhées de barris.

Vejamos o nosso potencial ainda ndo inteiramente conhecido:

O Brasil, com a Petrobras trabalhando em ritmo constante, ja pode
entrar nas estatisticas mundiais, uma vez que, segundo o Conselho Nacional
do Petréleo, as reservas estimadas, atualmente, se fixam em cérca de 420
milhdes de barris no Recéncavo Baiano. Outros campos estdo sendo
trabalhados com afinco e tudo indica um aumento auspicioso na producio,
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diante da caracterizacio de novas estruturas comprovadas, ndo s6 em
S. Pedro no Recéncavo, como também na plataforma da Baia de Todos os
Santos. Em Alagoas, o afloramento do'pogo de Jequia e a existéncia de
petréoleo asfaltico do Tabuleiro dos Martins constituem indicios promissores
de grandes reservas. Quanto a nossa producao de petréleo bruto, até janeiro
de 1958, foi de 1.261.660 barris, atingindo a 7.407.636 em 15 de junho
proximo findo (Quadros ns. 3 e 4).

Passemos, agora, a examinar o item 2.° do nosso estudo.

Nao ha a menor divida de que estamos assistindo a uma tremenda
guerra fria, entre 2 mundos que se defrontam. Também no aspecto econé-
mico ja se delineiam os objetivos désses interésses em choque. Ha pouco
menos de um més lemos nos jornais uma declaragdo que veio a furo um
tanto fora de época, pois, ndo é nenhuma novidade o que nela se contém.

Dizia o «New York Times» (Estados Unidos), sobre a afirmacdo do
dirigente soviético que a «Riissia desfechou uma grande ofensiva econémica

contra o Ocidente a particr de 1955. Declaro-vos a guerra no terreno paci-
fico do comércio». ;

Eis ai as palavras bastante conhecidas mascarando uma intencdo ja
muito explorada. As concessdes feitas pela Riissia Soviética ao Egito, Siria,
India, Birmania e a tantos outros paises considerados subdesenvolvidos =
provaveis satélites da orbita soviética ndo tém outro objetivo que o de
intensificar essa ofensiva econémica. Mas ndo foi s6 nessas areas que os
infatigaveis estrategistas russos envidaram seus esfor¢os. Aqui mesmo, na
América do Sul, souberam explorar a situagdo dos complexos problemas
economicos que nos afligem. Asseguram os economistas russos que os paises
sul-americanos sofrem de “liquidez internacional insuficiente”, ou seja, escas-
sez de disponibilidade para satisfacio de seus compromissos econémicos com
os paises credores e financiadores. Em parte essa observagido procede, pois,
de fato, quase tddas as nagdes ao sul do Rio Grande (para usar uma
expressao muito em moda...) vivem em estado de insolvéncia para com os
Estados Unidos da!Ameérica. Por outro lado, essa declaragao teve a virtude
de alertar o povo e o govérno norte-americanos, sdbre os objetivos do
Kremlim que, em dltima analise, atingira também os interésses e a tradicional
amizade existente entre as nagdes déste hemisfério. A prova de que o nosso
estudo esta certo é a recente hostilidade manifestada contra o' vice-presidente
NixoN que, excluindo o descontentamento gerado pelo descaso norte-ame-
ricano aos anseios da América Latina, ndo deixa de ser uma operagio da
propaganda soviética.

Voltemos ao Oriente Médio para um exame das possibilidades da guerra
econdmica e seus reflexos no mundo livre.

A Rissia tem o maximo empenho na dominagdo do Oriente Médio,
pelas sequintes razdes de ordem econdmica e estratégica:

a) Sabem os russos que a II Guerra Mundial demonstrou aos Estados
Unidos que suas reservas petroliferas ndo sdo inesgotaveis; ésse fato alertou
0s norte-americanos que quase nao puderam produzir o petroleo necessario
para garantir a execu¢do do seu programa doméstico e para sustentar a
reconstrugdo do mundo livre nas bases propostas;
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b) O contréle do canal de Suez pelo Egito, ja agora praticamente
na orbita soviética, e a destruicdo das estacdes de bombeamento dos oleodutos
de Kirkuk-Mediterraneo, impedindo a passagem do petréleo por essas linhas,
acarretard uma tremenda falta de petréleo na Europa, forcando os navios-
tanques a uma grande e onerosa viagem contornando o Cabo da Boa
Esperanca;

c) A recente criacdo da Reptblica Arabe Unida, as perturbagées poli-
ticas no Libano, a perda do Iraque e outros conflitos locais de nitida
mspiragao comunista dificultardo o embarque de petréleo que era bombeado
para os oleodutos, através da Siria, com destino aos portos do Mediterraneo.
O territério iraqueano era o tnico meio de passagem para o petréleo do Golfo
Pérsico até ao porto de Iskenderon, na Turquia; a construgdo de um oleoduto,
desbordando a Siria, ja projetado, serd agora impedida pelo novo govérno
do Iraque também na érbita soviética. Se os russos forem bem sucedidos
no Oriente Médio, como até agora, é bem provavel que as Nagdes ainda
nao influenciadas se vejam a bragos com sérios problemas de ordem interna;

d) A vulnerabilidade dos oleodutos para o Mediterraneo sera afetada,
no caso de um conflito limitado no Oriente Médio. O mundo livre néo
podera, portanto, contar com abastecimentos substanciais dos campos petro-
liferos dessa regido, porque a Rissia fara todos os esforcos, por meio de
sabotagem, a fim de debilitar e mesmo neutralizar os embarques através do
Golfo Pérsico. Nunca se deve esquecer que os objetivos economicos e as
aspiragoes territoriais da Unido Soviética se fixam, desde 1940, ao Sul do
seu territério nacional e na direcdo do Oceano Indico; finalmente

e) Se os Estados Unidos -forem envolvidos numa guerra geral, cabera
a"noés, Brasil e Venezuela e, ao norte, ao Canada, todo o esfoérgo para suprir
os possiveis aliados, sem comprometer a propria seguranca interna.

A terceira parte do nosso estudo procura situar o petréleo brasileiro
em face dos itens que acabamos de examinar.

Ninguém pode negar os fatos e as intengdes de uma guerra econdmica
que, a qualquer momento, poderd se transformar num tremendo conflito
mundial. .

E’ nosso dever intensificar a produgio nacional do petréleo o mais cedo
possivel; ndo devemos confiar na capacidade dos atuais produtores, pois,
se éles falharem, como tudo indica, seremos chamados a fornecer o petréleo
exigido para suplementar o consumo das areas deficitarias. Esta, pois, reser-
vado ao Brasil um promissor mercado de petréleo, no futuro.

A Petrobras deve ser apoiada ao maximo por todos os brasileiros,
pois, s6 com o esfér¢o concentrado e a determinacdo, estara a emprésa
com as suas refinarias atuais e futuras em condicdes de suportar uma
demanda interna, bem como as consegiiéncias de uma mudanca brusca no
comércio internacional de petréleo.

E, pois, um imperativo de sobrevivéncia nacional, o apoio a obra
grandiosa da Petrobras, porque estd demonstrando ao mundo que somos
perfeitamente capazes de explorar as nossas riquezas petroliferas e de
defendé-las contra qualquer espécie de aventureiro, venha de onde vier.
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A Petrobras é o Brasill E' a consciéncia nacional, ésse maravilhoso
santuario, onde se estratifica a certeza da nossa emancipagdao econdmica.

CONCLUSOES E PERSPECTIVAS

Das pesquisas que acabamos de fazer, podemos extrair as seguintes
conclusdes e perspectivas:

O Brasil deve, urgentemente:

a) Reestruturar a sua economia pela solu¢do dos problemas dos trans-
portes e do sistema de mercado exportador; analisar detalhadamente o mer-
cado internacional a fim de colocar a producao brasileira, sem prejudicar as
crescentes exigéncias do consumo doméstico de produtos agricolas e maté-
rias-primas exigidas pela industrializacdo do pais;

b) Modificar a composi¢dc das exportagdes nao s6 para o nosso tradi-
cional comprador, os Estados Unidos da América do Norte, como também
para as novas areas a conquistar na Europa e na Asia; ésses mercados —
devemos ter bem presente — exigirdo provavelmente, em maior volume
fisico, qualidades e ndo quantidades de produtos brasileiros para seu con-
sumo; tais produtos deverao estar em condicoes de enfrentar uma competicao
progressiva no mercado exterior e o conseguira pela variedade, apresentagao,
qualidade uniforme e, finalmente, capacidade competitiva de preco.

c¢) Desenvolver ao maximo um sistema de propaganda dos produtos
brasileiros, com amostras e incentivos, através de seus escritérios comerciais
ou representacdes diplomaticas. Todos sabemos que mais vale uma eficiente
apresentacao visual dos nossos produtos do que extensa e volumosa literatura.
E necessario abandonar a prolixidade e entrar na pratica de um sistema rapido
que dé aos futuros compradores a certeza de estarem adquirindo o melhor

pelo melhor preco. Essa é uma forma de conquistar mercados e manter a
personalidade dos produtos oferecidos.

PERSPECTIVAS

»

O Brasil ndo pode manter-se econdémicamente sélido, no futuro, se con-
tinuar na dependéncia tinica de suas exporta¢des para um mercado limitado.
Por isso torna-se imperioso desenvolver suficientemente os mercados externa
e interno, a fim de estruturar a sua economia em bases estaveis. Conseguido
eésse primeiro objetivo, equilibrada a situagdo cambial e solucionados os pro-
blemas decorrentes da politica exterior, ja nos sera possivel pensar no resgate
de compromissos assumidos em moedas conversiveis e de conversibilidade
limitada; a seguir, procurar produtos manufaturados inicialmente para os
paises periféricos em troca de matérias-primas e determinados bens de con-
sumo que nao tenhamos possibilidade de produzir; e finalmente, a procura
de novas areas para colocar o nosso principal produto, o café, e parte dos

minérios préviamente selecionados por cotas definidas numa certa ordem de
solicitacoes désses paises.

Esse modo de proceder encontra justificativa no fato de que os nossos
produtos irdo sofrer uma diminuicdo, talvez bastante acentuada, no mercado
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norte-americano, pois os Estados Unidos se tornardo competidores, progres-
siva e gradativamente, dos produtos brasileiros e, mais ainda, da, América
Latina. Excetuando-se alguns poucos minerais estratégicos, para fins de
estocagem e suplementagdo da inddstria, a tendéncia é para baixar a partici-
pagdo dos nossos produtos naquele mercado. Se verificarmos detidamente
as estatisticas e as informagdes das Nagoes Unidas, veremos que, de 1935
inclusive, a 1939, 4 anos antes da II ‘Guerra Mundial, as exportacdes brasi-
leiras para os Estados Unidos atingiam ao total surpreendente de 90%!
No entanto, passada a fase crucial do conflito, essas exporta¢des cairam
para 67% entre 1945 e 1949. A causa é muito facil de ser pesquisada
porque resultou da entrada de varios produtos norte-americanos no mercado,
a pregos competitivos, e oriundos dos excedentes acumulados durante a
guerra. Apenas ficamos com o café, alguns produtos agricolas, minério de
ferro e de manganés e poucos minerais estratégicos. Essa situagdo tem conti-
nuado e a certeza de que iremos encontrar a competi¢do norte-americana
nos mercados mundiais, para alguns produtos que figuram na lista das nossas
exportacdes, nos conduz a programar com muito cuidado um sistema de mer-
cados dentro e fora do continente.

O exame das perspectivas que acabamos de fazer encontra apoio na
publicacdo norte-americana que tem por titulo «Competitive Position of
United States Farm Products Abroad — 1958» do Departamento de Agricul-
tura dos Estados Unidos. Néo temos, pois, a intengdo de criticar ou desme-
recer o comércio exportador daquele grande pais amigo. Estamos analisando
gésse trabalho com a mesma isencdo de animo que norteou o estudo aqui
terminado.

_ Nao podiamos encerrar estas linhas sem uma observagdo importante que
deve interessar aos norte-americanos e a nés brasileiros, em face dos perigos
que estao ron/dando a América Latina e o nosso hemisfério. Seria cansativo
repetir aqui explicagdes de fatos que todos nés sabemos e conhecemos muito
bem. Limitamo-nos, portanto, ao exame de acontecimentos uiltimamente desen-
rolados no mundo e déles: tirar proveitosos ensinamentos.

Sabem os norte-americanos — e também os russos — que os paises
da América Latina, e muito especialmente o Brasil, sio considerados subde-
senvolvidos e necessitam de uma ajuda substancial para explorar as suas
riquezas potenciais. Assim como nas sociedades e nas familias, as nagdes do
mundo precisam de cooperagdo internacional, respeitadas as soberanias
nacionais, sem interferéncia de uma nos negdcios internos da outra. Uma
ditadura econdémica, com a conseqiiente abdicagao das autonomias nacionais,
s6 podera conduzir a uma alteracdo consideravel no rumo dos processos de
mercado; gera entdo o nacionalismo econdmico que tem raizes profundas
na integragao nacional e ndo pode ser detida por nenhuma fér¢a estranha.
E o que estamos vendo nos conturbados dias de hoje, em todos os paises que
procuram estabilidade e seguranga através de uma politica internacionalista,
sem afetar a sua liberdade e independéncia. (E claro que estamos racioci-
nando com os paises ndao dominados pela férga, os quais, também, tornam
validos éstes conceitos) .

Onde devera estar o ponto de equilibrio ideal para que todos os povos
gozem désse direito inalienavel? Segundo a analise econdémica, o método seria
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imprimir movimentos internacionais de capitais, isto é, interessa-los nas areas
ccondémicas de rendimento maximo, o que vale dizer, mové-los dos paises onde
é superabundante para onde ha escassez. E @ésses movimentos de capitais
.terdo sua garantia nos acordos bilaterais e multilaterais entre paises soberanos
e independentes como é norma do comércio internacional. Esta deveria ser
a orientacdo das Nacoes Unidas no campo econdmico, ja que sua autoridade
abrange, indiscutivelmente, o campo politico. Alimentamos a esperanca de
que uma coordenacdo das politicas econdmicas dos paises membros, cob a
égide das Nagdes Unidas, teria as melhores acolhidas entre os povos que
buscam estabilidade e reciprocidade no comércio internacional.

Feito éste reparo, voltemos a nossa tese.

Os Estados Unidos da América sabem, ainda, que precisam abandonar
a politica de «good paternship» e adotar a de «good neighborhood»; deverao
manter conosco uma politica de cooperagdo econdmica mais construtiva atra-
vés do Banco de Exportacio e Importagdo e do Banco Internacional.
F preciso que éles percam o médo do risco nos investimentos do ceu capital,
porque nés temos capacidade e coragem para torna-los produtivos.

~ Se estudassem conosco as vantagens do nosso crescimento demografico,
as peculiaridades da nossa economia e as extraordinarias potencialidades das
nossas riquezas naturais inexploradas, veriam que ndoc somos apenas um
cterno celeiro de matérias-primas. E' muito justo que tivessem eéles seus
receios, no passado, quando a instabilidade politica e econémica desencora-
java investimentos. Hoje, ndo mais se justifica &sse proceder. O Brasil ja
despertou e anseia por encontrar o seu verdadeiro lugar ao conceito das na-
cdes do mundo. Se estamos procurando resolver as nossas dificuldades inter-
nas com o auxilio do «irmao do norte do Rio Grande» é porque repudiamos
veementemente a sereia vermelha e os seus cantos maravilhosos. A segu-
ranca do hemisfério e das nagdes americanas ndo repousa unicamente mno
poderio militar e econdémico dos Estados Unidos, mas sim na férca que
resultar da maior compreensdo e aproximagdo dos nossos povos. O Brasil
pode aspirar a lideranga na América do Sul, porque tem qualidades para
isso. Mas ndo devemos esquecer a-maravilhosa licdo deixada ao mundo pelo
maior homem que a nossa geracdo conheceu: FRANKLIN DELANO RoOSEVELT.
Disse éle, com rara felicidade, perfeita visdo do futuro e notavel compreensao
dos ideais pan-americanos: «Todos nds ja conhecemos as alegrias da inde-
pendéncia: é tempo de descobrirmos as virtudes da interdependénciay. Sé
estas palavras bastam para despertar os povos americanos e uni-los dentro
dos principios da justi¢a, igualdade e fraternidade que farZo forte econdmica
¢ politicamente o Hemisfério Ocidental.

OBSERVAGAO FINAL

Acabavamos de escrever éste trabalho, quando foi anunciada a formacao
de um Banco Interamericano destinado a proporcionar meios financeiros para
o desenvolvimento econémico das repiblicas americanas.

Essa decisdo, que vem de encontro s antigas e justissimas aspiracoes da
América Latina, fortalecera extraordinariamente as relagdes dos Estados
Unidos com as repiiblicas do Hemisfério e é o resultado pratico da inspiradora
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atuacdo do govérno brasileiro que, num momento feliz, colocou as cartas

na mesa. WA !
A visita do Secretario de Estado norte-americano ao Brasil, atendendo

a proposta formulada pelo nosso Presidente, demonstrou claramente a inten-

cdo de uma radical mudanga na tradicional oposi¢ao dos financiadores da-
guele pais em criar novos estabelecimentos de crédito para a América Latina.

A Operagao Pan-Americana, que nasceu do oportuno desejo brasileiro
de trazer novamente as reptblicas irmads sul-americanas ao seu ambicionado
lugar no conjunto mundial, é, hoje, uma realidade incontestavel. Ao Brasil,
pela sua coragem e inspiragdo, devem caber todas as responsabilidades na
tarefa de executar a doutrina formulada e unanimemente aceita pelos povos
do nosso Hemisfério. Em contrapartida, cabem-lhe também as glérias por
ter fixado o problema em térmos de igualdade continental e cooperagao econo-
mica, justamente quando o rico irmdao do Norte estava se esquecendo da
“interdependéncia” que deve solidificar a estrutura e os alicerces do futuro
comum as nossas Patrias e as Ameéricas.

O Brasil deve ter a satisfagdo intima de constatar que, finalmente, o
seu papel de «irmdo desempregado, com habilitagdes extraordinarias», esta
assumindo agora um novo aspecto: sua voz ja se tornou uma férca que foi
ouvida, compreendida e encontrou eco no generoso coragdo do povo norte—

americano. { 2 E]
A Declaracao de Brasilia — que passou a histéria como documento
basico de uma nova orientagdo para os povos americanos —, trouxe-nos a

certeza inabalavel de haver o Brasil encontrado o seu verdadeiro destino
entre as nacgdes do Universo!.
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