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Uma experiéncia de propaganda oficial

OM a seguranca e agudeza de seu método,

indo sempre ao Amago das coisas que estuda,
o prof. Benedito Silva examinou minuciosamente,
em monografia publicada em sucessivos nameros
da Revista do Servico Publico, os varios “Pro-
blemas de Publicidade”. E’ desnecessario acentuar
o que aquele trabalho contém de contribuicao
nova, equilibrada e proveitosa para o estudo de
uma das técnicas mais interessantes e poderosas
dos tempos modernos. Ao autor da monografia
coube, como Diretor da Divisao de Publicidade
do Servico Nacional de Recenseamento, no periodo
de abril de 1940 ao mesmo més de 1941; por em
pratica varias das solugdoes por éle mesmo suge-
ridas nas paginas desta Revista e ainda outras
que a sua perspicacia logo entendeu necessarias e
que a experiéncia pouco depois tanto aperfeicoou.

Colaborador o mais modesto da tarefa reali-
zada em prazo demasiado exiguo por aquele téc-
nico, e incumbido de continué-lo por alguns meses
mais, no s6 setor destinado ao redator desta repor-
tagem — o de comunicados para a imprensa —
suponho de algum interésse éste depoimento sobre
aspectos da propaganda do 5.° Recenseamento
Geral do Brasil.

Em palestra que realizou perante a Sociedade
Brasileira de Estatistica, dando conta do desen-
rolar da campanha até 31 de dezembro de 1940,
o sr. Benedito Silva comecou por acentuar que
seria inGtil qualquer esférco !de dialética para
demonstrar que o Brasil carece de tradicdo censi-
taria. “Trata-se de um fato de reconhecimento
banal e, assim, demonstravel pelo proprio enun-
ciado”, — foram suas palavras.

Havendo o nosso pais realizado, até 1940,
apenas quatro recenseamentos gerais, a intervalos
irregulares e longos, era natural que o povo bra-
sileiro ndo estivesse- convenientemente familiari-
zado com a indole e os fins désses empreendi-
mentos.

Foi partindo dessa realidade, que os organiza-
dores da operacdo censitaria de 1940 consideraram
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imprescindivel, como base para o lancamento da
mesma, uma campanha de publicidade de enver-
gadura nacional. Nao s porque seria aventuroso
contar com uma receptividade espontanea, por
parte da populacao, sabidamente impreparada para
compreender a significagdo de um recenseamento
moderno, sendao também porque o de 1940 deixava
os anteriores a perder de vista, em extensdo e
profundidade, a propaganda devia ser “suficiente-
mente extensa para cobrir todo o territério nacio-
nal e suficientemente intensa para tornar univer-

_salmente desejada a realizagao, em condicoes sa-

tisfatorias, daquele empreendimento”.

A auséncia de tradicao censitaria era repre-
sentada, entre nos, pelo desconhecimento quase ge-
neralizado. do que seja um censo, pela velha con-
fusdo de “recrutamento” com “recenseamento” e
pelo tradicional receio de que a finalidade da co-
leta censitaria é a majoracio de impostos. Esse
conjunto de circunstdncias adversas encarecia a ne-
cessidade de se promover, simultaneamente, a edu-
cacao das elites, mediante propaganda elucidativa,
e o incitamento do espirito das massas, mediante
propaganda sugestiva.

Assim, apesar de poder-se contar, para o de-
sencadeamento e sustentacdo da propaganda do 5.°
Recenseamento, com recursos técnicos cuja utiliza-
cao plena nao poderia ser feita em épocas anterio-
res, e outros, como a radio-difusao, nao utilizaveis
sequer em 1920, teria sido de bom aviso o lanca-
mento vigoroso da publicidade censitaria bem mais
cedo do que foi.

Com efeito, nao obstante os trabalhos prepa-
ratorios da operacao terem sido iniciados em 1938,
somente muito mais tarde, isto é, apenas cinco e
meio meses antes do dia do Censo, com a criacao
da Divisao de Publicidade pelo Decreto-lei nimero
1.241, de 15 de abril de 1940, teve inicio uma
propaganda sistematica em toérno da indole e das
finalidades do Censo. Ficando demonstrada a ne-
cessidade de recuperar o mais possivel o tempo
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perdido, essa propaganda foi orientada, delibera-
damente, no sentido de ser um chamamento calo-
roso e insistente ao espirito das massas, em bene-
ficio da realizacdo dessa tarefa nacional.

COMO EM 1920

Varios dos elementos utilizados em 1920 o
foram em 1940 e poderiam ser resumidos como na
parte de introducé@o dos resultados do nosso 4.° Re-
censeamento Geral, dirigido pelo satidoso mestre
Bulhges Carvalho :

“Auxiliada pelos delegados gerais, fez a Diretoria
Geral de Estatistica, na Capital e nos Estados, in-
tensa propaganda, por meio de publicagoes em varios
periédicos; de impressos; como legendas patridticas,
largamente distribuidos, nas oficinas, nos estaleiros’ e
demais lugares de trabalho coletivo, assim como nas
estacoes das estradas de ferro, nos bondes, nos esta-
belecimentos comerciais, nos teatros e noutras casas
de diversoes, e até mesmo do alto de aeroplanos, por
ocasido de festas nacionais; de cartazes, projecoes e
antincios luminosos em varios pontos da cidade, afim
de atrair a atengdo do povo e torna-lo interessado
pelo bom resultado da operacdo censitaria; de cartoes
Postais com ilustragbes alusivas ao censo; de con-
feréncias para demonstrar as vantagens dos inquéritos
demografico e econémico como base necessaria a ad-
ministracao piblica e particular; de circulares expe-
didas, pelas associacoes comerciais, agricolas e indus-
triais, aos comerciantes, agricultores, criadores e in-
dustriais, aconselhando-os a auxiliar, direta ou indire-
tamente, pelos meios ao seu alcance, os trabalhos
do recenseamento; de oficios enviados aos diretores
e professores das escolas secundirias e primarias, pa-
blicas e particulares, pedindo a sua interferéncia junto
a0s alunos no sentido de interessd-los individualmente
e no seio das familias pelo bom éxito da obra pa-
tritica do recenseamento; de todos os recursos, enfim,
aproveitaveis para o objetivo que tinha em vista a
Diretoria de Estatistica.

Um dos elementos que mais concorreram para a
vitéria na campanha do recenseamento foi, sem divida,
a benéfica influéncia do alto clero, representado pelos
Revmos. Srs. Cardeal, Arcebispos e Bispos, intervindo
interessadamente junto aos sacerdotes sujeitos a sua
direcao, afim de que aconselhassem, nas praticas reli-
giosas, aos respectivos paroquianos, a maior solicitude
em prestar aos agentes recenseadores informacGes exa-
tas, quer sob o ponto de vista individual e da familia,
quer sob o ponto de vista particular referente as condi-
cOes econdmicas das suas propriedades agricolas ou in-
dustriais. Ao lado désse inestimével auxilio, de ordem
espiritual, contribuiu também “bastante, para os bons
resultados do recenseamento de 1920, a propaganda

feita por intermédio do cinematdgrafo, reclamo a prin-
cipio recebido com certa dose de ironia; mais tarde,
porém, devidamente apreciado pela insisténcia dos
apelos em favor de uma boa causa. Ao lado de tdo
valiosas propagandas, destaca-se ainda o auxilio ines-
timavel da imprensa da Capital e dos Estados, cuja
patridtica cooperacdo muito concorreu para despertar
o interésse das populagoes em favor do recenseamento.”’

Haveria a excluir apenas a referéncia ao mau
éxito inicial da propaganda pelo cinema, a qual,
como se vai ver, teve sua parte destacada em
1940.

Por outro lado, faltou-nos a popularidade de
um “slogan” como a que obteve em 1920 o “Quan-

‘tos somos? Dolorosa interrogacao”, que foi o es-

tribilho de maior repercussao ja. assinalado no

Brasil.

A PROPAGANDA PELA IMPRENSA

Incumbida, pelo decreto-lei que regulamentou

_a-execucao do 5.° Recenseamento Geral (art. 38,
letra g), de organizar a hemeroteca do Servico

Nacional de Recenseamento, a Divisao de Publi-

.cidade continuou a recolher e catalogar todos re-

cortes de jornais que contivessem matéria alusiva
ao censo, dividindo-os segundo o critério jorna-
listico de — noticias, topicos, editoriais, artigos
assinados, slogans e diversos. Esses recortes, qué
evidentemente nao compreendem. tudo quanto de
fato se publicou na imprensa de todo o pais.séb_re
o recenseamento, estdo colados em volumes por
Estados e representam uma documentacao de gran-
de valia, tanto do que a Divisao de Publicidade
forneceu para publicacao como do que inspirou aos
mais diversos 6rgaos de imprensa. :

Examinando ésse arquivo, verifica-se que, du-
rante todo o ano de 1938, os mil e tantos jornais
diarios e nao diarios existentes no Brasil publica-
ram apenas 197 noticias sobre o Recenseamento.
No ano seguinte, o total de publicacées elevou-se
para 1.378, ou seja uma média mensal inferior a
115. No dia 15 de abril de 1940, data de sua
criacdo legal, a Divisdao de Publicidade do Servico
Nacional de Recenseamento iniciou a campanha
propriamente dita. Durante o ano de 1940 os
resultados, apenas. no. que diz respeito a contri-
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buicdo da imprensa, constam da seguinte eéscala,
que fala por si: ;

Janelro e sadi sa e b vl 631
Fevereiro «..vvcov.in. 4 AT e 704
VAT CO B ity e N oabuaia dbitiach 1.556
Abril e 1.579
D L e N e S R B S 4.809
NPT TG T U A S A R e 6.124
Ul o e s e 9.284
4o W i S L S w7 R S I e 13.037
Saf e DO s e e s s 7.931
OutubBrofs Sarve o wiing s 4.474
NOVEMBIS it St e aon 3.023
Dezembro eniiete b o o8 10 & 2.458
= ; 55.610

E facilmente observavel a influéncia nitida
‘das atividades da Divisao de Publicidade na in-
tensificacdo da propaganda do Recenseamento.

Iniciada em 15 de abril a distribuicdao, aos
jornais diarios de todo o pais, de um boletim de
contetido ‘informativo ‘e, especialmente, doutrinario
e sugestivo, no qual eram focalizados infinitos as-
pectos da campanha censitaria, ja no més seguinte
se operava uma elevacdo na publicidade jornalis-
tica para mais do triplo da apurada no més an-
-terior.

A receptividade encontrada ria imprensa bra-
sileira, a principio menos satisfatéria, foi, a pouco
_e pouco, se acentuando. A Divisao de Publicidade
concentrou esforcos, primeiro, no sentido de gene-
ralizar e aumentar essa receptividade e, depois,
no de bem aproveita-la.

Para transformar a indiferenca inicial da im-
prensa em interésse ativo, recorreu principalmente
ao sistema de apelos, os quais, incluidos nos bole-
tins diarios, procuravam insistentemente conven-
cer os diretores de jornais, ndo de que era patrié-
tico colaborar na campanha do Recenseamento,
mas de que era inteligente e proveitoso, do ponto-
de-vista jornalistico, explorar o “contetido drama-
tico” da operacao censitéria.

Além dos apelos que precediam ou acompa-
nhavam os comunicados, foram feitas visitas pes-
soais a redacoes, recorreu-se a interferéncia de
amizades particulares e se manteve o pessoal cen-
sitario dos Estados sempre a par das solicitacbes
feitas a4 imprensa regional, afim de que também
pessoalmente as reforcasse.

Considere-se a grande importancia inevitavel-
mente atribuida pela imprensa aos acontecimentos
da guerra, a conseqiiente caréncia.de espago nos

jornais absorvidos pelo sensacionalismo dos graves
acontecimentos mundiais de todo aquele periodo,
e se terd de convir em que nao poderia uma pro-
paganda absolutamente gratuita obter maiores con-
cessoes.

Parece ter contribuido, para que ésse resultado
fosse alcancado, a feicao rigorosamente impessoal
de tudo quanto foi distribuido a imprensa, havendo
sempre a preocupacao de captar a simpatia. do
publico para a obra censitaria, apresentada coma
uma grande causa nacional, realmente digna de
tal simpatia. Prova dessa feicdo rigorosamente
impessoal a que se aludiu é o fato de ser mencio-
nado erradamente, muitas vezes, por alguns jornais,
o nome do presidente da Comissdo Censitaria Na-
cional e diretor central do Servigo Nacional de
Recenseamento. Como no Brasil so6 tomamos co-
nhecimento dos nossos grandes homens, sobretudo
dos sabios, dos cientistas notaveis pela sua obra
no siléncio dos laboratérios, depois que éles mor-

‘rem e dao denominacdo a uma rua, repetidamente

se aludia, em referéncias espontaneas ao Servico,
ao nome do prof. José Carneiro Felipe escrevendo
José Felipe Carneiro.

Alias, partiram de instituicoes de grande con-
ceito, como a Associacdao Brasileira de Educacao,
e de varios 6rgaos da imprensa, as mais lisonjeiras
opinides sobre aquela orientacao elevada, pondo-se

.também em relévo o carater educativo da publi-

cidade. Um dos pronunciamentos mais expressivos
foi éste do professor Lourenco Filho, diretor do
Instituto Nacional de Estudos Pedagogicos, em
declaracbes prestadas a revista Diretrizes :

“Nao tenho a menor divida em afirmar que a
propaganda do recenseamento esta concorrendo para
integrar o individuo no espirito da Nacao. “Vocé
conta !” E’ como se também se dissesse : “Vocé tem
contas a dar, e vocé tem a receber’’. A obra de
unidade nacional do regime encontra nessa propaganda
do recenseamento um instrumento da mais alta valia.

Consideramos até aqui os individuos de qualquer
nivel de cultura. Note-se, porém, que um recensea-
mento geral, como o que se prepara, nao se resume
no censo demografico, mas se estendera ao levanta-
mento acabado e completo da vida economica e cul-
tural de todo o pais. Estes aspectos interessam mais
de perto a grupos, mais ou menos caracterizados, pelos
interésses comuns de seus membros.

A propaganda se aproveita désse interésse parti-
cularizado, nos varios grupos, para esclarecé-los sobre
a situacdo, o andamento e as previsoes possiveis, com
os dados do censo, nos negdcios, nas instituicoes ou
empreendimentos désses mesmos grupos. E, ao fazé-lo,
salienta também o aspecto de integracdo necessaria
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désses interésses nos da Nacao, no seio da' qual ga-
nham expressdao ou significado. Industriais, comercian-
tes, intelectuais, lavradores, operarios — todos devem
conhecer os grupos a que pertengam, as forcas de
que dependam, e a contribuicdao que déles se reclame.

2

Isto, afinal de contas, nao é senao educacdo —
educacdo social, educagao civica, educacao politica,
educacao econdmica. ..

A desenvolver-se, com a mesma orientacao que
vem tendo, a propaganda do recenseamento, toda a
Nagao estard empenhada, em setembro préximo, num
gigantesco “projeto’’, como chamam hoje os educa-
dores a um dos mais eficientes processos de educagao
ativa, e que se resume em propor um problema para
ser resolvido com a colaboragao de todos quantos por
éle se interessem.”’

A Divisao de Publicidade mimeografou e dis-
tribuiu 4 imprensa, no periodo de 15 de abril a
31 de agosto, 119 comunicados, desdobrados em
59.500 exemplares. De 1.° de setembro a 31 de
dezembro, fase da coleta, distribuiu 50.000 bole-
tins, seccionados em 100 edicoes distintas.

Uma curiosidade a respeito désses comuni-
cados é que foram redigidos geralmente de maneira
que sempre puderam ser publicados em qualquer
lugar e a qualquer tempo como matéria editorial
de qualquer jornal e na situacao que a respectiva
secretaria preferisse. De maneira que um mesmo
topico poude ser estampado no Distrito Federal
como “varia” do veterano da imprensa brasileira,
como suelto de um dos matutinos mais apreciados,
preenchendo a seccdo de outro matutino, como
noticia encabegada por vistosos titulos num ves-

pertino, como artigo de fundo um més depois em

jornais do interior de Minas Gerais ou da capital
do Piaui.

Aconteceu mesmo que um topico, sob o titulo
de “Desenvolvimento demografico do Rio Grande
do Sul”, depois de divulgado por um grande nu-
mero de jornais brasileiros, foi ter a Montevidéu
€, na capital uruguaia, traduzido para o castelhano
€ publicado como matéria redacional do jornal
El Sol. Pouco tempo depois, sob o titulo de
“O Brasil no estrangeiro” e distribuido por um
servico de copyright nacional, o mesmissimo topico
foi novamente publicado por vérios jornais nossos
que passaram a atribui-lo  aos confrades uru-
guaios. . .

Esse comunicado dizia o seguinte :

“Sem mencionar cifras, que sé a diregao central
do Servico Nacional de Recenseamento divulgara, a
autoridade censitaria regional no Rio Grande do Sul
deu a conhecer que a populacdo galcha elevou-se

consideravelmente no periodo compreendido entre o
quarto e o atual recenseamentos gerais.

Em 41 municipios foi encontrada populacio su-
perior as estimativas, enquanto nos 47 restantes os
resultados ficarao aquém das mesmas.

Considerando as regides naturais do Estado, veri-
ficou-se que em trés delas, Missoes, Planalto Médio e
Planalto do Nordeste, os habitantes sao em maior
nimero do que o calculado, ao passo que, na De-
pressao Central, Encosta da Serra, Litoral e, com di-
ferenca menos apreciavel, Serra de Sudeste e Campa-
nha, pode-se adiantar que as cifras da estimativa nao
foram atingidas.

O record de crescimento demografico foi o do
territério que, em 1920, constituia o municipio de Santo
Angelo. Deduzindo-se os habitantes do distrito que
passou para outro municipio, os atuais municipios de
Santo Angelo e Santa Rosa, no territério restante,
apresentam uma populagao superior ao triplo da que
ali foi recenseada em 1920.

Observou-se éste fato curioso no crescimento da
populacdo dos municipios da antiga e da nova zona
colonial. Enquanto nos primeiros, considerados em
conjunto, 'se verificou um deficit de 6% sobre as
estimativas, nos ultimos, também considerados englo-
badamente, constatou-se um excesso de 37%.

O aumento de cérca de 50%, para a populacao de
todo o Estado, em relagao aos resultados do censo
de 1920, representam um desenvolvimento demogra-
fico bastante significativo.”

Muitos tépicos tiveram assegurada uma exis-
téncia nao efémera como a dos que apenas foram
publicados pelos jornais: estdo nas colecoes de
revistas importantes, como “© Observador Eco-
noémico e Financeiro”, a Revista do Servico Pu-
blico, “Boletim do Ministério do Trabalho, Indis-
tria e Comeércio”, “Revista Brasileira de Estatis-
tica”, “Revista Brasileira de Geografia”, “Revista
do Arquivo Municipal de Sao Paulo” e muitas
outras.

Além dos boletins, foram fornecidos a im-
prensa, e por esta reproduzidos quase indefinida-
mente, 34 artigos assinados, sendo 12 do diretor
da Divisao, 7 de jornalistas e escritores estranhos
ao Servico e os 15 restantes da autoria de reda-
tores da Divisao.

Enviaram-se ainda a imprensa algumas deze-
nas de entrevistas do presidente da Comissao Cen-
sitaria Nacional e de diretores de servicos, assim
como se promoveu a publicacdo de entrevistas
de figuras representativas das classes conserva-
doras, profissoes liberais, militares, intelectuais
operarias, etc. '

Muitas dessas entrevistas foram fotografica-
mente ilustradas, ora com aspectos dos trabalhos
censitarios, ora com reproducoes de cartazes,
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RADIO

Simultaneamente com a propaganda feita
através da palavra escrita, a Divisao de Publici-
dade cuidou da propaganda através da palavra
falada, notadamente a radio-difusao.

Além do concurso do Departamento de Im-
prensa e Propaganda, que incluiu na Hora do Brasil
numerosos trechos dos comunicados, a Divisao
pleiteou e obteve a boa vontade de cada uma das
75 estacoes 'radio-difusoras entao existentes no
pais. '

Os elementos colhidos junto a 45 dessas emis-
soras, embora alguns menos precisos, podem dar
uma idéia do vulto da propaganda feita através do
radio.

Duas dessas estacoes fizeram, em periodo nao
discriminado, 9.264 irradiacoes alusivas ao Re-
censeamento; 8 fizeram, durante tempo nao men-
cionado, 225 irradiagoes por dia; 5 idem, idem,
142 irradiagoes por dia, afora palestras, comuni-
cados, cronicas. ;

De marco a setembro, indiscriminadamente,
22 estacoes fizeram 409 irradiacoes diarias.

Informacoes detalhadas de 8 emissoras dao o
seguinte movimento de irradiacoes de textos cen-
sitarios.
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Cumpre destacar o elevado espirito de coope-
racao demonstrado pelos diretores das emissoras
cariocas permitindo, na noite de 31 de agésto e nos
dias que se seguiram, a irradiacdo de sucessivos
avisos com que a Divisdo orientava a populacao
sébre o preenchimento dos questionarios.

CARTAZES

Apesar de nao ter sido possivel, como seria
de desejar, uma verdadeira inundacao de cartazes
em todo o pais, a publicidade por ésse meio tam-
bém alcancou consideravel extensdo, sobretudo em
conseqiiéncia do processo de distribuicdo adotado,
isto é, segundo um critério uniforme baseado na
estimativa da populacdo de cada cidade.

Assim, foram afixados, no Distrito Federal
e nos Estados, 220,700 cartazes de 14 tipos e

tamanhos diferentes e de varias cores, dos quais
150.700 impressos no Servico Grafico do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, além de
195.600 letreiros igualmente impressos no mesmo
Servico. ‘

A escolha dos desenhos foi feita em laboriosas
sessoes com os artistas que déles se encarregaram,
de maneira a satisfazer certos requisitos técnicos.
Essas dificuldades demonstraram quanto teria sido
desacertado o processo comum de selecao de de-
senhos por meio de concurso, cujo julgamento nem
sempre satisfaz aos objetivos visados.

Foram ainda impressos e distribuidos as re-
particoes censitarias 2.440 exemplares do eéquema
geral do Recenseamento.

CINEMA

Na propaganda do censo de 1940, a propa-
ganda por meio do cinema, longe de ser inicial-
mente recebida com ironia, como aconteceu em
1920, estaria destinada a absoluto sucesso. Como
deveria ser feita inclusive em modestas cidades
do interior, comecou-se pela distribuicao de 500
dispositivos que reproduziam, nas telas cinema-
tograficas, legendas e cartazes de incitamento a
boa vontade popular.

Foi depois preparado nos estidios da cinédia
um, rapido short musicado, contendo uma descri-
¢dao numérica e espetacular da operacdo censitaria
de 1940. E, em seguida, lancado outro short que,
em 11 minutos de projecao, oferecia uma visdao,
tanto quanto possivel completa, da fase prepara-
toria do recenseamento, comecando pelo estudo
dos questionarios nas reiinioes dos técnicos, até a
entrega do boletim a porta de um domicilio.

Esse ultimo trabalho, concebido e pessoal-
mente dirigido pelo diretor da Divisdao, obteve
classificacao “Boa” no Servico de Censura da Di-
visao de Cinema do Departamento de Imprensa

e Propaganda e mereceu de varios cronistas cine-

matograficos elogiosas referéncias.
25 copias foram exibidas simultaneamente
nesta capital e nos Estados, inclusive ao ar livre.

A FOLHINHA MONSTRO E OUTRAS NOVIDADES

Enquanto nos Estados a eficiéncia maxima
da propaganda seria obtida pelas autoridades cen-
sitarias regionais por intermédio de reiinices, me-
etings e sobretudo da agao do pulpito junto as
populacées do interior, na capital da Reptblica
os meios a empregar teriam de ser mais conformes
aos métodos modernos de publicidade,
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Centenas de milhares de avulsos foram lan-
cados de aviao, sobre a cidade, onde um carro
com alto-falante percorria os bairros transmitindo
slogans e taxis e veiculos de transporte coletivo
conduziram disticos durante os dias de distribui-
cao dos questionarios.

Mas a sensacao maxima foi a folhinha-monstro.
Havia um cartaz figurando uma folhinha do dia
1.° de setembro — o Dia do Censo — espetada
num obelisco. O chefe do Servico Gréafico do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, a
forca de tanto presidir nas suas oficinas 4 impressao
désse cartaz, concebeu a idéia — que a principio
teria de parecer inaproveitdvel — de realizar-se
a sugestao do cartaz em plena Avenida Rio Bran-
co. Fez-se uma “folhinha” de ferro zincado nas
dimensoes de 3x6 metros e obteve-se a coopera-
¢ao do Corpo de Bombeiros com as suas escadas.
A colocacao da folhinha no obelisco defronte ao
Monroe foi uma tarefa pesada, tanto que um dos
bombeiros que nela trabalharam declarou em certo
momento preferir “incéndio de verdade”.

A popularidade conquistada pelo censo no
Rio é indiscutivel e estd testemunhada por um
fato bem expressivo: entrou na musica popular,
inspirando um samba e uma marcha. O samba,
criacdo da famosa Carmen Miranda sdbre uma
composicao de Assiz Valente, comecava assim :

“Em 1940 comegaram l4 no morro o recenseamento,
E o agente recenseador :

esmiiicou a minha vida que foi um horror

e quando viu a minha mao sem alianca

encarou para a crianga que no chao dormia

e perguntou se meu moreno era decente

e se era do batente ou era da folia.”

Era engenhoso e o sucesso nao se faria espe-
rar. No dia seguinte ao da primeira audi¢ao numa
das emissoras cariocas, houve gente que, interpe-
lada so6bre o recenseamento, perguntou: “Ah, é
aquele negécio do samba que a Carmen Miranda
cantou ontem ?”’

NAS ESCOLAS

Foi da maior importancia a participacao dos
meios escolares na campanha de esclarecimento
das finalidades do Recenseamento Geral de 1940.
Professores primarios em todo o pais realizaram
séries de prelecoes instrutivas, instituiram-se pré-
mios, organizaram-se caravanas estudantis. Foi,
enfim, ampla e eficiente a participacdo da juven-
tude escolar na tarefa preparatéria dos censos

nacionais, especialmente porque, em casos inu-
meraveis, tera sido por intermédio da crianca que
se terd esclarecido toda uma familia, da qual era
ela o Gnico elemento alfabetizado.

O tema recenseamento empolgou integral-
mente milhares de jovens, identificando-os — se-
gundo os recursos intelectuais de cada um —
numa obra cujo alto sentido patriotico a ninguém
passou despercebido.

No Espirito Santo fez-se uma exposicao curio-
sissima de algumas centenas de desenhos feitos por
alunos das escolas priméarias de 41 grupos esco-
lares de todo o Estado, tendo por tema uma
“Conversa de Dois Compadres”, isto é, um dialogo
de caipiras sébre o censo.

O elevado nimero dos trabalhos expostos de-
monstrou a larga irradiacao do concurso.

Muitos dos desenhos apresentam os traggs
rudimentares de seus pequenos autores; noutros ja
ha alguma firmeza no colorido; em todos se en-
contra a compreensao do motivo, bem como a
confianca nos destinos do Brasil que se organiza,
no poder publico que procura conhecer as con-
digoes de vida do povo.

A participacao da infancia das escolas pri-
marias, guiada por um professorado que ofereceu
as melhores demonstracoes de vivo espirito de
cooperacao, foi um fator de éxito na campanha
censitaria do Espirito Santo e noutros Estados, e
deve servir como ponto de partida para uma
obra permanente de educacao da juventude em
proveito da realizacdo regular e sempre menos
embaracosa dos censos decenais.

SEGUNDA FASE

Concluida a fase da coleta censitaria, a Di-
visao de Publicidade cessou naturalmente a sua
propaganda mas continuou a manter o seu co-
municado diario, no qual forneceu informacoes
sobre o andamento dos trabalhos e divulgou re-
sultados preliminares da operacao. A acolhida
da imprensa, sobretudo a acolhida espontanea de
certo numero de jornais, entre os quais estdo os
mais autorizados o6rgaos da imprensa no Distrito
Federal, em Sao Paulo, Porto Alegre e outras
capitais, nao teve solucao de continuidade.

O movimento de recortes de noticias e té-
picos arquivados em 1941 foi o seguinte :
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Vé-se por ai como o tema “recenseamento” e
os assuntos que a publicidade censitaria fez foca-
lizar mantiveram-se no cartaz, nao mais por neces-
sidades de propaganda, mas porque a imprensa lhes
abriu o crédito devido as questoes de interésse
coletivo.

Dispondo de resultados ainda provisorios, su-
jeitos as retificacoes provenientes das diversas fa-
ses do processo de elaboracao estatistica que as
informacoes recolhidas em todo o pais comecavam
a sofrer, contudo o Servico Nacional de Recensea-
mento ja fornecia elementos para numerosos e im-
portantes estudos relacionados com a nossa politica
demografica, para uma revisdo cientifica das esti-
mativas da nossa populacao, tanto nohpassa‘do como
destinadas ao futuro, e para roteiro de publicistas
ponderados. E tudo isso ja era um pouco do muito
‘que se prometeu a imprensa e que realmente lhe
ser4 fornecido, grande consumidora que ela é de
dados estatisticos.

Alias néo sera ésse o tnico proveito direto que
as emprésas jornalisticas e de divulgacao, em geral,
receberdo do Recenseamento, pois que ha um outro,
de consideravel significacao e relacionado com o
imediato interésse econémico dessas emprésas, isto

‘é, a informacao referente ao que se gasta de pro-

paganda no Brasil.
O boletim do Escritério de Expansao Co-
mercial do Brasil em Nova York divulgou, ha

tempos, as cifras elevadissimas das despesas feitas

com publicidade nos Estados Unidos durante o
ano de 1940.

O total dessas despesas foi de $420.479.242,
cabendo 389% aos jornais, 36% as revistas, 23%
as cadeias radiofénicas e 3% as publicacdes agri-
colas. ;

Os artigos mais anunciados foram, segundo
a percentagem da contribuicido para o total dos
gastos :: géneros alimenticios, automoveis, artigos

de toilette, fumo, bebidas alcodlicas, produtos me-
dicinais, utensilios domésticos, utensilios industria-
rios, transportes e vestuarios.

Nao havendo no Brasil nenhuma organizacio
semelhante’ a American Newspaper Publishers As-
sociation, organizadora dessa estatistica, ‘jamais se
poude saber a quanto montam os gastos de pro-
paganda no nosso pais.

A informacdo podera ser obtida quando de-
vidamente apurados e divulgados os resultados dos
censos economicos. Efetivamente, constou do ques-
tionario distribuido a todas as emprésas e estabe-
lecimentos comerciais, industriais, de transportes,
de servicos e instituigoes socio-culturais, na parte
referente as despesas do informante no ano de
1939, a quantia gasta com propaganda. Por outro
lado, as informacoes, sempre em  dados globais,
sem individuagao possivel, da renda das empré-
sas jornalisticas, radiofonicas, etc., permitirdo ver
a distribuicao, segundo a natureza da publicidade,
das somas despendidas.

Sera, sem davida, um dos servicos utilissimos
que o Recenseamento prestara aos que tanto lhe
serviram para esclarecer devidamente as suas fi-
nalidades e assegurar-lhe a simpatia ptblica.

OLHANDO PARA A FRENTE

Pela orientacdo que imprimiu a sua propa-
ganda, o Servico Nacional de Recenseamento de-
monstrou, desde o inicio, ndo se preocupar apenas
em bem realizar os censos de 1940, mas, igual-
mente, em lancar no pais as bases de uma tradicido
censitéria, criar uma mentalidade propicia a exe-
cucao dos censos decenais e dos inquéritos esta-
tisticos em geral. Essa atitude decorria, alias, do
proprio sentido educativo da obra do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, 6rgao do
qual o S.N.R. é uma das alas. Nao se cogitou
apéhas dos fins imediatos, mas de um trabalho

‘que criasse raizes e se projetasse no futuro.

E é assim que ja estd lancada em pleno
centro-oeste brasileiro, itinerario das grandes pers-
pectivas nacionais, a propaganda do 6.° Recensea-
mento Geral, a realizar-se em 1950.

A autoridade censitaria regional de Mato
Grosso, tendo efetuado, em colaboracdo com a
Prefeitura de Cuiaba, a delimitacao efetiva das
areas urbanas, suburbana e rural do municipio,
assentou os marcos necessarios contendo, além das
indicacoes referentes ao Servico, a legenda : “Ajude
a fazer os censos de 19507,



