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- O Departamento Nacional de Propaganda

A propaganda constitue certamente um dos
principais meios de acdo do Estado Moderno,
cujas atribuicdes novas no dominio da vida so-
cial ultrapassam de muito o ambito tracado pelos
doutrinarios da velha escola liberal. O Estado
nio pode ser considerado hojé.como um orga-
nismo parado, destinado a manter a rigidez de
velhas formas de vida, presidindo antiquadas re-
lacdes entre individuos ou entre instituicoes ja
transformadas no seu contetido e nos seus as-
pectos exteriores. Pelo tontrario, ele & um refle-
xo das necessidades sociais e tem de acompanhar
passo a passo a evolucdo natural da inteligéncia
humana e dos processos por ela criados para
conseguir os elementos da subsisténcia individual
e coletiva.

Na luta contra os particularismos e os inte-
resses de grupos, o Estado inclue, para facilidade

de sua missdo, entre as miultiplas tarefas que se

impde, a de conduzir os cidadaos a aceitagdao das
novas formas de vida, das zovas relagdes e dos
novos métodos impostos pelas necessidades do
século. Essa tarefa, que requer grande soma de
conhecimentos, de iniciativas e de inteligéncia, pe-
la complexidade da missdo do Estado moderno,
se torna ainda mais delicada e indispensavel nos
regimes democraticos, onde os poderes piiblicos
ndo foram conquistados por minorias organizadas
que se impuseram pela forca. Nos regimes de
violéncia, a propaganda se faz para criar a mistica
do que existe e conservar uma diregdo ja tomada ;
nos regimes de opinido, onde o direito e a lei sdo

cristalizagdes da vontade coletiva, e ndo imposi~ -

cao de. partidos minoritarios ou de grupos, a pro-
paganda se organiza e se exerce para levar as
grandes maiorias & convicgdo da necessidade das
reformas, sem violéncias e, o que é mais impor-
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tante, sem atentar contra os principios dignifica-
dores da personalidade humana.

Ora, foi justamente compreendendo esse fe-
némeno que os dirigentes do movimento revolu-
cionario de 1930, logo apés a vitoria deste, ensai-
aram os primeiros passos para a organizagdo da
publicidade oficial do Estado, com a criagdo do
D. O. P. Mas o D. O. P. (Departamento
Olicial de Propaganda), criado junto a Imprensa
Oficial, surgiu desajustado e impregnado de vi-
cios burocraticos, e o seu servigo teria de ser, as-
sim ,e o foi realmente, bem pouco interessante, a
ponto da sua secdo de Radio ter sido batizada
pela irreveréncia popular com o nome de “Fala
sozinho™'. . .

A 10 de julho de 1934, procurando resolver
tao importante problema — a propaganda do Es-
tado em seu novo aspecto — o Govérno Provis6-
rio criou o Departamento de Propaganda e Difu-
sdo Cultural, cuja tarefa deveria ser estudar a
utilizacdo do cinema, da radiotelegrafia e outros
processos técnicos, no sentido de emprega-los
como instrumento de difusdo. O decreto-lei en-
tdo baixado permitia, também, estimular a pro-~
dugdo de filmes educativos, por meio de prémios
e favores fiscais. Esse importante 6rgédo foi con-
fiado a capacidade profissional de jornalista do
Sr. Lourival Fontes, que ainda o dirige com
proficiéncia.

O referido decreto-lei teve, porém, um cara-
ter muito amplo, mais talvez do que seria neces-
sario.. Compreendia a “Imprensa Nacional, man-
tida sua atual organizacdo, uma secretaria e trés
secdes, que se incumbiriam, respectivamente, dos
problemas relativos ao radio, ao cinema e a cul-
tura fisica’”. Desse modo se explica terem fi-
cado letra morta alguns dispositivos do Decre-




to, como, por exemplo, o que passava a Imprensa
Nacional para o Departamento. Aquela se man-
teve com a sua autonomia administrativa, o mes-
mo acontecendo a este, que se desenvolveu de tal
modo que os seus servicos, pela natureza e vo-
lume, ja ndo podem enquadrar-se nos dispositivos
legais em vigor. A cultura fisica, essa, entdo,
ficou inteiramente fora das cogitagdes do D.

HReD TR G

REVISTA DO SERVICO PUBLICO 55

existente por iniciativa do Ministro Agamemnon
de Magalhdes. Mas, o bom senso incorporou-o
ao D. P. D. C., que posteriormente passou a
denominar-se Departamento Nacional de Propa-
ganda. Nao se compreenderia, como nao se com-
preende, propaganda sem unidade de direcdo e de
acao.

No inicio, o chamado Servico de Imprensa
do Departamento, antes da criagado da A. N.,

A doutora Alzira Vargas, Secretiria do Presidente da Republica, numa recente wszta.ao
D.N.P. O Sr. Lourival Fontes, diretor do D. N. P., mostra a ilustre visitante uma revista
estrangeira, com todos os requisitos da propaganda moderna.

Quem visita, porém, o atual D. N. P. en-
contra ali um ambiente de trabalho e iniciativas
interessantes. Além da Secretaria, 6rgao de con-
trole administrativo do Departamento, e das se-
¢oes de Radio, Cinema e Turismo, organizou-se
logo um dos mais eficientes e necessarios 6rgaos
da publicidade do Departamento — A Agéncia
Nacional, da qual ficou encarregado, como seu

-diretor, o jornalista Licurgo Costa, de reconheci-

da capacidade profissional. A Agéncia deveria
ter sido criada a parte, no Ministério da Justica,
como ampliagdio do “Bureau de Imprensa” ali

constou da distribuicdo de noticiario aos jornais
do Rio, as agéncias telegraficas e sucursais dos
jornais dos Estados, segundo nos esclarece a pré-
pria Agéncia Nacional, num seu trabalho do qual
extraimos estes dados. Um servico de tal na-
tureza, como era de esperar, ampliou-se grande-
mente, chegando a Agéncia, em pouco tempo, a
distribuir noticias e comentéarios a 950 jornais.
Hoje, essa distribuicdo, com tendéncias a aumen-
tar ainda mais, atinge.a cerca de 12 mil folhas
mimeografadas semanais expedidas a quasi dois
milhares de jornais brasileiros. Foi também le-
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vantado pela Agéncia o cadastro da imprensa es-
trangeira, o que permitiu imediatamente a distri-
bui¢do de artigos (copyright de destacados nomes
da literatura e das ciéncias patrias) a 1.318 jor-
nais de outros paises, assim discriminados : Chile
300 ; Alemanha, 85; -Estados Unidos, 75; Aus-
‘tria, 43 ; Franca, 40; Polénia, 39; Argentina,
33; México, 29 ; Egquador, 27 ; Japao, 23; Co-

Roma, British Official Press, de Londres, N. Y.
K., de Nova York; Transradio, de Buenos Ai-
res ; Monsanto, de Lisboa ; da “press’” da Reuter,
de Londres e da Domei, de Tokio. Nessa épo-
ca, a média de informagdes aos jornais do Rio se
apresentava relativamente pequena, mas, o seu
vulto cresceu enormemente depois da captagdo
do servico internacional.

Um aspecto da expedicdo local da Agéncia Nacional. Os originais mimeografados sdo
distribuidos por caixetas, dai saindo, tantas vezes quantas sejam as “remessas” didrias, para en-
velopes apropriados, em que ja estdo impressos os nomes dos jornais e estagdes de radio.

lémbia, 19; Suica, 18; Tcheco-Slovaquia, 15;
Dinamarca, 12; Lituania, 12; Rumania, 11;
Peri, 10; Uruguai, 10; Suécia, 9; Holanda, 3.
()

" Depois de criada a Agéncia Nacional, mais
de cento e vinte e seis jornais diarios do interior
passaram a receber, ainda, informagdes telegra-
ficas, ao mesmo tempo que era criado um novo
servigo internacional, com a captacao das estacoes
Transocean, de Berlim, Caltano e 2. R. O. de

(*) O numero de jornais brasileiros e estrangeiros
que recebem informagdes da A, N. sobe ja a 1.776 e 2225,
espectivamente, sequndo as estatisticas mais recentes.

Era de prever que, a principio, num meio
avesso por habito as iniciativas oficiais, o ser-
vico da Agéncia Nacional fosse recebido, com
certas reservas. Mas, nao tardou que tal estado
de coisas se modificasse sensivelmente, menos pe-
la natureza dos originais fornecidos do que pela
sua melhoria progressiva. O ingresso de jorna-
listas profissionais para os servicos ‘do Departa-
mento ,além dos poucos ja existentes na época
de sua criacdo, tornou mais objetivo e mais in-
teressante o noticiario fornecido aos jornais, que
assim passaram a aceitd-lo quasi sem restricoes.
Concorreu muito para isso, ainda, o aperfeicoa-~




\

mento das repbrtagens, que se tornaram cofnplc-
tas, pelo menos em relacdo aos atos oficiais. O
fornecimento de fotografias ilustrativas dessas re-
portagens e os dados que elas oferecem, tornaram-
nas preferenciais sobre quaisquer outras, feitas

A res-

na pressa de altima hora, nas redagoes.

‘ponsabilidade do secretario de redacdo, no jornal,

¢ grande, toda vez que se trata de um ato ou co-
memoracdo oficial. Essa responsabilidade vai
desde a escolha do reporter destacado para o ser-
Vico até ao exame criterioso do noticiario. A
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Para evitar actimulo de servigb nas trans-
missoes telegraficas, nos “grandes dias”, a Agén-
cia avisa as suas congéneres particulares, na maio-
ria estrangeiras, otimamente aparelhadas, de que
tal ou qual noticiario vai completo para os Esta-
dos. As Agéncias assim avisadas, até por con-
veniéncia econdmica, deixam de repetir o servi-
co, permitindo que a Ageéncia oficial- o faca com
as facilidades de que dispoe. _

A par dessas reportagens, a Agéncia ainda
mantém com grandes érgaos da opinidao estran-

Outro aspecto da “Expedicdo” da Agéncia Nacional, para o interior do pais.

l_lltimagéo do jornal, muitas vezes, fica dependendo
de uma informagdo de tal natureza, da capacida-
de, portanto, do reporter e da presteza da dis-
Pendiosa ilustracdo fotografica. Quando menos
N30 seja, sempre é uma preocupacdo de respon-
sabilidade . Agora, com a Agéncia Nacional,
tudo corre tranquilamente. Basta um telefone-
ma para essa secdo do D. N. P. e se tera a cer-
teza da modalidade do servico a ser fornecido,
ilustragges, etc., tudo a tempo e a hora para a
gravacdo dos clichés e outros detalhes.

geira um intercambio cultural, colocando trabalhos

de escritores nacionais em quasi todas as princi-
pais capitais do mundo, intercambio esse de in-
calculavel alcance para a literatura nacional, que
vai sendo, desse modo, conhecida por todos os
recantos, principalmente nos paises da América
latina. Entre os jornais e revistas que recebem
trabalhos de escritores nacionais, com exclusivi-
dade para a Agéncia Nacional, estdo os seguintes :
La Prensa, La Nacion, Caras y Caretas, de Bue-
nos Aires ; El Mercurio e La Nacion, de Santiago,
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d(; Chile ; El Comercio, de Valparaizo; El Pais,

Diario del Plata e El Pueblo, de Montevidéu ;

El Comercio, de Lima (Pert) ; El Universal, do
México; Diario de la Marina, de Havana; La
Elite, de Caracas. Cinco jormais portugueses,
dois espanhéis e a empreza “Zig-Zag', de San-
tiago do Chile, solicitaram e mantém com a Agén-
cia Nacional intercAmbio da mesma espécie.
Além de captar permancntemente o servico
de “press” estrangeira, a Agéncia Nacional pos-

macdes de interésse nacional, destinadas a figurar
nos jornais de bordo. E' ele feito por intermé-
dio da Estacdo do Arpoador e tem grande alcan-~
ce ndo somente para os estrangeiros que se des-
tinam ao Brasil como também para os proprios
brasileiros que viajam para outras terras. As
informagdes sdo amplas e dizem respeito a todos
os setores da vida nacional. E’, assim, um 6timo
veiculo de propaganda do Brasil. Por intermé-
dio do Réadio da Policia Civil, a Agéncia Nacio-~

O Servigo de mecanografia da Agéncia Nacional, em pleno funcionamento.

sue o seu préprio servico de “press”, que é feito
em castelhano, pela estagdgo P. S. G., com fre-
quéncia de 10.760 quilociclos e onda de 27.88 de
comprimento. A irradiacdo é diaria, com exce-
¢do dos domingos, e o seu horario é das 23 as 24
G. M. T. (20 horas do Rio de Janeiro). O
“press”” da Agéncia Nacional é aproveitado em
varias capitais estrangeiras e tem o mesmo cara-
ter dos servicos deste género, podendo, pois, ser
captado ou retransmitido livremente.

Uma outra iniciativa proveitosa para o pais,
é a transmissao, também pelo Radio, do Jornal dos
Mares. Consta esse Servico de noticias e infor-~

nal transmite um outro “Jornal’, de mais ou me-
nos 600 palavras diarias, que é captado direta-
mente pela estacdo Monsanto, de Lisboa, e desti~
nado ao Secretariado de Propaganda, de Portugal,
que o distribue aos jornais do pais.

A propaganda do Brasil no estrangeiro, esta,
porém, muito mais desenvolvida. Além desses
servicos de “press”, o Departamento edita, ainda
através da Agéncia Nacional, um “Boletim de
Informacdes”, redigido em castelhano, inglés, fran-
cés e alemdo, com a tiragem de 20.000 exempla-
res por idioma. A finalidade desse “Boletim"
¢ comercial e a sua distribuigdo se faz nas Bolsas
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de Mercadorias, associagoes, hoteis, empresas de
wagons-lits, consulados, embaixadas, navios, tou-
ring-clubs, etc. Dados sobre a nossa producdo,
iniciativas do nosso governo, etc., podem ser
encontrados nesse “Boletim.

Um dos Servigcos de trabalho mais intenso,
do Departamento, é o da Expedicdo e Servico de
recortes e fotografias. A ele esta afeta a distri-
buicdo dos milhares de folhas mimeografadas que

lhes fornecer biografias, monografias, elementos
para estudos especiais e reportagens.

Embora nao possua laboratério adequado e
pessoal em ntimero suficiente para o fornecimen-
to de ilustracoes de suas reportagens (fotografias),
ocupando somente 2 repérteres fotograficos, a
Agéncia Nacional atendeu a pedidos de mais de
4 mil fotografias, em um ano, para jornais e re-

vistas estrangeiras.

Captando o Servico da “press” internacional

a Ageéncia Nacional e as outras secdes distribuem,
semanalmente, aos jornais desta capital e dos
Estados, e também a de todas as publicagdes do
Departamento, em grande nimero e de tiragem
elevada. Essas publica¢des chegam aos mais lon-
ginquos recantos do territério nacional e a sua
expedicao se faz na média de 20 mil volumes por
més. O Servio de recortes recolhe, em pastas
especiais, tudo quanto se publica no estrangeiro
e de interesse nacional, formando assim um pre-
cioso arquivo de informagdes, de grande valia
para os publicitantes. Encontrardo estes, ainda,
na Agéncia Nacional, um aparelhamento capaz de

A Secdo de Radio esta entregue a escritora
Ilka Labarthe, que a dirige com eficiéncia e ab-
soluto contréle, em todos os seus detalhes, ndo
escapando aos seus cuidados nem mesmo a de-
clamada entonacdo de voz dos locutores... O
Radio é, presentemente, um dos setores mais deli-
cados da propaganda. O seu papel é de tal im-
portancia, pelo seu raio de acdo e pela sutileza
com que tem de agir, que existe, em certos paises
da Europa, uma verdadeira guerra de emissoras,
cada qual procurando anular as atividades “civi-
lizadoras’ das outras.
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E' pelo radio, também, que a propaganda
estrangeira se infiltra” com maior disfarce nas
redes nacionais dos paises visados pelo interesse
de dominacao. O “armamento’ ou o “desar-
mamento psicologico” das populagdes, quer se
trate de as conduzir a indisciplina contra os seus
governos ou ao relaxamento e as simpatias pre-
disponentes as infiltracdes e a dominagao estran-
geira, se faz aos poucos, imperceptivelmente, com
a inoculacdo dos germens politicos nos sentidos
anestesiados pela embriaguez da musica.

A responsabilidade da escritora Ilka Labar-
the é, pois, muito grande nesse particular. E a
“Hora do Brasil”, mantida pela secdo de Radio
do Departamento Nacional de Propaganda, irra-
diada por toda a rede de broadcasting nacional,
¢ um poderoso fator da unidade nacional brasi-
leira, o veiculo mais delicado de mnossa propa-
ganda. Isso, parcce, vem sendo bem compre-
endido, e as irradiacdes da “Hora da Brasil”, quer
na parte do noticiario, de informagdo e de dou-
trina, quer na das suas programacdes — elemen-
tocs que, no seu conjunto, determinam as prefe-
réncias do ptiblico — védo melhorando dia a dia.
Tem a sego de Radio do D. N. P. procurado
conquistar, ultimamente, as grandes massas, o
que tem conseguido com a organizacdo de p:o-
gramas especiais, comungando com o0 povo nas
suas expansdes de alegria, tornando conhecida
a musica que mais de perto fala a sua alma,
incentivando, portanto, a sua arte. As soleni-
dades de maior vulto s3o hoje levadas aos qua-
tro cantos do pais, em reportagens vivas, na hcra
mesma em que elas se realizam, tornando fami-
liares aos habitantes mais longinquos do territo-
rio nacional a voz e o entusiasmo patriotico dos
altos administradores do pais, em suas expansées
e nas horas mais graves por que tem passado a
nacdo. A acdo da “Hora do Brasil” é de tanto
maior importancia quanto ela se exerce através de
todas as emissoras existentes no pais, em nimero
de 53, que sdo obrigadas por lei a se ligarem a ca-
deia do Departamento. Mantém ainda a secao
de Radio intercambios radiofénicos mensais com
a Alemanha e a Italia, “esperando realiza-los,
também, dentro em breve, com outros paises, prin-
cipalmente com os do continente americano”.

Outro utilissimo servico de divulgacdo das
coisas brasileiras, dentro e fora do pais, é execu-
tado pela se¢do de cinema. Cabe-lhe, também,
fazer a censura de todos os filmes exibidos no Bra-
sil. Ao par de reportagens cinematograficas, de

acontecimentos e coisas nacionais, que sao espa-
lhadas instrutivamente pelo nosso imenso territo-
rio, o D. N. P. iniciou a filmagem de “shorts”
destinados a propaganda turistica no estrangeiro.

A secdo de turismo se incumbe, por sua vez,
de prestar assisténcia aos estrangeiros que nos
visitam e fazer a mais intensa propaganda mno
sentido de atrai-los. Foi ela dirigida, inicial-
mente e até bem pouco tempo, pelo antigo jorna-
lista e diplomata Paulo Vidal, a quem coube
grande parte de suas iniciativas. Riquezas de
nosso solo, atividades urbanas, originalidades e
atraces do pais, tudo isso é objeto da mais inten-
sa publicidade, através de prospectos redigidos em
varias linguas e amplamente distribuidos por in-
termédio das embaixadas e dos consulados bra-
sileircs.

Ha, finalmente, no D. N. P., um outro ser-
vico que tem sido valioso. E' o de retificacdo do
noticiario relativo ao Brasil, que nem sempre pri-
ma pela verdade, e exige por isso mesmo, contzs-
tagdo imediata ou esclarecimentos que o repcnhan
nos seus devidos termos.

No periodo de renovacdo que estamos viven-
do, desempenha o D. N. P, uma tarefa de ¢a-
pital importancia, e a sua agdo tera de ser cada
vez mais ampliada, rigorosamentz dentro dos pzin-
cipics da publicidade moderna. A criagio do
quadro prép:io, a selecdo de pessoal eficiente e
adequado ao espirito de nossa época, serdo scia
divida a maior garantia da sua futura agio.
Nesse dltimo ponto, nenhum outro 6rg3o da ad-
ministracdo publica deve ser mais rigoroso e exi-
gente. Tracada a diretriz do Estado, o pezssoal
responsavel pela sua propaganda devera estar
capacitado para desenvolver o maximo de eficién-
cie nesse sentido, usando de todos os meios de
publicidade, sem parti pris e sem simpatias de-
formadoras da agdo de outros Estados, que resul-
tam sistematicamente em fatores de desnaciona-
lizagdo, constituindo sabotagem velada e crimi-
nosa. O pessoal da propaganda do Estado Na-
cional brasileiro deve estar, no mais alto grau,
compenetrado do espirito das necessidades brasi-
leiras. Essa deve ser a regra a seguir; e, na
verdade, tudo tém feito os responsaveis pela pro-
paganda do Brasil para que seja seguida.

O Departamento Nacional de Propaganda
nao tem ainda sede prépria. Funcionou, pri-
meiramente, em um andar do Edificio Standard,
e agora funciona no Palacio Tiradentes, cujas ins-
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talagoes, além de ndo serem apropriadas ao seu
-Servico, sao, em grande parte, ocupadas por ou-
tras reparticdes, como o Conselho Nacional do
Petréleo e a movimentadissima Secio de Concur-
sos do D. A. S. P. E' de prever que num es-
paco de tempo nao muito remoto o D. N. P.
possua instalagdes adequadas e, também, o ma-
terial grafico necessario a edigdo de livros e fo-
lhetos, o que podera ser feito apenas com a mon-
tagem de maquinas ja existentes no pais, do pré-

prio Governo, e que se deterioram, sem utilizacao,
para serem vendidas, mais tarde, como ferro
velho. ..

Como iniciativa e demonstracao de esforgo,
dentro das parcas possibilidades existentes, o D.
N. P. ja significa alguma coisa. E’ pelo menos
o que se pode verificar das suas atividades e do
ambiente de intenso trabalho, quando se penetra
em suas dependéncias, no edificio sede do Poder

Legislativo.




